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Программа «Толерантность» слишком общая  39
 ГЕОРГ ГАБРИЕЛЯН, политолог

Решения о расселении аварийных 
домов теперь будут принимать ад-
министрации районов. Инвесто-
ры новый порядок поддерживают, 
а председатель Ассоциации ЖСК 
СПб Марина Акимова опасается, 
что людей будут расселять без их 
согласия, особенно если дома рас-
положены в интересных местах. 9

Туристы  
остались дома 
Вчера петербургские туроперато-
ры подвели итоги завершивше-
гося сезона. Число иностранных 
гостей Петербурга медленно рас-
тет, но последствия прошлогодне-
го кризиса, когда турпоток сокра-
тился сразу на 30%, по–прежнему 
дают о себе знать. 3

Двойная 
корректировка 
Доходная часть 
бюджета Петер-
бурга на 2006 г. в 
рамках корректи-
ровки увеличит-
ся еще на 2,086 
млрд рублей, до 
179 млрд рублей, 
заявил вчера председатель Комите-
та финансов СПб Александр Нико-
нов. 10

Прямиком  
до Японии и США 
ОАО «Трансаэро» получило лицен-
зию на выполнение прямых авиа-
рейсов из Петербурга в Нью–Йорк 
и Токио. 12

 Аэропорт 
пошел в дело

Районы 
подпишутся 
под сносом

Авиация ў 
Частные самолеты 
примет военный 
аэродром

В 2010 г. военный аэродром 
в Левашово начнет прием 
самолетов деловой авиа-
ции. Такое соглашение не-
давно подписало руковод-
ство ЗАО «Аэропорт «Лева-
шово» и командование 6–й 
армии ВВС и ПВО РФ. Глав-
ком ВВС и ПВО Владимир 
Михайлов снимает фураж-
ку перед бизнесменами, 
пообещавшими вложить в 
создание новой аэропорто-
вой инфраструктуры от $50 
до $100 млн.   6–7
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Роспотребнадзор нашел киндзмараули из ПетербургаСегодня на dp.ru   
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Один из крупнейших инвестиционных 
холдингов  Санкт-Петербурга:

СКУПИТ неликвидные ценные бумаги 
ОАО, ЗАО, доли в ООО

ОБЕСПЕЧИТ: 
-  Квалифицированное юридическое 

обслуживание
-  Профессиональную помощь в 

конфликтных ситуациях
-  Представительство в арбитраже, защиту 

интересов
-  Консультирование по широкому перечню 

вопросов
Если Вы являетесь держателем акций, долей 
и паев, которые давно не приносят никакой 
прибыли, мы готовы предложить Вам за них 
хорошую цену. Тел. 332 13 95
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Cергей Житинский,
генеральный директор  
ООО «Монобленд»:

«Многопользовательских 
игр для мобильников в 
России нет. При том что 
телефон, поддерживаю-
щий WAP, есть почти 
у каждого и мобиль-
ный контент очень 
популярен».    
28
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605 тыс. км 
составит протяжен-
ность сети автодорог 
федерального и регио-
нального значения в РФ 
к 2010 г. Это на 16,4 тыс. 
больше, чем в 2002 г.
gazeta.ru

ПРОТЯЖЕННОСТЬ  ДНЯ ЗАРПЛАТА ДНЯ

До 2000  

рублей  

в месяц

вырастет в 2007 г.  
минимальный 
размер оплаты 
труда в РФ. Сей-
час МРОТ равен 
1100 рублям. 
 

РИА «Новости»

Вчера перед гостиницей «Прибалтийская» наконец–
то установили многострадальный монумент Петра 
Великого скульптора Зураба Церетели.

Еще с марта 2005 года, когда в Петербурге прохо-
дила персональная выставка президента Россий-
ской академии художеств, монумент считался без-
домным и стоял где–то вдали от глаз поклонников 
творчества Зураба Церетели. А среди этих поклон-
ников не только простые жители города, но и высо-
копоставленные представители администрации го-
рода, по просьбе которых грузинский москвич и по-
дарил скульптуру Петербургу.

Тут активизировались противники Неистового Зу-
раба, закидывающего своими многопудовыми по-
дарками все крупные города мира, и стали требо-
вать убрать подобру–поздорову железного монс-
тра. Он, дескать, куда бы его ни поставили, испога-
нит светлый образ Петербурга. И вообще деньги на-
логоплательщиков нечего разбазаривать на всякие 
железяки.

Но гениальный менеджер Зураб Церетели нашел 
средства для сооружения пьедестала и установки 
скромного монумента (по сравнению с девяносто-
семиметровым московским Петром). Кстати, средс-
тва немалые: по данным пресс–релиза, $ 300 тыс. И, 
разумеется, акцию осеняла своей сиятельной ми-
лостью добрая воля руководства — выделили не 
самое последнее в городе место.

И на здоровье. В городе появилось еще одно место, 
где представители интеллигенции смогут демонс-
трировать умение договариваться: одни понесут 
цветы и будут восхищаться красотой и гармонией, 
другие — поливать памятник краской и ругаться на 
безвкусное сооружение.

Бизнес от этого противостояния разумно дистанци-
ровался. Нашли спонсора, который захотел пропиа-
риться за счет падких до скандала средств массовой 
информации, флаг им в руки. Найти финансовую 
поддержку проекту, в бюджет которого придется за-
ложить еще и расходы на пиар, значительно слож-
нее, но ведь и их в городе хватает.

Бизнес может и должен беспокоиться, когда в 
Петербурге будет слишком много военных или 
нищих, а сколько в городе памятников и кому — 
бизнесу должно быть фиолетово. На то хватает ис-
кусствоведов в штатском.

Редакция

Пиар на 
петровском 
монументе

СЕГОДНЯ НА  dp.ru

DP.ru — интернет–СМИ, принадлежит 
издателю «Делового Петербурга»

ИНФОТЕХНОЛОГИИ

Товары 
продадут  
через sms
Компания i–Free создала торго-
вый автомат, расплатиться за по-
купку в котором можно, отпра-
вив sms–сообщение, а не «жи-
выми деньгами». Разработчики 
считают, что такая услуга позво-
лит увеличить продажи, и сетуют 
на то, что эксплуатации новинки 
мешает действующее законода-
тельство.

ТОРГОВЛЯ

Puma  
прыгнула  
на Невский 
На Невском проспекте Puma от-
крыла большой «концептуаль-
ный» магазин. В России он стал 
вторым после московского. Кон-
куренты считают, что петер-
бургский спортивный рынок бы-
стро развивается и места хва-
тит всем.

ПИЩЕВКА

Пекари 
захотели 
хлебные места  
Российская гильдия пекарей и 
кондитеров готовится опублико-
вать обращение к органам вла-
сти с просьбой поддержать хле-
бопеков. Гильдию тревожит, что 
малые пекарни не выдерживают 
конкуренции с гигантами, про-
изводство хлеба падает, а цены 
растут.

Тема дня  

Губернатор Петербурга Валентина Матвиенко на церемонии открытия памятника

Это первый памятник основателю 
Санкт–Петербурга в XXI веке
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ў «ЗЕНИТ» УВЕКОВЕЧИТ 
ФОРВАРДА
Петербургский футбольный 
клуб «Зенит» 26 сентября от-
кроет на Серафимовском клад-
бище памятник на могиле ле-
нинградского форварда Льва 
Бурчалкина. Об этом сооб-
щили в пресс–службе коман-
ды. Лев Бурчалкин — рекорд-
смен по количеству проведен-
ных за «Зенит» матчей и заби-
тых голов.  (DP.ru)

ў ПЕРЕИМЕНУЮТ 
НАСИЛЬНО
Петербургским компаниям при-
дется исключить слова «Санкт–
Петербург» или «Петербург» из 
своих названий. Такая норма 
содержится в проекте части IV 
Гражданского кодекса РФ, ко-
торый 20 сентября депутаты 
Госдумы России приняли в пер-
вом чтении. Вступить в силу он 
должен с 1 января 2008 г. 
В названиях будет запреще-
но употреблять наименование 
субъекта Федерации, исключе-
ние сделают лишь для компа-
ний, 75% акций которых при-
надлежат самому субъекту Фе-
дерации. Принудительный реб-
рендинг ждет и фирмы, ис-
пользующие в названии слово 
«петербургский», приставки 
«СПб», «Петер…» и т.д. (И.П.)

ў ПОХОРОНЫ 
ОГРАНИЧАТ ДВИЖЕНИЕ
В связи с проведением церемо-
нии перезахоронения праха им-
ператрицы Марии Федоровны 
26 и 28 сентября в Петербур-
ге частично ограничат движе-
ние транспорта. Об этом сооб-
щили в пресс–службе ГИБДД 
СПб и ЛО. Кроме того, 26 сен-
тября с 0.00 до 9.30 запреще-
на парковка транспорта на пло-
щадке у гостиницы «Пулковс-
кая». С 0.00 и до окончания ме-
роприятий запрещена парковка 
на Разводной ул. и Разводной 
пл. в Петродворце. А 28 сентяб-
ря в период прохождения тра-
урной колонны утром возможны 
частичные ограничения движе-
ния транспорта в Петродворцо-
вом, Красносельском, Пушкин-
ском, Московском районах и в 
центральной части Петербурга. 
Днем ограничения возможны в 
центре.  (DP.ru)

События  
и происшествия

Туризм ў Рынок так и не оправился от кризиса

Амбициозные планы Смольного 
по привлечению туристов в Пе-
тербург пока далеки от воплоще-
ния в жизнь. 

Программа «5х5х5» (через 5 лет 
войти в пятерку крупнейших ту-
ристических центров Европы, при-
нимая ежегодно 5 млн гостей), 
разработанная международной 
консалтинговой компанией Boston 
Consulting Group, пока даже не 
смогла вернуть городу рекордного 
количества туристов за 2004 г. —  
3 млн человек. 

Городские власти запустили про-
грамму после провального 2005 г., 

когда поток иностранных гостей 
снизился на 30%. Как сообщил 
вчера Сергей Корнеев (230836)*, 
председатель Северо–Западного 
регионального отделения Россий-
ского союза туристской индустрии 
(СЗРО РСТ), к концу года поток ту-

ристов в Петербург должен увели-
читься только на 10–15% от про-
шлогоднего уровня.

Как рассказал председатель Ко-
митета по инвестициям и страте-
гическим проектам СПб Максим 
Соколов (876124)*, к 2010 г. в го-

роде должно появиться 114 новых 
гостиниц. Марианна Орджоникид-
зе (962190)*, заместитель предсе-
дателя Комитета по инвестици-
ям и стратегическим проектам 
СПб, рассказала, что в первой де-
каде 2007 г. начнет работу Call–
центр — специальная диспетчерс-
кая служба для туристов. Они смо-
гут получить информацию о гос-
тиницах, транспорте и развлече-
ниях города, получить помощь в 
проблемных ситуациях, вызвать 
сотрудников милиции. На орга-
низацию потратили 1,4 млн евро 
(в том числе 300 тыс. евро из го-
родского бюджета). На эти средс-
тва было оборудовано специаль-
ное здание, организовано 35 рабо-
чих мест, проведена двухмесячная 
подготовка персонала.

Дорогое удовольствие
В следующем году планируется ус-
тановить специальные информа-
ционные терминалы в метро (67 
штук). Стоимость проекта — 1,8 
млн евро. В дальнейшем такие тер-
миналы будут установлены и на 
центральных улицах города.

Однако, по мнению туроперато-
ров, все эти меры могут оказаться 
бессмысленными на фоне посто-
янно растущих цен на отдых. 

Сергей Корнеев подтвердил, что 
Петербург для туристов очень до-
рогой город, особенно музеи и го-
стиницы: «Очень важным явля-
ется привлечение новых авиапе-
ревозчиков, особенно компаний–
дискаунтеров».

СПб. Туроператоры подве-
ли итоги завершившегося 
сезона. Из прошлогодне-
го кризиса рынок вышел, 
однако на уровень 2004 г. 
ему вернуться так и не 
удалось.

Мария Яцко 

mariya.yatsko@dp.ru ДП

 Гостей отпугнули 
дороговизной

Сергей Корнеев, председатель СЗРО РСТ, озабочен: отдых в Петербур-
ге становится не по карману даже обеспеченным западноевропейцам.

1 млрд 
рублей
составляет стоимость  
программы «5х5х5».

Источник: Комитет по инвестициям  

и стратегическим проектам СПб

ЦИФРЫ

Ф
О

ТО
: М

И
Х

А
И

Л
 С

П
И

Ц
Ы

Н



4    ГОРОДСКАЯ ХРОНИКА  Р Е Д А К Т О Р :  О Л Е Г  Ш И Р Я Е В .  Т Е Л .  3 2 6  9 7  0 0

 w w w. d p g a z e t a . r u
В Т О Р Н И К ,  2 6  С Е Н Т Я Б Р Я  2 0 0 6

Изначально планировалось, что 
Доминик Перро подготовит пол-
ный пакет проектной докумен-
тации только к 30 сентября. Од-
нако зодчий передал докумен-
ты уже вчера на встрече с руко-
водителем департамента ФГУ 
«Северо–Западная дирекция по 
строительству, реконструкции 
и реставрации» (ФГУ «СЗД», за-
казчик по проектированию вто-
рой сцены) Владимиром Лю-
бомировым. После знакомства 
руководства ФГУ «СЗД» с пре-
доставленными бумагами (на 
это уйдет около недели) доку-
менты направят на рассмотре-
ние в Главгосэкспертизу РФ, ко-
торая в течение 2 месяцев при-
мет решение, утверждать про-
ект или нет.

В  м а е 
2006 г., когда 
в Главгосэк-
спертизу РФ 
была направ-
лена первая 
часть доку-
ме н та ц и и, 
бу маги от-
правили на 
доработку.

По словам 
главного ар-

хитектора Петербурга Алексан-
дра Викторова (304938)*, пер-
вый вариант проекта француз-
ского архитектора предпола-
гал «слишком серьезное рассе-
ление».

«В сегодняшнем проекте 
речь идет о расселении только 
восьми квартир, но и это очень 
много. Изменения объема вто-
рой сцены Мариинского теат-
ра повлекли за собой измене-
ние объемов расселения. Может 
быть, Доминик Перро исправит 
проект так, что можно будет во-
обще обойтись без этого», — на-
деется Александр Викторов.

По его словам, после того как 
ФГУ «СЗД» сдаст все докумен-
ты в Главгосэкспертизу, ниче-
го в проекте меняться уже не 
будет.

«Если какие–то поправки и 
внесут, то их необходимо будет 
пересогласовывать и опять сда-
вать на экспертизу, а это все не 
очень простая процедура», — 
поясняет Александр Викторов.

Торговля ў Сеть «505» пожаловалась на конкурентов

«ОКО» не доглядело 
за магазинами

С просьбой провести такую про-
верку в Общество потребителей 
СПб и ЛО обратилась сеть ма-
газинов «505», которая считает 
себя жертвой рейдерской атаки 
со стороны сотрудников УБЭП и 
НП «ОКО» (см. «Факты»). Провер-
ка, проведенная среди продав-
цов аудио– и видеопродукции, во-
шедших, в отличие от «505», в НП 
«ОКО», показала, что они не пре-
кратили торговлю контрафактны-
ми дисками.

«Явные признаки контрафактно-
сти имеют 9 из 10 предъявленных 
дисков, они могут быть предметом 
разбирательства по законодатель-
ству о защите прав потребителей 
и защите авторских и смежных 
прав, не подлежат реализации в 
розничной торговой сети» — к та-
кому заключению пришли экспер-
ты из Общества потребителей СПб 
и ЛО, обследовав магазины «Десят-
ка» (47846)* и «АЙСБЕRG».

Пресс–секретарь магазинов 
«505» Алена Кондрикова утверж-
дает, что сеть отправила письмо 
в ГУВД, где изложила результаты 

экспертизы, но не получила ни-
какого ответа. По словам Анны 
Кончаровой, заместителя гене-
рального директора по связям с 
общественностью сети магази-
нов «АЙСБЕRG», в их сети перио-
дически проходят подобные про-
верки.

«Мы продаем только лицензи-
рованную продукцию. Сами мы 
не являемся экспертами в обла-
сти контрафакта, как и любая дру-
гая розничная сеть, а потому не 
можем признать тот или иной диск 
контрафактным. Данный вопрос 
лежит целиком и полностью на со-
вести поставщиков, к добросовест-
ности которых сеть музыкальных 

магазинов «АЙСБЕRG» относится 
особенно внимательно», — гово-
рит Анна Кончарова.

Подбросили
Вчера Общественный совет по мало-
му предпринимательству при губер-
наторе СПб начал проводить рассле-
дование по делу «505». Как говорит 
Сергей Федоров (781861)*, председа-
тель Общественного совета, он на-
мерен выяснить, следует ли считать 
атаку на «505» рейдерством или же 
это начало операции по избавле-
нию города от нелегальной торгов-
ли и подобные действия будут про-
ведены в отношении всех магазинов 
аудио– и видеопродукции.

«Порядки нужно наводить, но во 
всем городе, а не выборочно», — до-
бавляет Сергей Федоров. На дан-
ный момент 14 магазинов аудио– 
и видеопродукции сети «505» ос-
таются закрытыми. На прошлой 
неделе Павел Самохвалов, специ-
алист по учету товара сети «505», 
проник внутрь одного из магазинов 
(пр. Энгельса, 139). По его словам, в 
магазине находится масса товара 
неизвестного происхождения с яв-
ными признаками контрафактнос-
ти. Вместе с этим замечено отсутс-
твие сотен лицензионных дисков. 
Начальник управления информа-
ции и общественных связей ГУВД 
Вячеслав Степченко комментиро-
вать ситуацию отказался. В самом 
«ОКО» отвергают все выдвинутые 
против партнерства обвинения. 
«К ситуации, сложившейся вокруг 
магазинов «505», мы не имеем ни-
какого отношения», — уверяет ге-
неральный директор НП «ОКО» 
Павел Альтов.

СПб. Общество потреби-
телей СПб и ЛО провело 
экспертизу аудио– и виде-
опродукции в магазинах, 
входящих в НП «ОКО». 
Контрафакт нашли в сетях 
«Десятка» и «АЙСБЕRG».

Оксана Беридзе 

oksana.beridze@dp.ru ДП

Павел Самохвалов, специалист по учету товара сети «505», уверяет, 
что контрафакт в магазин на пр. Энгельса был подброшен недоброжела-
телями.

■  НП «Организация контроля, ох-
раны и коллективного управления 
авторскими и смежными права-
ми» (НП «ОКО») было создано 26 
апреля. Учредитель НП — Фонд 
поддержки программ ФСБ.

■  «ОКО» обязывает тех, кто вхо-
дит в партнерство, наклеивать 
на диски учетную марку.

■  В НП «ОКО» уже вошли рознич-
ные сети «АЙСБЕRG», «Т и ком-
пани», «Десятка», «Киномир» и 
«Блокбастер».

ФАКТЫ

СПб. Вчера французский 
архитектор Доминик 
Перро досрочно предста-
вил в ФГУ «СЗД» пакет 
документов по проекту 
строительства второй 
сцены Мариинки.

Юлия Шмыглевская 

yulia.shmyglevskaya@dp.ru ДП

Доминик Перро

Доминик 
Перро 
поторопился

220
млн
— стоимость 
строительства 
второй сцены 
Мариинско-
го театра до 
«оптимиза-
ции».
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Премьер–министр Республики Беларусь Сергей Сидорский (слева) рассчитывает, что соглашение с вице–
губернатором СПб Михаилом Осеевским (в центре) поможет ему убедить генерального директора ОАО 
«Кировский завод» Георгия Семененко покупать белорусские технологии.

Промышленность ў Имидж улучшают форумом

Белорусы подъедут 
на тракторе

Для чиновников «Российский про-
мышленник» стал площадкой для 
громких заявлений. Губернатор 
Петербурга Валентина Матвиен-
ко (649676)* и премьер–министр 
Республики Беларусь Сергей Си-
дорский объявили о подписании 
соглашения о сотрудничестве на 
2006–2008 гг.

Ноу–хау
Глава белорусского правитель-
ства пообещал внедрить трактор-
ные ноу–хау на Кировском заво-
де: «Мы оживим экономику этого 

предприятия, перенесем сюда 
технологии, в которых Белорус-
сия ушла на несколько шагов впе-
ред». Готовы ли принять помощь 
братьев–славян в самом ОАО «Ки-
ровский завод» (99476)*, пока не 
известно.

Вице–губернатор Петербур-
га Михаил Осеевский (953663)* 

назвал форум 
«мощным ин-
с т ру ме н т ом 
лоббирования 
интересов пе-
тербу ргских 
предприятий 
на российском 
рынке и осо-
бенно в среде 
е с т е с т в е н -
ных монопо-
листов». Сами 

участники выставки отнеслись к 
ней прозаичнее.

«У нас рабочий день с 9 до 18 
часов, и мы проводим его на своем 
предприятии. У нас нет возмож-
ности ездить по стране и искать 

клиентов, а здесь они сами к нам 
приходят, от крупных пивоварен-
ных компаний и рекламных фирм 
до частных лиц, например ювели-
ров», — объяснил смысл своего 
участия в форуме главный инже-
нер ООО «НПП Мобильные лазер-
ные системы» Владимир Козлов. 

Визитки не разошлись
Андрей Дорофеев, руководитель 
направления ООО «Центр кре-
пежных изделий», разочарован: 
затраты на постройку большого 
красивого выставочного стенда 
не оправдываются. «Мы надея-
лись встретить конечных потре-
бителей — производителей раз-
личных станков, которым мог-
ли бы поставлять крепеж, — го-
ворит он. — Оказалось, что здесь 
только продавцы. Теперь рас-
чет не на участников, а только 
на посетителей, но их маловато. 
На традиционных для нас строи-
тельных выставках тысяча визи-
ток расходится за два дня, а здесь 
лежат, никому не нужны».

СПб. Вчера в «Ленэкспо» 
открылся международ-
ный форум «Российский 
промышленник». Чинов-
ники и бизнесмены по–
разному оценивают его 
значимость.

Илья Десятерик 

ilya.desyaterik@dp.ru ДП ~300
компаний
приняли уча-
стие в экспо-
зиции форума 
«Российский 
промышлен-
ник».

Ваше здоровье ў Медикам не хватило на холодильники

Школьников привьют
от гепатита и краснухи

По информации Роспотребнадзора 
(68303)*, с 2002 г. прививки против 

гепатита В и краснухи в Петербур-
ге не проводились. Поэтому значи-
тельное число детей дошкольного 
и школьного возраста остались не-
привитыми. Именно они и попадут 
в первую очередь под дополнитель-
ную иммунизацию. По словам на-
чальника отдела по организации 
медицинской помощи матерям и 
детям Комитета по здравоохране-
нию СПб Анатолия Симаходского, 
иммунизация в 2006–2007 гг. будет 
финансироваться в рамках прио-
ритетного национального проек-
та «Здоровье». Однако на холодиль-

ники для хранения вакцин этих 
средств не хватит. Поэтому из го-
родского бюджета придется выде-
лить дополнительно 19,2 млн ру-
блей. В 2006 г. будет привито 900 
тыс. человек. В будущем году наме-
чено провести вакцинацию среди 
горожан в возрасте 18–35 лет. На 
предстоящем заседании городской 
санитарной противоэпидемиоло-
гической комиссии врачи и чинов-
ники рассмотрят вопрос об охва-
те вакцинацией работающего кон-
тингента, студентов и школьников 
5–11–х классов.

СПб. Каждому пятому 
жителю города сделают 
прививку в рамках допол-
нительной иммунизации. 
Объект атаки — вирусы 
гепатита В, краснухи, 
полиомиелита и гриппа.

Ирина Полякова 

irina.polyakova@dp.ru ДП

Криминал

Власти прервали 
молчание

Губернатор рассказала об этом в 
ходе недавнего выступления перед 
журналистами. Ранее городские 
власти по непонятным причинам 
отказывались комментировать 
попытку захвата мясокомбината 
«Самсон», осуществленную, если 
верить пострадавшим, под руко-
водством командира чеченского ба-
тальона спецназа ГРУ «Восток» Су-
лима Ямадаева. «Я в курсе и докла-
дывала лично и начальнику ФСБ, и 
министру внутренних дел. Это аб-
солютно неправовые действия. Воз-
буждено уголовное дело. И все ви-
новные, кто пытался посягать на 
чужое имущество, понесут самое 
строгое наказание. Ситуация под 
контролем. Права восстановлены. 
Арестована целая группа лиц, ко-
торая занималась захватом этого 
предприятия. Идет следствие. Уве-
рена, что мало им не покажется. 
Охота на такого рода действия в Пе-
тербурге будет отбита», — заявила 
Валентина Матвиенко.

Впервые слышу
В число арестованных попали со-
трудники ООО «Салолин Групп», 

которое заявило о намерении ре-
ализовать на землях «Самсона» 
девелоперский проект стоимос-
тью более $ 1 млрд. Однако ОАО 
«АКБ «Московский индустриаль-
ный банк» (45160)*, которое кон-
тролирует активы мясокомбината 
через ряд аффилированных ком-
паний, претензии «Салолина» на 

данную терри-
торию счита-
ет надуманны-
ми. Под вопро-
сом по–преж-
нему остается 
и причастность 
к делу Сулима 
Ямадаева и че-
ченских мили-
ционеров. Как 
сообщают севе-
рокавказские 

СМИ, в прошлую пятницу эту ин-
формацию опроверг заместитель 
министра внутренних дел Чечни 
Николай Симакин

«Первый раз слышу вообще об 
этой ситуации. Наши сотрудни-
ки никуда из Чечни не выезжали. 
Мы никого не направляли в Пе-
тербург, командировочных нико-
му не выписывали», — заявил Ни-
колай Симакин.

СПб. Губернатор Валенти-
на Матвиенко доложила о 
ситуации, сложившейся на 
мясокомбинате «Самсон», 
директору ФСБ Николаю 
Патрушеву и главе МВД РФ 
Рашиду Нургалиеву.

Максим Васюков 
Юлия Шмыглевская ДП

Сулим 
Ямадаев

■  По факту нападения на «Сам-
сон» было возбуждено уголов-
ное дело по ст. 162 УК РФ («раз-
бой»).

■  Ранее о невмешательстве в кон-
фликт заявлял вице–губернатор 
СПб Михаил Осеевский, возглав-
ляющий «антирейдерскую» ко-
миссию при правительстве СПб.

Источник: «ДП»

НА ЗАМЕТКУ

Обсудить статью на 
dp.ru/forum/gazeta
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Завтра в «ДП»:
Патриарх 
Московский 
и Всея Руси 
Алексий II 
посетит сго-
ревший Тро-
ицкий собор.

КОНДИТЕРЫ

«Ландрин»
весь в шоколаде
Оборот кондитерской фабрики 
«Ландрин» (производство шо-
коладных яиц с игрушкой–сюр-
призом) в первом полугодии 
2006 г. увеличился в 2 раза про-
тив того же периода предыду-
щего года и составил $ 70 млн. 
Оборот всей группы компаний 
«Ландрин» (производство кон-
фет и производство шоколад-
ных яиц) за тот же период со-
ставил $ 150 млн. В настоящее 
время производство шоколад-
ных яиц с сюрпризом компании 
занимает 40% рынка подобной 
продукции в России. Компа-
ния продает свои кондитерские 
изделия в 25 странах мира. Об 
этом сегодня сообщил управля-
ющий ГК «Ландрин» Борис Про-
хоров. По словам Бориса Прохо-
рова, в настоящее время компа-
ния ведет переговоры со студи-
ей мультфильмов «Мельница», 
а также с «Мармелад–медиа» о 
лицензионном сотрудничестве 
для использования образов их 
мультипликационных героев в 
производстве. Указанные ком-
пании будут получать доход в 
размере 3–6% от оборота ком-
пании по продаже шоколадных 
яиц с использованием лицензи-
рованных брендов.  (РБК)

ФИНАНСЫ

«ЛЕНТА» привлечет 
$ 300 млн
Петербургская розничная сеть 
«ЛЕНТА» (46924)* планирует 
привлечь $ 300 млн в ходе IPO в 
конце октября, сообщает журнал 
International Financing Review. В 
сеть «ЛЕНТА» входят 10 гипер-
маркетов площадью от 5 до 20 
тыс. м2, расположенных в Пе-
тербурге. Оборот сети в 2005 г. 
составил около $ 650 млн, а в 
2006 г. его планируется увели-
чить до $ 1 млрд.  (DP.ru)

Конверсия ў Бывшие акционеры порта Высоцк вложат $ 100 млн в инфраструктуру по приему гражданских самолетов на военном аэродроме

 Аэропорт разоружается

Об этом гласит недавно подписан-
ный между ЗАО «Аэропорт «Лева-
шово» и командованием 6–й армии 
ВВС и ПВО РФ протокол о намере-
ниях по реализации проекта «Де-
ловая авиация — Аэропорт Левашо-
во». Инвесторы проекта оценивают 
объем вложений в строительство 
аэропорта в $ 50–100 млн. ЗАО «Аэ-
ропорт «Левашово» выступает ин-
вестором проекта создания рядом с 
существующим военным 
аэродромом 6–й армии 
ВВС и ПВО РФ в Левашово 
Выборгского района Пе-
тербурга аэропортовой 
инфраструктуры для де-
ловой и малой авиации. 
Впоследствии аэропорт 
предполагается использо-
вать совместно с ВВС РФ. 
Кроме этого, ЗАО «Аэро-
порт «Левашово» намерено участво-
вать в обслуживании и реконструк-
ции взлетно–посадочной полосы. До 
2003 г. ЗАО «Балтранс Норд–Вест» 
выступало акционером ЗАО «Высоц-
кий морской торговый порт», ком-
пании принадлежал пакет разме-
ром 41%. Однако затем акции были 
проданы.

С корабля на самолет
Планируется, что аэропорт сможет 
принимать и отправлять не менее 
восьми самолетов малого класса и 
100 пассажиров в час.

«В настоящее время мы разраба-
тываем временный регламент за-
стройки, — сообщил Юрий Ярков, 
генеральный директор ЗАО «Аэ-
ропорт «Левашово». — На двух зе-
мельных участках площадью 13 и 

15 га, граничащих с взлетно–по-
садочной полосой, планируется 
построить: аэровокзал, гостини-
цу, перрон, ангар, стоянки для воз-
душных судов. Пока военные под-
держивают нашу инициативу», 
— добавил Юрий Ярков. Общая 
площадь зданий и сооружений со-
ставит 26,3 тыс. м2, а площадь ру-
лежной дорожки и площадок для 
стоянки самолетов — 155 тыс. м2.

Армейское братство
По словам источника в штабе 6–й 
армии ВВС и ПВО РФ, пожелавше-
го не раскрывать своего имени, пе-
ревод военных аэродромов в объ-
екты двойного назначения — ти-
пичная ситуация, и не только в Рос-
сии, но и за рубежом. «Содержание 
взлетно–посадочной полосы стоит 
очень дорого, а выделяемых Минис-
терством обороны средств не хвата-
ет». Предполагается, что построен-

ный к 2010 г. аэропорт пре-
доставит более 500 рабо-
чих мест, а сам заказчик 
обязуется в приоритетном 
порядке трудоустраивать 
увольняющихся в запас 
военных специалистов.

«Рынок авиаперевозок 
растет, — объясняет Ле-
онид Подкин, директор 
Проектно–изыскатель-

ского и научно–исследовательско-
го института воздушного транспор-
та «Ленаэропроект» (80621)*, — а 
аэропорт в Петербурге по большо-
му счету один — Пулково. Основное 
направление авиакомплекса в Лева-
шово — деловая и бизнес–авиация 
(в том числе прием самолетов всех 
типов без ограничений, различных 
служб и министерств), но в случае 
нештатных ситуаций аэропорт в Ле-
вашово может быть использован в 
качестве запасного для Пулково».

СПб. ЗАО «Аэропорт «Лева-
шово», аффилированное с 
ЗАО «Балттранс НВ», быв-
шим основным акционе-
ров порта Высоцк, постро-
ит в Левашово комплекс по 
приему деловой авиации.

Евгений Волков  
evolkov@dp.ru ДП

До $600  
тыс.
в год обходит-
ся содержание 
аэродрома, не 
считая ремон-
тных работ.

Содержание среднего по размерам 
аэропорта обходится от $240 до 

$600 тыс. в год, а потому военные  
готовы делить расходы по эксплуа-
тации своих взлетно–посадочных 

полос с гражданской авиацией.

 Военные ждут инвесторов

Амбициозный проект конверсии 
бывшего военного аэродрома Ве-
щево в грузопассажирский аэро-
порт Выборг пытались реализо-
вать власти Ленинградской об-
ласти в 1994–1999 гг. Несмотря на 
бюджетные средства, потрачен-
ные на реконструкцию, аэродром 

не был дове-
ден до полной 
готовности. 
Лишь однаж-
ды, в 1997 г., 
здесь призем-
лился самолет 
«АН–30». Всего 
в Ленобласти 
действует два 
аэродрома: военный аэродром в 
Громово (Приозерский район) и 
аэродром Оборонно–спортивного 
технического общества в Гатчи-
не. Как сообщили в МО Приозер-
ский район, в настоящее время у 
администрации района и воен-
ных имеются планы по перепро-
филированию аэродрома в Гро-
мово в грузопассажирский, доку-

СПб. Первые попытки 
привлечь инвесторов 
к управлению военны-
ми аэродромами были 
предприняты еще в 
середине 1990–х гг.

Евгений Волков  
evolkov@dp.ru ДП

80% 
прибыли
аэропортов 
в развитых 
странах при-
носит малая 
авиация.

* Если вы хотите получить дополнительную информацию о компаниях, упомянутых на этой полосе, отправьте sms–сообщение 21, затем значок «+», затем код, указанный в скобках у названия компании, на короткий номер 1045.
Услуга действительна для абонентов операторов в Петербурге и Ленобласти («МегаФон», «Билайн», МТС, Tele2, SkyLink). Стоимость исходящего сообщения — $1,18, включая налоги. Внимание, сообщения с ошибочным запросом тарифицируются.Ю



Р Е Д А К Т О Р :  В А Л Е Р И Й  Г Р И Б А Н О В .  Т Е Л .  3 2 6  9 7  0 8   ПЕРВАЯ НОВОСТЬ    7w w w. d p g a z e t a . r u  
В Т О Р Н И К ,  2 6  С Е Н Т Я Б Р Я  2 0 0 6

Конверсия ў Бывшие акционеры порта Высоцк вложат $ 100 млн в инфраструктуру по приему гражданских самолетов на военном аэродроме

 Аэропорт разоружается
 Частники потребуются
 при нелетной погоде

Из 383 аэропортов, работающих 
сейчас в системе гражданской ави-
ации, полностью государству при-
надлежит не более 70 предпри-
ятий. Вместе с тем все взлетно–
посадочные полосы, рулежные до-
рожки, светосигнальное обору-
дование и другие стратегические 
объекты аэропортов находятся в 
госсобственности.

Летом 2006 г. были обнародова-
ны планы по созданию госкомпа-

нии, которая бы управляла всеми 
принадлежащими государству аэ-
ропортами. Эти аэропорты будут 
получать поддержку из госбюдже-
та на развитие инфраструктуры и 
конкурировать с ними частным аэ-
ропортам будет невозможно.

По озвученной Минтрансом РФ 
еще в прошлом году концепции 
развития российских аэропортов, 
планируется сохранить междуна-
родный статус лишь у 10 аэропор-
тов в стране, а остальные должны 
будут снизить свой статус до мес-
тных и региональных. Возможно, 
они будут ограничены в обслужи-
вании зарубежных рейсов и вос-
требованы этими рейсами только 
как запасные аэропорты.

СПб. Государство ищет 
варианты возврата под 
контроль аэропортов 
страны. Частным аэро-
портам придется доволь-
ствоваться ролью вспомо-
гательных площадок.

Денис Лебедев 

denis.lebedev@dp.ru

 Военные ждут инвесторов НА ЗАМЕТКУ
■  Строительство аэродрома Вещево (Выборгский район Ленинград-

ской области), позднее переименованного в аэропорт Выборг, было 
одним из самых амбициозных проектов правительства Леноблас-
ти еще при прежних губернаторах — Александре Белякове и Вади-
ме Густове.

■  Оно предполагало конверсию военного аэродрома площадью 789,49 
га, расположенного в 26 км южнее Выборга, в гражданский грузовой 
аэропорт.

■  Через него планировалось переваливать до 450 тыс. т грузов в год. 
Были планы обеспечивать северный трансатлантический маршрут 
или российский «северный завоз».

■  Общий объем необходимых инвестиций оценивался в $ 160 млн, а 
срок окупаемости — в 5 лет.

■  В настоящее время имущество бывшего аэродрома распродано, а на 
его месте пустырь с демонтированными объектами инфраструктуры, 
включая бетонные плиты.

Источник «ДП»

менты находятся на рассмотре-
нии в комитете экономического 
развития правительства Леноб-
ласти, однако пока инвесторов, 
изъявивших желание вклады-
вать деньги, не нашлось.

ЗАО «Аэропорт «Пушкин» не-
сколько лет назад собиралось 
инвестировать $ 10 млн в откры-
тие сектора малой гражданской 
авиации на военном аэродроме 
в Пушкине. Еще в феврале 1998 
г. тогдашним губернатором Пе-
тербурга Владимиром Яковле-
вым было направлено письмо 
на имя начальника Генштаба 
ВС РФ, генерала армии Анато-
лия Квашнина с этим предло-
жением. Проект до сих пор рас-
сматривается военными.
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* Если вы хотите получить дополнительную информацию о компаниях, упомянутых на этой полосе, отправьте sms–сообщение 21, затем значок «+», затем код, указанный в скобках у названия компании, на короткий номер 1045.
Услуга действительна для абонентов операторов в Петербурге и Ленобласти («МегаФон», «Билайн», МТС, Tele2, SkyLink). Стоимость исходящего сообщения — $1,18, включая налоги. Внимание, сообщения с ошибочным запросом тарифицируются.Ю
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БАЛТИЙСКИЙ БАНК 
ЭМИТИРОВАЛ БОЛЕЕ МИЛЛИОНА 

ПЛАСТИКОВЫХ КАРТ
Развитие карточных про-

грамм является одним из прио-
ритетных направлений деятель-
ности Балтийского Банка. Банк 
является участником рынка 
пластиковых карт с 1993 года. На  
1 сентября 2006 года эмитиро-
вано 1 004 141 пластиковых карт 
международных платежных си-
стем Visa и MasterCard. Рост чис-
ла держателей пластиковых карт 
во многом обеспечен растущей 
филиальной сетью Банка. Доля 
региональных филиалов в общем 
количестве эмитированных карт 
(без учета Санкт-Петербургско-
го филиала) составила 55%. 

Наряду с эмиссией карт 
Балтийский Банк продолжает 
развитие инфраструктуры обслу-
живания пластиковых карт. На  
1 сентября Банком было уста-
новлено 707 банкоматов, из 
них 245 - в Санкт-Петербурге. 
В настоящее время держатель 
международной пластиковой 
карты платежных систем Visa и  
MasterCard может оплатить 

через банкоматы Балтийского 
Банка услуги в пользу 24 орга-
низаций, в том числе операто-
ров сотовой связи: «Мегафон», 
«МТС», «БиЛайн» и «Теле2», а 
также осуществить коммуналь-
ные платежи в Санкт-Петербур-
ге, Мурманске, Пскове, Петро-
заводске, Великом Новгороде, 
Ярославле, Великих Луках. 

Балтийский Банк продолжает 
расширять спектр дополнитель-
ных сервисных услуг для Клиен-
тов – держателей пластиковых 
карт. Теперь, помимо информа-
ционной системы дистанцион-
ного банковского обслужива-
ния, благодаря которой можно 
контролировать состояние сво-
его счета и размещать средства 
на депозит через сеть Интернет. 
Клиенты банка имеют возмож-
ность в режиме on-line получать 
информацию о платежном ба-
лансе и расходных операциях 
по своей пластиковой карте на 
мобильный телефон. 

На правах рекламы

ОБРАЗОВАНИЕ

Вузы сделают 
автономными
Закон «Об автономных учреж-
дениях» не повлечет за собой 
приватизации всех вузов, пос-
кольку он предусматрива-
ет добровольность перехо-
да к новой форме организа-
ции и стопроцентную защиту 
от приватизации при переходе 
на эту новую форму. Об этом 
заявил министр образования 
и науки РФ Андрей Фурсенко 
(895956)*. 

Он также подчеркнул, что в 
2007 г. в России появятся пер-
вые университеты с новым 
статусом. «Желающие уже 
есть», — сказал он.  («Росбалт»)

БЕЗОПАСНОСТЬ

Судьям  
выдадут охрану

Объем фи-
нансирова-
ния систе-
мы безопас-
ности судей 
в рамках фе-
деральной 
целевой про-
граммы раз-
вития судеб-
ной систе-
мы на 2007–

2011 гг. составит около 2 млрд 
рублей. Об этом сообщил гене-
ральный директор Судебного 
департамента при Верховном 
суде РФ Александр Гусев. 

«Мы уже завершаем перего-
воры с МВД, чтобы все суды в 
дневное время были взяты под 
опеку сотрудников вневедом-
ственной охраны, а также су-
дебные здания будут оснаще-
ны видеонаблюдением и пуль-
тами сигнализации», — зая-
вил Александр Гусев. 

Также здания судов будут 
оборудованы металлоискате-
лями.  (ИТАР–ТАСС)

Два меморандума — о взаимопо-
нимании и о намерениях в конце 
прошлой недели были подписа-
ны руководством Министерства 
транспорта РФ (08137)* и компа-
нии VINCI Construction Grands Pro-
jects в Париже после переговоров 
президентов России и Франции 
Владимира Путина и Жака Ши-
рака. 

Документ предусматривает ре-
ализацию проекта строительства 
и эксплуатации скоростной авто-
магистрали Москва — Петербург, 
содействие в комплексном разви-
тии российской дорожной инфра-
структуры.

На мелкие части
По словам генерального директо-
ра ОАО «ГипродорНИИ» (30393)* 
(компания занимается разработ-
кой обоснования инвестиций про-
екта) Олега Скворцова, автобан 
разделен на 17 участков, приори-
тетные из них находятся на подхо-
дах к Москве и Петербургу. 

«Для строительства 30 км учас-
тка автобана от Петербурга до 
г. Тосно с его обходом потребует-
ся землеотвод на территории го-
рода площадью 460 га. На терри-

тории Ленобласти изъятию под-
лежит 995,8 га, причем 93% тер-
ритории — это леса первой катего-
рии», — рассказал Олег Скворцов 
(046226)*. Примыкать автобан к 
улично–дорожной сети Петербур-
га будет в районе развязки, соеди-
няющей кольцевую автодорогу и 
Пулковское шоссе. Длина автобана 
составляет 670 км, стоимость стро-
ительства — 241 млрд рублей.

Предполагается, что стоимость 
проезда по автобану в зависимос-

ти от участка будет различаться. 
На территории Московской облас-
ти эта цифра составит 1,4 рубля за 
1 км для легковых автомобилей и 
4 рубля для грузовиков, в Леноб-
ласти —1,2 рубля для легковушек 
и 3,09 рубля для грузовых автомо-
билей. В Тверской и Новгородской 
областях тарифы будут существен-
но ниже.

«Коридор прохождения автоба-
на более или менее понятен, — 
говорит директор НП «Ассоциа-

ция предприятий дорожного ком-
плекса Санкт–Петербурга» Юрий 
Агафонов (026219)*. — Нужно вно-
сить изменения в закон «О концес-
сиях» в части изъятия земель под 
дорожное строительство и сдачи 
придорожных территорий в арен-
ду под размещение инфраструкту-
ры. Инвесторов можно привлекать 
только этим». 

Компания VINCI уже проявляла 
интерес к ряду петербургских про-
ектов, в том числе к строительству 
Западного скоростного диамет-
ра, Орловского тоннеля, а также 
комплекса защитных сооружений 
Петербурга от наводнений. Ком-
пания даже прошла квалифика-
ционный отбор на строительство 
судопропускного сооружения на 
дамбе, однако победителем в кон-
курсе стало петербургское ОАО 
«Метрострой» (13233)*.

Пока единственным проектом 
компании в Петербурге является 
строительство торгово–развлека-
тельного комплекса «Питер Раду-
га» недалеко от Московского парка 
Победы с объемом инвестиций 
около 190 млн евро.

Инвестиции ў Платную магистраль одобрили в Париже

СПб. Французская компа-
ния VINCI займется стро-
ительством платной авто-
мобильной дороги между 
Москвой и Петербургом.

Марина Зырянова 

mzyrjanova@dp.ru ДП

 VINCI поможет  
со строительством автобана

Александр 
Гусев

■  Проект строительства автобана 
Москва — Петербург на терри-
тории Московской области уже 
получил одобрение инвестици-
онной комиссии.

■  Финансирование из инвестфон-
да составит 25,8 млрд рублей.

Источник: «ДП»
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Действующая магистраль М–10 «Россия»
Так пройдет новая платная дорога

* Если вы хотите получить дополнительную информацию о компаниях, упомянутых на этой полосе, отправьте sms–сообщение 21, затем значок «+», затем код, указанный в скобках у названия компании, на короткий номер 1045.
Услуга действительна для абонентов операторов в Петербурге и Ленобласти («МегаФон», «Билайн», МТС, Tele2, SkyLink). Стоимость исходящего сообщения — $1,18, включая налоги. Внимание, сообщения с ошибочным запросом тарифицируются.Ю
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Обсудить статью на 
dp.ru/forum/gazeta

Согласно постановлению городс-
кого правительства администра-
ции районов наделяются полно-
мочиями по принятию решений 
о признании жилого помещения 
пригодным для проживания, при-
знании жилого помещения непри-
годным для проживания и прове-
дении ремонтно–восстановитель-
ных работ, а также о признании 
многоквартирного дома аварий-
ным и подлежащим сносу. Также 
районы займутся согласованием 
переустройств и перепланировок 
жилых помещений. Как пояснил 
председатель Жилищного комите-
та (29922)* Юнис Лукманов, при-
нятия таких решений потребовал 
новый Жилищный кодекс РФ.

Инвесторы в один голос говорят, 
что новые правила облегчат реали-
зацию их проектов. «Это принесет 
ускорение решений вопросов, — 

говорит генеральный директор 
ЗАО «Санкт–Петербургская стро-
ительная корпорация» Борис Су-
ровцев (083513)*. — Еще в совет-
ские времена эту функцию выпол-
няли межведомственные комис-
сии при районах. Сотрудники вы-

езжали на место, делали проверки. 
Город большой, нельзя сосредото-
чивать решение всех вопросов в 
одном месте. Увеличения корруп-
ции я бы не опасался, так как она 
есть в стране на любом уровне».

Легкая дорога
«Раньше эти вопросы согласовы-
вал район и город, причем район-
ные администрации каждый раз 
боялись того, как город отреагиру-
ет на их решения. Сейчас останет-
ся только район. В любом случае 
новый механизм сократит не толь-
ко сроки, но и расходы на оформ-
ление документов», — заявил пре-

зидент «Корпорации С» Василий 
Сопромадзе (919848)*.

Однако жители уже сейчас все-
рьез опасаются, что дома будут 
признаваться аварийными в пер-
вую очередь в наиболее престиж-
ных районах. «Это грозит тем, что 
людей расселят, не спрашивая, 
особенно если дома расположены 
в интересных местах, — говорит 
председатель Ассоциации жилищ-
но–строительных кооперативов 
Петербурга Марина Акимова. — 
Признать дом ветхим сложно, так 
как дома в Петербурге в плохом со-
стоянии. Создано в доме ТСЖ или 
ЖСК, выбран или не выбран спо-
соб управления — не имеет значе-
ния для процесса признания дома 
ветхим и при принятии решения о 
его расселении. Чтобы защититься 
от недобросовестных инвесторов, 
собственники многоквартирного 
дома должны оформить землю, на 
которой стоит дом, тогда они смо-
гут сами оценить ветхость дома 
и договориться с инвесторами. А 
если здание будет признано вет-
хим, а земля под ним не оформле-
на — его легко расселить».

СПб. Полномочия по при-
нятию решений о рассе-
лении аварийных зданий 
будут переданы район-
ным администрациям.

Марина Зырянова 

mzyrjanova@dp.ru ДП

ЖКХ ў Жители боятся произвола властей

Снос домов  
 доверили районам

Председатель Ассоциации жилищно–строительных кооперативов Пе-
тербурга Марина Акимова уверена, что теперь инвесторам будет легче  
получить разрешение на признание аварийными домов, расположенных 
в престижных районах.

Около 80 млн м2 — общая пло-
щадь жилого фонда Петербурга. 
Более 1 млн м2 из них находятся 
в аварийном состоянии.

Источник: Жилищный комитет СПб
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Туризм ў Печоры заменят новыми курортами

 Псков встанет  
  на горные лыжи

Рядом с Изборском (находится в 
30 км от Пскова) предполагает-
ся создать горнолыжный курорт, 
спортивные центры, а также ко-
незавод. Около поселка Печки Пе-
чорского района на базе суще-
ствующих турбаз предполагается 
создать спортивную зону.

Как рассказал председатель ко-
митета экономического разви-
тия и имущественных отноше-
ний Псковской области Вадим Пе-
трухин, к весне 2007 г. будут про-
работаны «земельные» вопросы 
создания таких зон, в частности 
возможность перевода земель из 
одной категории в другую, по-
скольку туристско–рекреацион-
ные зоны появятся на землях лес-
фонда.

Администрация Псковской об-
ласти готова предоставить участ-
никам таких зон льготы по нало-
гу на имущество и прибыль, а му-
ниципальные власти — льготы по 
налогу на землю. Кроме того, ад-
министрация будет способство-
вать переводу земель из одной 
категории в другую, а также опе-
ративному предоставлению пло-
щадок.

«Таким образом, туристы смо-
гут пожить в области несколько 
дней, в то время как сейчас боль-
шинство отдыхающих проводят 

в нашем регионе только один 
день», — говорит Вадим Петру-
хин. Он добавил, что область не 
участвует в федеральном конкур-
се на создание туристско–рекреа-
ционной зоны из–за жестких тре-
бований по софинансированию 
проекта со стороны региона.

Новая погранзона
Не исключено, что новые зоны   за-
менят уже привычные туристиче-
ские маршруты Псковской обла-
сти, к которым относятся Печоры 
с Псково–Печерским монастырем. 
Возможно, попасть туда можно 
будет только после получения спе-
циального пропуска, так как Печо-

ры попадают в пограничную зону. 
По словам губернатора Псковской 
области Михаила Кузнецова, сей-
час ведутся переговоры с погра-
ничниками о том, чтобы режим 
проезда в монастырь не менял-
ся. Пока порядок въезда в Печоры 
остался прежним.

Ольга Путренкова, менеджер 
ООО «Ладога–тур», уверена, что 
новые курорты Псковской обла-
сти не смогут привлечь дополни-
тельных туристов из Петербурга: 
«Спрос на поездки в Псковскую об-
ласть стабилен, особенно во время 
школьных каникул. При этом ис-
пользуется далеко не весь потенци-
ал региона. Что касается отдыха на 

выходных, связанного с лыжным 
спортом, то петербуржцы, скорее 
всего, ради этого в Псковскую об-
ласть не поедут, она слишком да-
леко по сравнению с Ленинград-
ской. Тем не менее создание таких 
зон, возможно, и сможет привлечь 
дополнительный поток туристов, в 
частности из стран Балтии». 

Дарья Неберо, менеджер по рос-
сийскому туризму компании «Па-
лома Турс», отмечает: «Спрос на 
отдых в туристско–рекреационных 
зонах будет, потому что многие ту-
ристы, которые посещают область, 
спрашивают, нет ли здесь других 
видов отдыха. Отдыхающие, кото-
рые хотят посетить Псковскую об-
ласть, вполне могут остановить-
ся здесь подольше, чтобы занять-
ся спортом». 

Около 2 лет назад правительство 
Ленобласти продвигало идею соз-
дания туристско–рекреационной 
системы «Серебряное кольцо», ко-
торое бы включало Старую Ладогу, 
Гатчину, Тихвин, Ропшу. Но проект 
так и не начал реализовываться, 
поскольку необходимо вложить не-
мало денег в восстановление дорог, 
а также привлечь инвесторов к раз-
витию инфрастуктуры.

ПСКОВСКАЯ ОБЛАСТЬ. 
Администрация Псков-
ской области намерена 
создать две региональ-
ные туристско–рекреаци-
онные зоны.

Екатерина Фомичева 

efomicheva@dp.ru ДП

Председатель комитета экономического развития и имущественных от-
ношений Псковской области Вадим Петрухин надеется, что за счет соз-
дания спортивных комплексов туристы надолго задержатся в его владе-
ниях.

Доходы снова подрастут

Вчера на заседании бюджетно–
финансового комитета (БФК) За-
конодательного собрания СПб об 
этом обьявил председатель Коми-
тета финансов СПб Александр Ни-
конов (430583)*. Основная часть 
этих средств (2 млрд 36 млн ру-
блей) получена за счет поступле-
ний налога на прибыль организа-
ций. Напомним, 13 сентября го-
родской парламент одобрил уве-
личение параметров бюджета 

2006 г. до 177 млрд рублей в пер-
вом чтении.

Губернаторские идеи
Расходоваться деньги будут так, 
как предложила губернатор СПб 
Валентина Матвиенко.

В частности, 1,755 млрд рублей 
будет направлено на субвенции 
ООО «Газпром нефть Инвест» для 
строительства административно– 
делового центра. Поправки к целе-
вой программе, предусматриваю-
щей выделение нефтяной компа-
нии этих средств, городской пар-
ламент принял в минувшую среду. 
На ремонт аварийных сетей и под-
готовку к отопительному сезону 
ГУП «ТЭК СПб» будет выделено 100 
млн рублей. Также предполагает-
ся увеличение расходов КГИОП на 
неотложные мероприятия по рес-
таврации и консервации и ремон-

ту памятников, 
в том числе и 
сгоревшего ку-
пола Троицко-
го собора. Еще 
23 млн рублей 
будет выделено 
в качестве суб-
сидии бюджету 
Ленинградской 
области на реа-
лизацию согла-

шения по бесплатной перевозке 
льготников на пригородных мар-
шрутах (см. «ДП» №169/06, www.
dpgazeta.ru).

Предложения депутатов ко вто-
рому чтению законопроекта учте-
ны в поправке БФК.

«Все поправки, которые подава-
ли депутаты, проходили несколь-
ко серий собеседований с глав-
ными распорядителями бюджет-

ных средств, затем обсуждались 
во фракциях и только потом вы-
носились на заседания комитета. 
Поэтому все деньги пойдут на ре-
альные цели: увеличение расхо-
дов на содержание и ремонт школ, 
детских садов, и в меньшей степе-
ни — на муниципальные образо-
вания», — говорит председатель 
БФК Владимир Барканов.

СПб. Доходная часть 
бюджета Петербурга на 
2006 г. в рамках коррек-
тировки увеличится еще 
на 2,086 млрд рублей.

Мария Тирская 

maria.tirskaya@dp.ru ДП

Финансы ў Бюджет 2006 года увеличится до 179 млрд рублей

■  4 тыс. региональных памятни-
ков в Псковской области.

■  300 — федеральных.
■  Поток туристов — 200 тыс. че-

ловек в год, едут из Петербур-
га, Москвы, Смоленска. Значи-
тельно сократился поток тури-
стов из Белоруссии, стран Бал-
тии, Польши.

Источник: администрация Псковской обла-

сти

ЦИФРЫ

Александр  
Никонов

Изменения в параметры бюд-
жета 2006 г. ко второму чтению

На 2,086 млрд рублей увеличится 
доходная часть бюджета. 
Из них: 2,036 млрд рублей — на-
логи на прибыль организаций,  
50 млн рублей — доходы от про-
дажи квартир.

НА ЗАМЕТКУ

ТОПЛИВО

Бензин для села 
подешевеет
Совет Федерации (16895)* ре-
комендовал Правительству РФ 
принять меры по стабилизации 
цен на топливо, включая меры 
по предупреждению и пресече-
нию недобросовестной конку-
ренции на региональных рын-
ках. 

Совет Федерации выступает за 
стабилизацию цен на горюче–
смазочные материалы для агра-
риев. 

Члены палаты подчеркну-
ли, что рост цен на бензин «за-
трудняет проведение уборочных 
работ и приводит к потерям уро-
жая». По мнению представите-
лей регионов, в бюджете на бу-
дущий год следует предусмот-
реть средства на компенсацию 
из федерального бюджета допол-
нительных расходов сельскохо-
зяйственных производителей не 
менее чем на 15 млрд рублей.

 (ИТАР–ТАСС)

АЛКОГОЛЬ

Грузинские вина 
снова запретили
Глава Роспотребнадзора (68303)* 
Геннадий Онищенко призвал 
проверить российских произ-
водителей спиртного на пред-
мет использования ими грузин-
ских виноматериалов. Об этом 
говорится в письме, направлен-
ном руководителям управлений 
ведомства по субъектам РФ и по 
железнодорожному транспорту. 

«Прошу провести тщательную 
проверку предприятий, произ-
водящих алкогольную продук-
цию, с целью недопущения ее 
изготовления из виноматериа-
лов производства Республики 
Грузия, завезенных под видом 
продукции других стран и хра-
нящихся на территории Россий-
ской Федерации», — говорится в 
документе.  (ИТАР–ТАСС)
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* Если вы хотите получить дополнительную информацию о компаниях, упомянутых на этой полосе, отправьте sms–сообщение 21, затем значок «+», затем код, указанный в скобках у названия компании, на короткий номер 1045.
Услуга действительна для абонентов операторов в Петербурге и Ленобласти («МегаФон», «Билайн», МТС, Tele2, SkyLink). Стоимость исходящего сообщения — $1,18, включая налоги. Внимание, сообщения с ошибочным запросом тарифицируются.Ю
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Энергетика ў Приватизация ускоряет госпроекты

 «Росэнергоатом»
 расщепят на акции

О планах по приватизации ФГУП 
«Росэнергоатом» (02851)*, которо-
му принадлежат сейчас все россий-
ские АЭС и другие атомные объек-
ты страны, заявил вчера в Петер-
бурге заместитель генерального 
директора «Росэнергоатома» Олег 
Сараев. И хотя на первом этапе 
приватизации 100% акций оста-
нется под контролем государства, 
это позволит компании более эф-
фективно решать коммерческие 
задачи.

Один из наиболее амбициоз-
ных проектов «Росэнергоатома» — 
«Балтэнерго», который предпо-
лагает загрузку вводимого после 

реконструкции первого энерго-
блока Ленинградской АЭС за счет 
транспортировки электроэнергии 
в Финляндию по подводному сило-
вому кабелю.

Противодействие
Однако этот проект, впервые оз-
вученный еще в 2003 г., не мог на-
чать реализовываться из–за про-
тиводействия конкурентов «Росэ-
нергоатома». Так, ОАО «ЕЭС Рос-
сии», (89325)* которое полностью 
контролирует экспорт российской 
электроэнергии через ЗАО «ИНТЕР 
РАО ЕЭС», было не заинтересова-
но в выходе на рынки соседних 
стран «Росэнергоатома», себесто-
имость производства электричес-
тва у которого на порядок ниже, 
чем у «ЕЭС».

«Когда концерн станет акцио-
нерным обществом, он будет более 
активным игроком на конкурент-
ном рынке, — уверен Иван Кузне-
цов, председатель совета дирек-
торов ОАО «Балтэнерго» (44256)* 
(оператор проекта подводного 
кабеля). — Сейчас частное ОАО 
«ЕЭС России» конкурирует с ФГУП 

«Росэнергоатом» и конечно же вы-
игрывает у него, находясь в луч-
шем положении».

Не хватает одного
По с ловам Ивана Кузнецова 
(445058)*, сейчас для начала реа-
лизации проекта не хватает толь-
ко согласования правительства 

Ф и н л я н д и и , 
которое долж-
но быть получе-
но уже в октяб-
ре 2006 г.

«У  н ас  у же 
есть подтверж-
дение от ОАО 
« В н е ш т о р г -
банк» (17861)* 
о финансирова-
нии этого про-
екта, и сразу 
после согласо-

вания проекта с финским прави-
тельством, что означает получе-
ние точки присоединения, мы на-
чнем реализацию технической 
стороны проекта, которая будет 
длиться 4 года», — отмечает Иван 
Кузнецов.

СПб. Акционирование в 
2007 г. ФГУП «Росэнерго-
атом» ускорит реализацию 
проекта прокладки под-
водного энергокабеля из 
Ленобласти в Финляндию 
стоимостью 300 млн евро.

Денис Лебедев  
denis.lebedev@dp.ru ДП 4,3  

млрд евро
в год
— планиру-
емый объем 
продаж элек-
троэнергии в 
Финляндию  
по подводному 
кабелю.

Сергей Кириенко, руководитель Федерального агентства атомной энер-
гии РФ, акционировав «Росэнергоатом», сможет быстрее реализовать 
проект по экспорту электричества в Финляндию. 
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* Если вы хотите получить дополнительную информацию о компаниях, упомянутых на этой полосе, отправьте sms–сообщение 21, затем значок «+», затем код, указанный в скобках у названия компании, на короткий номер 1045.
Услуга действительна для абонентов операторов в Петербурге и Ленобласти («МегаФон», «Билайн», МТС, Tele2, SkyLink). Стоимость исходящего сообщения — $1,18, включая налоги. Внимание, сообщения с ошибочным запросом тарифицируются.Ю
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Пищепром

«Митлэнд» троится 
ради логистики

Это связано с желанием компании 
расширить сферу деятельности.

В рамках реорганизации созда-
на управляющая компания — ЗАО 
«Митленд Фуд Групп», к которому 
перешли функции координации 
работы группы, ранее сосредото-
ченные в ЗАО «Митленд Лоджи-
стикс энд Дистрибьюшн» (лидер 
по поставкам мяса в Петербурге, 
занимающий около четверти мест-
ного рынка). Генеральным дирек-
тором группы компаний «Мит-
лэнд» назначен совладелец компа-
нии Дмитрий Гордеев, ранее зани-
мавший аналогичный пост в ЗАО 
«Митленд Лоджистикс энд Дис-
трибьюшн».

Планы
ЗАО «Митленд Фуд Групп» будет 
включать ООО «Русское мясо» 
(производственный комплекс во 
Всеволожском районе, бывш. «Эко-
норд»), ЗАО «Митленд Лоджистикс 
энд Дистрибьюшн» (сбыт) и ЗАО 
«Митленд Лоджистик Сервисез» 
(логистика). Сейчас у компании 
работает один распределительный 
центр в Петербурге (емкость реф-
рижератора 9 тыс. т). В будущем 
компания «Митлэнд» планирует 
построить еще один комплекс в Пе-
тербурге и два в Москве. «Оказание 
логистических услуг сегодня ста-
новится для нас самостоятельным 

центром прибыли. Мы два года 
предоставляем услуги комплекс-
ной логистики для замороженных 
и охлажденных мясопродуктов и 
в перспективе планируем предла-
гать эти услуги всем желающим, 
не только нашим собственным по-
ставщикам и клиентам. Экономия 

ритейлеров на 
транспорте и ло-
гистике может 
составлять 3–
5% закупочной 
цены», — счита-
ет Дмитрий Гор-
деев (795633)*, 
генера льный 
директор ЗАО 
«Митленд Фуд 
Групп».

З АО  « М и т -
лэнд»  (53546)* также не исклю-
чает для себя возможности разви-
вать новые направления бизнеса. 
По словам представителей компа-
нии, им станет сельскохозяйствен-
ное направление.

Склады
В 2005 г. объем поставок ЗАО 
«Митлэнд»  составил 75 тыс. т. Тем 
не менее участники рынка Петер-
бурга неоднократно отмечали не-
хватку низкотемпературных скла-
дов, и работа в этом направлении 
может принести компании боль-
ше выгоды.

«Сейчас действительно не хвата-
ет низкотемпературных складов, и 
цены за их аренду очень высокие. 
Кроме того, работа с сетями для 
производителя во многом не вы-
годна, и предоставление логисти-
ческих услуг вполне может быть 
рентабельнее», — считает Сергей 
Кравченко, руководитель произ-
водства ЗАО «Продовольственная 
Инициатива».

СПб. Группа компаний 
«Митлэнд», крупнейший 
поставщик мяса в Петер-
бурге, делит бизнес на три 
направления и создает 
управляющую компанию.

Маргарита Рахнова 

margarita.rahnova@dp.ru ДП

Дмитрий 
Гордеев

■  MeatLand Food Group — один 
из крупнейших мясных опера-
торов в РФ. Компания закупает 
сырье у производителей, разде-
лывает, хранит и транспортирует, 
снабжает сырьем производите-
лей мяса, а также производит по-
луфабрикаты и поставляет мясо 
и полуфабрикаты в торговые сети.

■  В 2005 г. объем поставок — 75  
тыс. т, достигнув 5,6 млрд рублей.

■  Штаб–квартира компании распо-
ложена в Петербурге. Есть пред-
ставительство в Москве, обеспе-
чивающее поставки по централь-
ному региону России.

■  Ядром бизнеса является круп-
нейший на Северо–Западе мясо-
перерабатывающий комбинат во 
Всеволожске, открытый в 2003 г.

■  Автопарк компании насчитывает 
120 рефрижераторных машин.

НА ЗАМЕТКУ

Генеральный директор ОАО «Трансаэро» Ольга Плешакова, перерегистрировав свою компанию в Петер-
бурге, занимает нишу дальних зарубежных перевозок, свободную до сих пор от российских авиакомпаний.

Транспорт ў Петербург готовит первый прямой рейс в США 

 Короткий путь
 в Америку

Никогда ранее из Петербурга пря-
мых рейсов в эти города не вы-
полнялось.

Как рассказал Сергей Быхал, ди-
ректор по связям с общественнос-
тью ОАО «Трансаэро» (64318)*, ли-
цензия на полеты в Токио была по-
лучена еще летом и до сих пор про-
исходит процесс получения всех 
необходимых согласований. Ли-
цензия же регулярного перевозчи-
ка от России на маршруте Петер-
бург — Нью–Йорк была получена 
только в середине сентября. 

Дальние планы
В компании ожидают начало ре-
гулярного сообщения между Пе-
тербургом, США и Японией толь-
ко в начале 2007 г. «Трансаэро», 
перерегистрировавшись в Петер-
бурге в 2005 г., сразу сделало став-
ку на развитие именно дальнема-
гистральных перевозок. Уже вы-
полняются регулярные рейсы из 
Петербурга в Бангкок, Гоа, пла-
нируется к запуску рейс в Шан-

хай. Специально для реализации 
этих проектов на прошлой неде-
ле «Трансаэро» подписало согла-
шение с авиастроительной ком-
панией Airbus на поставки вось-
ми новых дальнемагистральных 
самолетов «А–330» (ранее новых 
самолетов зарубежного производ-
ства такого класса ни одна отече-
ственная авиакомпания не при-
обретала). По словам Сергея Бы-
хала, эти самолеты вместимос-
тью 250 пассажиров будут постав-
лены на линии на первом этапе. 
Если же на маршрутах будет на-
блюдаться более высокий спрос, 
«Трансаэро» готово поставить на 
эти линии более вместительные 
самолеты Boeing–747 (460 пасса-
жиров), уже имеющиеся в парке 
компании.

Близкие связи
Ниша дальних авиаперевозок пе-
тербуржцев за границу всегда за-
полнялась только иностранны-
ми авиакомпаниями. Пробле-
ма местного перевозчика ФГУАП 
«Пулково» (86863)* заключалась 
в отсутствии дальнемагистраль-
ных самолетов нужного класса. 
Закупаемые сейчас авиакомпа-
нией в небольшом количестве 
самолеты предназначены для пе-
ревозок на средние расстояния. 
До сих пор прямых рейсов из Пе-
тербурга в Нью–Йорк никогда не 
было. Американская авиакомпа-

ния DeltaAirlines, перевозившая 
до конца 1990–х гг. пассажиров 
из Петербурга в Нью–Йорк, вы-
купала блоки мест у AirFrance на 
маршруте Петербург — Париж, 
откуда забирала их уже на своих 
самолетах.

По мнению специалистов, наи-
более интересным в коммерче-
ском плане будет именно амери-
канское направление. Если Токио 
пользуется спросом у петербург-
ских пассажиров только для биз-
нес–поездок и среди очень неболь-
шого числа туристов, то США инте-
ресно и очень большой петербург-
ской диаспорой, которая сохраня-
ет тесные связи с Петербургом.

СПб. ОАО «Трансаэро» 
получило лицензию на 
выполнение прямых авиа-
рейсов из Петербурга 
в Нью–Йорк и Токио.

Денис Лебедев 

denis.lebedev@dp.ru ДП

Владимир Ильчевский, ди-
ректор петербургского филиала 
агентства по продаже авиаби-
летов ООО «Тревел Сити–Авиа»:«Прямой рейс Петер-

бург — Нью–Йорк соста-
вит основную конкуренцию авиа-
компании FinnAir, которая пред-
лагает наиболее выгодные цены 
на перелеты из Петербурга в 
США через Хельсинки. Другие 
варианты — через Москву «Аэ-
рофлотом» и через другие зару-
бежные аэропорты иностранны-
ми авиакомпаниями — обходят-
ся дороже».

ЕСТЬ МНЕНИЕ
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КОНТРАКТЫ

IDoc поможет 
«Титулу»
Издательство «Титул» (Об-
нинск) заключило договор с пе-
тербургской компанией iDoc на 
поставку системы электронно-
го документооборота и автома-
тизации бизнес–процессов Docs-
Vision, сообщила пресс–служ-
ба iDoc. Издательство «Титул» 
основано в 1991 г. и являет-
ся единственным в России спе-
циализированным издатель-
ством, выпускающим федераль-
ные учебники для общеобра-
зовательных учреждений и до-
полнительную литературу по 
английскому языку. 
 (Прайм–ТАСС)

ЛОГИСТИКА

Комплекс введут 
в 2008 году
ООО «МЛП–КАД» планирует 
в мае 2008 г. завершить в пос. 
Новосаратовка (Всеволожский 
район, Ленобласть) строитель-
ство логистического комплек-
са класса А стоимостью $130 
млн. Об этом сообщила сегодня 
пресс–служба ОАО «Группа Е4», 
которое является генподрядчи-
ком строительства. Ввод в экс-
плуатацию 1–й очереди строи-
тельства запланирован на июль 
2007 г., 2–й очереди — на фев-
раль 2008 г. Полностью завер-
шить строительство планиру-
ется в мае 2008 г. (Прайм–ТАСС)

Кинотеатры ў Киносеть идет в спальные районы

«Миражу» грезится 
утроение

Суммарные инвестиции, по пла-
нам компании, составят $ 9,5 млн.
Первый кинотеатр появится рядом 
со станцией метро «Озерки». ООО 
«Мираж Синема» (86156)* высту-

пает инвестором строительства 
мультиплекса из семи кинозалов 
на пр. Энгельса, рассчитанного на 
1,3 тыс. мест. Застройщиком земли 
выступает компания «ЛИННЕ» 
(56091)*. «Мираж Синема» воз-
ведет примыкающую к комплек-
су самостоятельную пристройку. 
Вложения в этот объект площадью 
5 тыс. м2 — $ 7 млн.

Второй кинотеатр на шесть ки-
нозалов и 800 мест откроется в 
торговом комплексе «Ульянка» на 
пр. Ветеранов. Компания арендо-
вала 2,5 тыс. м2. Как заявляет гене-
ральный директор «Мираж Сине-
ма» Виктор Рудман (756926)*, оба 
кинотеатра планируется открыть 
в апреле 2007 г.

Стратегический план
Сейчас «Миражу» принадлежит 
два кинотеатра — на Большом пр. 
Петроградской стороны и в торго-
вом комплексе «Гулливер» у стан-
ции метро «Старая деревня». С от-
крытием новых кинотеатров коли-
чество залов сети вырастет с шести 
до 17, а число мест — с 1,3 тыс. до 
3,4 тыс.

К о м п а н и я 
также приня-
ла решение о 
соинвестиро-
вании в проект 
торгового ком-
плекса у стан-
ции метро «Пи-
онерская», кото-
рый будет воз-
веден на месте 
недостроенного здания миссии 
«Благая весть» на Коломяжском 
пр. Два года назад компания сама 
намеревалась выкупить все зда-
ние, однако впоследствии от на-
мерений отказалась. Строитель-
ством там многофункционально-
го торгового центра займется ООО 
«Новый мир», а «Мираж Синема» 
получит часть помещений.

Гонка за лидерами
Тем не менее «Мираж» сильно от-
стает от двух лидеров петербург-
ского рынка кинопроката — мо-
сковского «Каро–фильм» и мест-
ного «Кронверк Синема» (33128)*. 
«Каро–фильм» насчитывает 29  
экранов на 4,6 тыс. мест, а «Крон-

верк» — 33 экрана на 5 тыс. мест. 
Спальные районы активно осваи-
ваются пришлыми игроками, ко-
торые, как правило, продвигаются 
туда вместе с торговыми комплек-
сами, арендуя в них площади. За 
последний год таким образом от-
крылись московские кинотеатры 
«Синема Парк» в «Гранд Каньоне» 
и «Киномакс» в «Румбе».

Обособленно — лучше
«Только 3% покупателей торгового 
центра приходят в расположенный 
там же кинотеатр, — утвержда-
ет Эдуард Пичугин, генеральный 
директор ООО «Эпос» (сеть «Крон-
верк Синема»). — Кинотеатру вы-
годнее располагаться в отдельном 
здании и зарабатывать не только 
на прокате, но и на кафе в фойе. 
Однако, чтобы минимизировать 
строительные риски, приходится 
идти в состав комплексов».

«Кронверк Синема» готовит к от-
крытию шесть кинотеатров в Пе-
тербурге, один из которых распо-
ложится отдельно стоящем здании 
в Александровском парке. Запуск 
планируется на конец 2007 г.

СПб. Петербургская сеть 
«Мираж Синема» уве-
личится втрое в 2007 г., 
вслед за крупными игро-
ками открыв кинотеатры 
в спальных районах.

Елена Чигарева 

elena.chigareva@dp.ru ДП Виктор Рудман

~$40
млн
составил объем кассовых сбо-
ров всех кинотеатров Петербур-
га в 2005 г.
Источник: данные компаний

ЦИФРЫ

* Если вы хотите получить дополнительную информацию о компаниях, упомянутых на этой полосе, отправьте sms–сообщение 21, затем значок «+», затем код, указанный в скобках у названия компании, на короткий номер 1045.
Услуга действительна для абонентов операторов в Петербурге и Ленобласти («МегаФон», «Билайн», МТС, Tele2, SkyLink). Стоимость исходящего сообщения — $1,18, включая налоги. Внимание, сообщения с ошибочным запросом тарифицируются.Ю
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РЕКЛАМНАЯ РУБРИКА 

Ю   ПЕРСОНАЛ  1100 горячих вакансий
ВЫХОДИТ: ЕЖЕДНЕВНО

Отдел рекламы 
Телефон: 326–97–44 , 326–97–19, Факс 326–97–40
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ПЕРСОНАЛ

АВТОВАЗ покинули 
сбытовики
Два менеджера ОАО «АВТО-
ВАЗ» (73027)*, отвечавшие за 
поставки и сбыт автомобилей 
и запчастей предприятия, по-
дали в отставку, сообщил Ин-
терфаксу представитель ком-
пании. По его словам, заяв-
ления об уходе подали дирек-
тор по поставкам автомобилей 
и запчастей и техобслужива-
нию Алексей Борисоглебский, 
а также начальник управле-
ния поставок автомобилей на 
внутренний рынок Валерий 
Солдатов (958047)*. Место Бо-
рисоглебского пока остается 
вакантным, а на должность, 
ранее занимаемую Солдато-
вым, назначен его заместитель 
Вячеслав Кочетков.
С начала года это уже третья 
смена менеджеров АВТОВА-
За по сбыту и поставкам за-
пчастей — первые отставки 
произошли в январе, а затем в 
марте этого года. Кроме того, 
14 сентября заместителем ге-
нерального директора пред-
приятия по сбыту и техобслу-
живанию был назначен выхо-
дец из ФГУП «Рособоронэкс-
порт» (19399)* Алексей Криво-
ручко.  (DP.ru)

ВЫСТАВКИ

Девелоперы 
воздвигли форум
Всероссийская конферен-
ция «Коммерческая недвижи-
мость России: управление, ин-
вестиции, развитие», которая 
проходит сейчас в отеле Park 
Inn Pulkovskaya, будет в сле-
дующем году реорганизова-
на в Международный инвес-
тиционный форум «PROEstate 
2007». Он пройдет в Петербур-
ге 5–7 сентября 2007 г. в седь-
мом павильоне ВК «Ленэкс-
по». Об этом вчера на откры-
тии конференции, которая в 
Петербурге проводится чет-
вертый раз, заявил вице–гу-
бернатор СПб Юрий Молча-
нов (527675)*. Организатора-
ми форума, так же как и кон-
ференции, выступят «Гильдия 
управляющих и девелоперов» 
при поддержке Министерства 
экономического развития и 
торговли РФ, а также админис-
трация Петербурга.  (Е.Ч.)

Назначение ў Проектировщику трети городских новостроек омолаживают кадры

В «ЛенНИИпроекте» 
сменили директора

Такое решение было принято на 
внеочередном общем собрании 
акционеров ОАО «ЛенНИИпро-
ект» (17309)*. Ранее пост генераль-
ного директора компании зани-
мал Виктор Акутин (722724)*, про-
работавший в институте на этой 
должности 23 года. В причинах 
увольнения директора значится: 
«По состоянию здоровья». В среде 
архитекторов считают, что назна-
чение связано с возрастом Викто-
ра Акутина.

«Акутин — немолодой человек. 
Так что это нормальный жизнен-
ный процесс. Новый директор дол-
жен придать компании движение, а 
Груздев — творческий человек», — 
говорит Рафаэль Даянов (768118)*, 
директор ООО 
«Архитектур-
ное бюро «Ли-
тейная часть–
91». «У Акутина 
ухудшилось здо-
ровье, но он ос-
тался в инсти-
туте и будет по-
мощником но-
вого генераль-
ного директора. 
Груздев — человек энергичный», — 
считает Владимир Попов (965805)*, 
президент Санкт–Петербургского 
Союза архитекторов России.

Портфель наказов
Вместе с тем архитекторы гово-
рят и о том, что в последние годы 

«ЛенНИИпроект» утратил свои 
позиции. По информации самой 
компании, сейчас более 30% всех 
новых зданий в Петербурге возво-
дится по проектам института, а го-
довой тематический план вклю-
чает более 100 крупных объектов. 
Среди них — жилые комплексы, 
больницы, школы. 

Основным собственником ОАО 
«ЛенНИИпроект» является Ин-
вестиционно–строительная фи-
нансово–промышленная группа 

«РОССТРО» (28262)* и ее прези-
дент Александр Макаров (около 
50% акций), 20% ОАО принадле-
жит городу.

«Ослабление «ЛенНИИпроек-
та» связано с тем, что из него ушли 
многие архитекторы, которые сей-
час возглавляют собственные мас-
терские. Думаю, перед новым ру-
ководителем стоит задача по воз-
рождению компании. Ее силь-
ной стороной всегда было проек-
тирование крупных комплексов, 

кварталов», — поясняет Влади-
мир Попов. «Я сам там когда–то 
работал», — подтверждает Рафа-
эль Даянов.

«Три года назад «ЛенНИИпро-
ект» был переполнен заказами. При 
этом заказы от «РОССТРО» состав-
ляют не более 5% от общего объе-
ма заказов института, тем более те-
перь, когда «РОССТРО» практиче-
ски ушло с рынка долевого строи-
тельства», — отмечает один из быв-
ших владельцев «РОССТРО».

СПб. Новым генеральным 
директором ОАО «ЛенНИ-
Ипроект» стал Юрий Груз-
дев, ранее руководивший 
одной из мастерских инс-
титута.

Василий Латенко 

vlatenko@dp.ru ДП

Президент центральной компании инвестиционно–строительной финансово–промышленной группы «РОССТ-
РО» — ОАО «РОССТРО» Александр Макаров, по мнению участников рынка, мог сменить руководство одного 
из крупнейших в городе проектных институтов из–за того, что «ЛенНИИпроект» существенно сдал позиции на 
рынке за последние годы.

187  
млн рублей 
превысил обо-
рот института 
в 2005 г. (бюд-
жетные зака-
зы составляют 
35%).
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Доля аудитории с глубиной просмотра  
две и более страниц в посещаемости с каналов, %

Доля аудитории с повторными визитами  
в посещаемости с каналов, %

Источник: маркетинговое агентство «Артон консалтинг» 
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Летом 2006 г. маркетинговое 
агентство «Артон консалтинг» 
опубликовало результаты срав-
нения эффективности медийной 
(баннеры), контекстной поиско-
вой и контекстно–зависимой рек-
ламы поисковой оптимизации 
сайтов (см. справку). В целом кон-
текстная реклама и поисковая оп-
тимизация оказались эффектив-
нее медийной рекламы по двум 
исследуемым критериям.

Методика исследования
Агентство использовало данные 
по 19 рекламным кампаниям, 
проведенным им в марте 2006 г. 
В каждой кампании использова-
лись оба вида контекстной рек-
ламы в системах «Бегун» и «Ян-
декс.Директ», лидерах российско-
го рынка контекстной рекламы, а 
также медийная реклама на раз-
ных сайтах. Эффективность по-
исковой оптимизации оценива-
лась по посещениям по бесплат-
ным результатам поиска в поис-
ковых системах. 

Данные были собраны по 27.077 
посетителям, перешедшим на 
сайты рекламодателей через кон-
текстную рекламу, 79.125 посети-
телям, перешедшим с медийной 
рекламы, и 34.816 посетителям, 
пришедшим по условно–бесплат-
ным поисковым запросам.

Что мерили
Эффективность рекламы опре-
делялась исследователями долей 
заинтересованной аудитории в 
трафике, генерируемом рекла-
мой. Так как рекламодатель пла-

тит только за переходы на свой ре-
сурс, объем генерируемого тра-
фика не является показателем эф-
фективности рекламы в отличие 
от обычной рекламы. Заинтере-
сованность измерялась глубиной 
просмотра (учитывались толь-
ко те, кто посетил не менее трех 
страниц на рекламируемом ре-
сурсе), а также фактом возврата 
посетителя на сайт, но не рань-
ше одного дня после первого по-
сещения.

Результаты
Сравнение поисковой оптимиза-
ции с контекстной и медийной 
рекламой по двум указанным 
выше показателям представлено 
на графиках. Авторы исследова-
ния заключают, что контекстная 
реклама эффективнее остальных 
рекламных технологий в среднем 
на 18% (в терминах долей заинте-
ресованной аудитории) по повтор-
ным посещениям, но проигрыва-
ет поисковой оптимизации на 3–
5% по глубине просмотра.

Кроме того, было установлено, 
что поисковая контекстная рек-
лама пока эффективнее контекс-
тно–зависимой как по глубине 
просмотра (в среднем на 10%), 
так и по повторным посещениям 
(в среднем на 12%). 

Авторы исследования объяс-
нили это несовершенством про-
граммных продуктов, определя-
ющих соответствие содержания 
страницы и помещаемой на нее 
рекламы. 

Исследователи также нашли, 
что качество аудитории «Яндекс.
Директа» оказалось чуть выше (в 
среднем на 5%), чем у «Бегуна» 
по обоим критериям. «Яндекс.
Директ» позже «Бегуна» начал 
внедрять технологии контекстно–
зависимой рекламы. Но по мере 
развития технологий автомати-
ческого определения контекста 
страниц качество обеих систем 
контекстной рекламы сближает-
ся», — объясняют результат авто-
ры исследования.

МОСКВА. Маркетинговое 
агентство «Артон консал-
тинг» сравнило эффек-
тивность четырех основ-
ных рекламных техноло-
гий в Интернете.

Светлана Попова 

Дмитрий Шевчук ДП

Исследование ў Удалось оценить уровень привлекаемой аудитории

Контекстная реклама бьет 
медийную в Интернете 

■  Медийная реклама основана на размещении баннеров (прямоуголь-
ные графические изображения) на сайтах–рекламоносителях. Баннер 
обычно содержит ссылку на ресурс с подробной информацией о компа-
нии или продукте.

■  Поисковая оптимизация сайтов — процесс изменения структуры 
сайта, в результате которого ресурс становится более заметным для по-
исковых систем. Такие сайты появляются в списке результатов поиска 
по заданным ключевым словам выше остальных и поэтому привлекают 
больше пользователей.

■  Контекстная реклама — объявления, которые появляются рядом с ре-
зультатами поиска по одному из заданных ключевых слов в поисковой 
системе.

■  Контекстно–зависимая реклама показывается на тематических сайтах 
с помощью специального программного обеспечения, которое анализи-
рует содержимое страниц и подбирает рекламные блоки в строгом со-
ответствии с информацией, размещенной на сайте.

СПРАВКА

Специалисты  
довольны 
оценкой
МОСКВА. Сообщество рек-
ламщиков в Интернете 
позитивно отнеслось к 
исследованию «Артон 
консалтинг» и в целом 
согласилось с его резуль-
татами.

Несмотря на то что исследова-
ние «Артон консалтинг» (см. ста-
тью справа) использовало дан-
ные только по собственным рек-
ламным кампаниям, сообщество 
рекламщиков в Интернете отнес-
лось к нему с уважением.

Так, директор по внешним свя-
зям системы «Бегун» (89943)* 
Дмитрий Чистов признал, что 
«результаты исследования впол-
не корректные». 

Менеджер SEONEWS.RU, интер-
нет–издания о поисковом марке-
тинге, Ирина Тимохина на вопрос 
«ДП», почему эта работа получила 
такой резонанс в Интернете, за-
метила: «Это первое подобное ис-
следование, и потому его резуль-
таты активно используют интер-
нет–агентства. Независимые ис-
следовательские группы, напри-
мер, не проводят исследований по 
эффективности интернет–рекла-
мы в России в целом, и отдельных 
рекламных компаний в частнос-
ти. Возможно, с ростом рынка ин-
тернет–рекламы эта тенденция 
изменится».

Ирина Тимохина, менеджер про-
екта SEONEWS.RU

Светлана Попова 

сontact@dp.ru
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* Если вы хотите получить дополнительную информацию о компаниях, упомянутых на этой полосе, отправьте sms–сообщение 21, затем значок «+», затем код, указанный в скобках у названия компании, на короткий номер 1045.
Услуга действительна для абонентов операторов в Петербурге и Ленобласти («МегаФон», «Билайн», МТС, Tele2, SkyLink). Стоимость исходящего сообщения — $1,18, включая налоги. Внимание, сообщения с ошибочным запросом тарифицируются.Ю
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ТАБЛИЦА 1. ПОКАЗАТЕЛИ РАБОТЫ НЕКОТОРЫХ АЭРОПОРТОВ 
ДО И ПОСЛЕ ПРИВАТИЗАЦИИ

Показатели
British Airport Authority 
(Хитроу, Гэтвик) 

Аэропорт 
Копенгагена 

Аэропорт 
Вены

Число пассажиров (млн)
1991
2000

72
125

12
18,4

6
11,9

Персонал (млн)
1991
2000

10.900
10.017

1300
1399

1800
2644

Число пассажиров  
на одного сотрудника
1991
2000

6600
12.400

9200
13.200

3300
4500

Общие годовые расходы 
($ млн)
1991
2000

1100
1240

89
146

171
224

Годовые расходы  
на персонал ($ млн)
1991
2000

380
441

47
59

91
124

Стоимость обслужива-
ния пассажира ($)
1991
2000

15,3
9,9

7,4
7,9

28,5
18,9

Расходы на персонал в 
расчете на пассажира($)
1991
2000

5,3
5,5

3,9
3,2

15,2
10,4

Источник: Амедео Одони, профессор аэронавтики Массачусетского технологического институ-

та (США)  

ТАБЛИЦА 2. КРУПНЕЙШИЕ АЭРОПОРТЫ РОССИИ НА 2005 Г.

Место Аэропорт Город
Пассажирооборот
(тыс.)

Изменение
2005/2004

1 Домодедово Москва 13.960 + 15,7%

2 Шереметьево Москва 12.174 – 5,3%

3 Пулково Петербург 4564 + 7,3%

4 Внуково Москва 3619 + 46,2%

5 Толмачево Новосибирск 1647 + 7,0%

6 Кольцово Екатеринбург 1566 + 0,8%

7 Адлер Сочи 1213 н/д

8 Пашковский Краснодар 1151 н/д

9 Емельяново Красноярск 1123 + 1,0%

10 Курумоч Самара 1040 + 4,1%

Источник: Федеральная антимонопольная служба России

ТАБЛИЦА 3. КРУПНЕЙШИЕ АЭРОПОРТЫ МИРА  
ПО ПАССАЖИРОПОТОКУ НА 2005Г.

Место Аэропорт Город
Пассажи-
рооборот 
(тыс.)

Измене-
ние 2005/
2004

1 Hartsfield–Jackson Атланта 85.907 +2,8%

2 O’Hare Чикаго 76.510 +1,3%

3 Heathrow Лондон 67.915 +0,8%

4 Haneda Токио 63.282 +1,6%

5 LA Int’l Airport Лос–Андже-
лес

61.489 +1,3%

6 Fort Worth Даллас 59.176 –0,4%

7 Charles De Gaulle Париж 53.798 +5,0%

8 Frankfurt Int’l Airport Франкфурт 52.219 +2,2%

9 Schiphol Амстердам 44.163 +3,8%

10 McCarran Лас–Вегас 43.989 +6,0%

11 Denver Int’l Airport Денвер 43.387 +2,6%

12 Barajas Мадрид 41.940 +8,4%

13 John F. Kennedy Нью–Йорк 41.885 +8,9%

14 Sky Harbor Феникс,  
Аризона

41.213 +4,3%

15 Beijing Capital Пекин 41.004 +17,5%

16 Hong Kong Int’l Airport Гонконг 40.269 +9,7%

17 George Bush Хьюстон 39.684 +8,7%

18 Bangkok Int’lAirport Бангкок 38.985 +2,7%

19 Minneapolis –Saint Paul Миннеаполис 37.604 +2,4%

20 Metropolitan Wayne County Детройт 36.389 +3,2%

21 Orlando McCoy Орландо 34.128 +8,4%

22 Newark Liberty Ньюарк 33.999 +3,3%

Источник: Airports Council International (www.airports.org)

Правительство РФ 29 августа 
2006 г. утвердило план приватиза-
ции на 2007 г. В него включен и аэ-
ропорт ФГУП «Пулково» (59467)*. 

Аэропорт входит в тройку круп-
нейших в России. В 2005 г. объем 
пассажиропотока в нем вырос на 
7,3% по сравнению с 2004 г., до-
стигнув отметки в 4,654 млн чело-
век. По итогам первых 6 месяцев 
2006 г. пассажиропоток составил 
2,171 млн человек, превысив ана-
логичный прошлогодний показа-
тель на 11,9% (структуру потока см. 
в справке). Однако эта динамика не 
так впечатляет, как прогресс единс-
твенного в России полностью част-
ного аэропорта Домодедово, кото-
рый стал в прошлом году крупней-
шим в России по пассажиропото-
ку, и Внуково, принадлежащего на 
60,88% правительсву Москвы (см. 
таблицу 2 и график).

Бизнес управляет лучше 
В то время как аэропорт Шереме-
тьево, управляемый 100%–ным 
ОАО «Международный аэропорт 
«Шереметьево», теряет и пассажи-
ров, и авиакомпании, Домодедово 
и Внуково успешно развивают про-
граммы модернизации аэропор-
тового комплекса и наращивают 
пассажиропоток. В 2005 г. по пас-
сажиропотоку Домодедово обог-
нало Шереметьево, объемы обслу-
живания пассажиров в Шереметье-
во упали на 5,0%, а в 2006 г., по про-
гнозам экспертов, снижение соста-
вит еще 5,5%.

После приватизации в 1997 г.  
аэропорт Домодедово последние 5 
лет ежегодно наращивает объемы, 
всего с 2001–го по 2005 г. объем 
пассажиропотока вырос почти в 
4 раза. При этом совокупные ка-
питальные затраты управляющей 
компании только за период 1998–
2003 гг. составили $300 млн.

Красноречиво выглядит и при-
мер аэропорта Внуково. Акции 
(60,88%) постоянно теряющего 
пассажиров и ухудшающего сер-
вис аэропорта в конце 2003 г. были 
переданы федеральным центром 
московскому правительству в счет 
субвенций за исполнение Москвой 
столичных функций (еще 36,5% 

акций принадлежат частной ком-
пании). Следом началось выполне-
ние инвестиционной программы 
общим объемом до $1,3 млрд, суб-
сидируемой правительством Мос-
квы, по обновлению аэропорта. В 
результате пассажиропоток Вну-
ково по итогам 2005 г. оказался ре-
кордным, на 44% превысив пока-
затель предыдущего года.

Мировой опыт
В мировой практике после грамот-
ной приватизации большинство 
экономических показателей ра-
боты аэропортов улучшались (см. 
таблицу 1).

«Эволюция аэропортов как биз-
нес–структур играет центральную 
роль в нормализации работы всей 
авиаиндустрии. Приватизация в 
этом процессе может стать фунда-
ментальным фактором», — счита-
ет Рой Гриффинс, генеральный ди-
ректор Европейского совета аэро-
портов (ACI EUROPE). 

Однако в мире под приватизаци-
ей понимают многообразие форм 
привлечения частного капитала 
в государственный сектор эконо-
мики: от контрактирования отде-
льных функций до полной прода-
жи активов. 

В США аэропортами традицион-
но управляют региональные или 
муниципальные власти. Типичный 
американский аэропорт (а их более 
400) управляется компанией, ана-
логичной российскому ГУП. Она со-
стоит из немногочисленного штата 
профессиональных управленцев, 
работающих по контракту. В то же 
время до 90% персонала аэропор-
та являются работниками частных 
компаний, нанятых управляющей 
компанией на условиях аренды или 
концессии для выполнения отде-
льных технологических операций.

В отличие от США собственника-
ми подавляющего большинства ев-
ропейских аэропортов являются ак-
ционерные общества. Их акционеры 
состоят из правительств различно-
го уровня (федерального, субъектов 
федерации, муниципалитетов горо-
дов) и частных компаний. 

Крупнейшим в Европе аэропор-
том, расположенным во Франкфур-
те–на–Майне, управляет компания 
«Фрапорт АГ». Однако обладателем 
контрольного пакета акций остает-
ся Гессен — федеральная земля, в 
которой он расположен (у частных 
акционеров только 29% акций). Все 
крупные проекты, такие как, на-
пример, создание нового термина-
ла (третьего по счету) или железно-
дорожного вокзала для скоростных 
поездов, осуществлялись либо из 
земельного, либо с привлечением 
федерального финансирования. 

В Испании с 1998 г. действует 
коммерциализированная авто-
номная госструктура AENA. Она 
управляет 47 национальными  
аэропортами и аэронавигационной 
системой страны. Хотя формально 
собственником компании являет-
ся государство, AENA работает пол-
ностью самостоятельно, сама при-
влекает ресурсы для развития и уп-

равляет актива-
ми. Кроме того, 
компания уп-
равляет 16 аэро-
портами за пре-
делами страны 
(три в Колум-
бии, один на 
Кубе и 12 в Мек-
сике).

Амстердамс-
ким аэропортом 
Schiphol на паях 

владеют местные и национальные 
власти. Компания также осущест-
вляет международную экспансию, 
получив в управление четвертый 
терминал нью–йоркского аэропор-
та JFK, а также участвуя в управле-
нии аэропортом Брисбена (Австра-
лия). Полной приватизацией вос-
пользовались акционеры компа-
ний, владеющих аэропортами Лон-
дона, Рима и Копенгагена (в этих 
ОАО нет госакционеров) и частично 
Вены (50% частных акционеров).

Любая приватизация не отменя-
ет государственное регулирование 
в области безопасности, развития 
конкуренции и даже тарифов. На-
пример, в аэропортах Лондона, при-
ватизированных через компанию 
BAA, размер пошлин и сборов дол-
жен утверждаться комиссией по мо-
нополиям и слияниям, а проекту 
пятого терминала надлежит прой-
ти длительные общественные слу-
шания и в конце концов оказаться 
на усмотрении правительства.

Дорогу конкуренции!
Однако приватизация сама по себе 
не решает проблему монополии 
Пулково в Петербурге. Конкурен-
цию можно и нужно создать, на-
пример разделив аэропорт Пулко-
во на две компании (по числу тер-
миналов), а также в перспективе 
приватизировав и военные аэро-
порты вслед за расширением их 
функций (см. стр. 6–7).

На каких условиях будет про-
исходить приватизация Пулко-
во, пока неизвестно. Есть юриди-
ческие ограничения, а также по-
пытки воспользоваться ситуацией 
для создания большого государс-
твенного аэропортового холдин-
га на базе МАШ «Шереметьево», 
что едва ли добавит Пулково эф-
фективности (см. стр. 17).

 Реформы ў Акционирование петербургской авиакомпании в 2007 году — хороший шанс для города получить современные воздушные ворота

СПб. Российская и зару-
бежная практика показы-
вает, что приватизация 
аэропортов стимулирует 
их развитие. Приватиза-
ция Пулково также может 
пойти на пользу. 

Павел Баскаков 

contact@dp.ru ДП

 Пулково — частный аэропорт? 

Рой 
Гриффинс
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ДИНАМИКА

В первом полугодии 2006 г. 
пассажиропоток аэропорта Пул-
ково на линиях в страны дальнего 
зарубежья составил 0,970 млн че-
ловек (+ 9,3% к уровню 2005 г.), в 
страны СНГ — 0,132 млн человек 
(+ 19,4%), на внутренних воздуш-
ных линиях — 1,069 млн (+13,5%).

Источник: ФГУП «Пулково»

СПРАВКА

График 1. Динамика пассажиропотока в аэропортах Москвы

Источник: данные с интернет–сайтов аэропортов

■ Шереметьево ■ Домодедово ■ Внуково

* Если вы хотите получить дополнительную информацию о компаниях, упомянутых на этой полосе, отправьте sms–сообщение 21, затем значок «+», затем код, указанный в скобках у названия компании, на короткий номер 1045.
Услуга действительна для абонентов операторов в Петербурге и Ленобласти («МегаФон», «Билайн», МТС, Tele2, SkyLink). Стоимость исходящего сообщения — $1,18, включая налоги. Внимание, сообщения с ошибочным запросом тарифицируются.Ю
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 Реформы ў Акционирование петербургской авиакомпании в 2007 году — хороший шанс для города получить современные воздушные ворота

 Пулково — частный аэропорт? 

В российском юридическом толко-
вании слово «приватизация» рас-
сматривается как «возмездное от-
чуждение имущества, находяще-
гося в собственности Российской 
Федерации, субъектов Российской 
Федерации, муниципальных обра-
зований, в собственность физичес-
ких и (или) юридических лиц». Так 
свидетельствует Закон РФ «О при-
ватизации государственного и му-
ниципального имущества Россий-
ской Федерации». 

Таким образом, в отечествен-
ной практике слово «отчуждение» 
стало синонимом слова «продажа», 
а объектом продажи стал рассмат-
риваться весь объем прав собствен-
ности. Между тем в мире под «при-
ватизацией» понимают многообра-
зие форм привлечения частного ка-
питала в государственный сектор 
экономики. Подход этот нацелен на 
поиск наиболее эффективных форм 
взаимодействия государства и час-
тного сектора (см. стр. 16).

Качество законов 
Специфика России определяется не-
совершенством законодательства. 
Применение одной из самых перс-

пективных форм государственно–
частного партнерства — концессий 
— сильно затруднено юридически. 

«Концессионная модель позволя-
ет получить оптимальное соотно-
шение стратегического контроля 
со стороны государства над бизне-
сом с максимально возможной хо-
зяйственной свободой бизнеса на 
объекте государственной собствен-
ности», — заявил Евгений Островс-
кий, генеральный директор Торго-
вого дома «Топливное обеспечение 
аэропортов», на конференции «Кон-
цессии в аэропортах», прошедшей в 
Москве 23–25 мая 2006 г.

Концессия очень широко распро-
странена в мире, причем и в таких 
монопольных сетевых сегментах, 
как автомобильные и железные 
дороги, порты, аэропорты, энерге-
тические системы, трубопровод-
ный транспорт, коммунальное хо-
зяйство. В 1860–1890–х гг. на осно-
ве именно концессий были постро-
ены все российские железные доро-
ги, включая Китайско–Восточную 
железную дорогу.

В Законе «О концессионных со-
глашениях» под последними по-
нимается контракт на создание 
или реконструкцию недвижимо-
го имущества, принадлежаще-
го одной из сторон соглашения.  
В список возможных объектов вхо-
дят и аэропорты. Однако, по мне-
нию Евгения Островского, в зако-
не не содержится «четкого меха-
низма выполнения обязательств 
государства перед концессионе-
рами и механизма разделения воз-
можных рисков между концессио-
нером и концедентом; а также не 
урегулированы исключительные 

коммерческие права концессио-
нера на объект концессии; не уре-
гулированы землеустроительные 
процедуры и т.д.».

Тише едешь...
Другая проблема в России — ско-
рость приватизации. За рубежом 
она может проводиться в несколь-
ко этапов в течение многих лет. 
Например, в Австралии процесс 
передачи управления аэропорта-
ми от министерства авиации через 
Федеральную корпорацию аэро-
портов до первого договора арен-
ды с частным консорциумом занял 
почти 10 лет. В Британии эволю-
ция от госминистерства до управ-
ляющей компании BAA, а затем 
публичной продажи ее акций за-
няла 15 лет. 

В России придется делать все 
быстрее. Руководитель Федераль-
ного агентства воздушного транс-
порта (07123)* (ФАВТ) Александр 
Юрчик на коллегии ФАВТ в марте 
2006 г. отмечал: «Попадая в про-
гнозные планы приватизации, аэ-
ропорты выходят из подчинения 
Росавиации и переходят в ведение 
Росимущества (86716)*. А это оз-
начает, что вопросы финансирова-
ния, согласование кредитов и сде-
лок, утверждение экономических 
показателей и мониторинг финан-
сово–экономического состояния 
должны также перейти в Росиму-
щество. Однако, по имеющейся у 
нас информации, такие програм-
мы и экономические показатели не 
рассматриваются и не утверждают-
ся. А это основной инструмент пре-
дупреждения негативных явлений, 
включая банкротство». 

СПб. В России отработана 
только схема полной и 
быстрой приватизации. 
Использование концессии 
или поэтапная привати-
зация осложняются суще-
ствующими законами.

Павел Баскаков 

contact@dp.ru ДП

 Сделки погрязли 
 в терминологии

Недавно Министерство транс-
порта РФ (08137)* озвучило в фе-
деральных СМИ возможность пе-
редачи акций ФГУП «Пулково» 
(59467)* единому оператору на 
базе международного аэропорта 
Шереметьево, теряющего сейчас 
клиентуру (см. стр. 16). 

В объединенную структуру 
предлагается включить еще 38 
аэропортов, в том числе аэропорт 
Сочи, Толмачево в Новосибирс-
ке, Курумоч в Самаре, Кольцово 
в Екатеринбурге, Емельяново в 
Красноярске. 

Суммарный пассажиропоток 
только шести указанных аэро-
портов в 2005 г. составил 9,4 млн 
человек, вместе с Шереметьево 
— 21,6 млн, то есть около 62% об-

щего пассажиропотока страны 
(см. таблицу 2). То есть появит-
ся новая монополия, аналогич-
ная ОАО «РЖД», постоянно тре-
бующая дополнительных расхо-
дов от бюджета.

 Впрочем, как отметил руково-
дитель Федерального агентства 
воздушного транспорта Алек-
сандр Юрчик (701751)*, пока это 
только идеи, но их реализация 
носит неизбежный характер.

Странная идея
«Мне непонятно, — говорит Алек-
сандр Триглин, директор консал-
тинговой компании «Аэропро-
гресс», — как можно, сидя в Ше-
реметьево, управлять аэропор-
том в другой части страны. Это 
было бы логично, только если 
бы вопрос касался управления 
госсобственностью, но ведь речь 
сейчас идет о приватизации». 

«Что касается отнесения «Пул-
ково» к госкомпании, созданной 
на базе «Шереметьево», то лично 
мое мнение таково: я считаю, 
это неправильно — управлять 
аэропортом Пулково из Моск-
вы», — говорит Василий Налётен-
ко, директор по внешним связям 
ФГУАП «Пулково» (86863)*.

 Мечты

СПб. Желание чиновни-
ков создать огромный 
аэропортовый холдинг с 
управляющей компани-
ей на базе Шереметьево 
у экспертов вызывает 
недоумение.

Павел Баскаков 

contact@dp.ru ДП

 Государство хочет
 быть большим

Руководитель Федерального агентства воздушного транспорта Алек-
сандр Юрчик верит в неизбежность создания государственного аэро-
портового холдинга, управляющего 38 аэропортами, включая Пулково.
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Реконструкция ў Архитекторы приспособили исторические здания под современное судопроизводство

Бывший Сенат получит зал

«Надстраиваемый внутренний зал 
для заседаний ниже, чем здание 
Сената, поэтому с наружной части 
видно его не будет», — сказал пред-
седатель Комитета по градострои-
тельству и архитектуре СПб Алек-
сандр Викторов (304938)* коррес-
понденту «ДП» в конце прошлой 
недели. 

Разгуляться негде
Новый зал будет построен во вну-
треннем дворе. Сейчас там нахо-
дятся обветшалые гаражи и ко-
тельная. «В самом здании Сената, 
куда переедут судьи Конституци-
онного суда РФ, нет большого зала 
для заседаний. Помещения, пред-
полагаемые к реконструкции, на-
пример зал Чернышевского, не 

располагают требуемыми площа-
дями», — пояснили в ООО «Ар-
хитектурная мастерская Бобыле-
ва С.Ю.» (разработчик проекта). 
Как пояснил один из сотрудников 
мастерской, зал судебных заседа-
ний предполагает наличие вспо-
могательных помещений, имен-
но по этой причине и началась раз-

работка про-
екта нового 
строитель-
ства. В соот-
ветс твии с 
архитектур-
н о й  д о к у -
ментацией, 
нов ы й з а л 
расположит-
ся на опорах 
и будет при-
п о д н я т  н а 
высоту около 

6 м. Сделано это для того, чтобы 
под ним устроить открытую авто-
стоянку на 28 машин. 

«Новое здание за счет этого 
можно назвать зданием на ногах. 
Мы так его спроектировали, что 
заметить новое строение можно 
только с каких–то очень высоких 
точек города, а глядя на фасад, ни-
чего заметно не будет», — говорят 

в ООО «Архитектурная мастерская  
Бобылева С.Ю.». 

Круглый зал будет соединен с 
основным зданием несколькими 
переходами. По словам специа-
листов архитектурной мастерс-
кой, проект может быть изменен 
и количество переходов будет со-
кращено с нынешних четырех до 
двух. Плоскую крышу зала увен-
чает стеклянный плафон. 

Предполагается, что под залом 
судебных заседаний будут нахо-
диться архивные помещения. 

Москва решает
«Мы предполагаем, что все проце-
дуры завершатся в быстрых тем-
пах. На данный момент все про-
ектные документы направлены 
на экспертизу в Москву, а по воз-
вращении они перейдут в рабочее 
проектирование и будут переданы 
на стройку. Сейчас решаются все 
принципиальные вопросы, напри-
мер с энергоснабжением здания», 
— пояснили корреспонденту «ДП» 
сотрудники ООО «Архитектурная 
мастерская Бобылева С.Ю.».

Как отмечает генеральный ди-
ректор НИиПИ «Спецпроектре-
ставрация» (05614)* Владимир 
Фомин, пока никаких осложне-

ний в проведении реставрацион-
ных работ зданий Сената и Синода 
не обнаружено. «Наверное, самой 
сложной будет реставрация дома 
Лаваль, так как он самый ветхий 

и требует усиления фундамента. А 
так пока никаких сложностей мы 
не видим, правда, они могут об-
наружиться позже, когда начнет-
ся вскрытие уже существующих 
в здании покрытий», — уточняет 
Владимир Фомин (701722)*.

Сроки поджимают
Проектирование проекта должно 
закончиться ко II кварталу 2006 г. 
— II кварталу 2007 г. Срок оконча-
ния реконструкции зданий наме-
чен на IV квартал 2006 г. — I квар-
тал 2008 г. 

Государственным заказчиком 
проекта выступает Управление де-
лами Президента Российской Фе-
дерации, а заказчиком–застрой-
щиком — ФГУП «Дирекция по 
строительству и реконструкции 
объектов в Северо–Западном фе-
деральном округе». Проектантом 
является генеральная проектная 
организация — НИиПИ «Спецпро-
ектреставрация». 

Генеральным проектировщиком 
в части реконструкции архитек-
турного ансамбля выступило ООО 
«Архитектурная мастерская Бобы-
лева С.Ю.», привлеченное для реа-
лизации проекта НИиПИ «Спец-
проектреставрация». 

СПб. Историческое здание 
Сената после реконструк-
ции получит дополнитель-
ный зал для заседаний 
судей Конституционного 
суда. Сейчас проект прохо-
дит экспертизу в Москве. 

Юлия Шмыглевская
yulia.shmyglevskaya@dp.ru ДП 400,4 

млн рублей

планируется вы-
делить из феде-
рального бюд-
жета на переезд 
Конституционно-
го суда только 
в 2006 г.

Стало известно, как после реставрации будут выглядеть 
здание Сената и особняк графини Лаваль на Английской 
наб. Они будут приспособлены к требованиям совре-
менного судопроизводства и через несколько лет 
сюда переедет Конституционный суд РФ.

КАК БУДУТ ВЫГЛЯДЕТЬ ЗДАНИЯ СЕНАТА И СИНОДА В 2008 Г.

Генеральный директор НИиПИ 
«Спецпроектреставрация» Влади-
мир Фомин считает, что сложно-
сти в проведении реставрационных 
работ могут возникнуть при вскрытии 
уже существующих в здании Сената 
покрытий.

Во дворе Сената будет воздвигнут 
корпус зала заседаний Конституци-
онного суда. Зал будет построен на 
опорах, что позволит организовать 
автостоянку на 28 автомобилей для 
сотрудников аппарата Конституци-
онного суда РФ.

Зал располагается на уровне третье-
го этажа здания Сената и связан с 
ним несколькими переходами. 

Высота нового корпуса такая же, как 
высота самого здания Сената. Ар-
хитектор Сергей Бобылев утвержда-
ет, что стеклянный купол будет видно 
только со смотровой площадки Иса-
акиевского собора.

Здание на Галерной ул. отдадут под 
размещение аппарата судей. Для 
высших чинов судей в здании Сена-
та помимо рабочих кабинетов плани-
руется построить комнаты отдыха, а 
также дополнительные кабинеты для 
советников и консультантов судей. 

Дом Лаваль будет выполнять пред-
ставительские функции. На первом 
этаже разместятся кабинеты руко-
водства, на втором — зал междуна-
родных заседаний, зал приема де-
легаций, зал переговоров, а также 
музей Конституционного суда. 

Источник: НИиПИ «Спецпроектреставрация», ООО «Архитектурная мастерская Бобылева С.Ю.»

В здании Сената также разместят-
ся комбинат питания, который будет 
снабжать судей и их аппарат горя-
чей пищей, и собственно обеденные 
залы: два зала категории VIP, на 30 
персон, и общий — на 150 человек. 
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* Если вы хотите получить дополнительную информацию о компаниях, упомянутых на этой полосе, отправьте sms–сообщение 21, затем значок «+», затем код, указанный в скобках у названия компании, на короткий номер 1045.
Услуга действительна для абонентов операторов в Петербурге и Ленобласти («МегаФон», «Билайн», МТС, Tele2, SkyLink). Стоимость исходящего сообщения — $1,18, включая налоги. Внимание, сообщения с ошибочным запросом тарифицируются.Ю
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Этот 
модуль 
стоит 

2.468 руб. 
(без учета НДС)



Все для роста малого бизнеса

CВОЕ ДЕЛО
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РЕДАКТОР ПРИЛОЖЕНИЯ: ЛИЛИЯ АГАРКОВА
тел. 326 97 25. 
e–mail: lagarkova@dp.ru

ВТОРНИК
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www.dpgazeta.ru

Дополнительная информация о компаниях,  
упомянутых в номере  

http://whoiswho.dp.ru

23

Борис Киселюк пристроился к турагентствам ў 33

ОПЫТ

Расскажут
о бизнесе
На ближайшем заседании Пи-
терского клуба своего дела вы-
ступит генеральный дирек-
тор ООО «Деловая Русь» и вла-
делец медицинского центра 
«Альтермед» (05512)* Василий 
Малышев. Спикер расскажет 
о том, как за 6 лет ему удалось 
создать медицинский центр, 
получить восемь специализи-
рованных лицензий почти на 
40 медицинских направлений, 
а также выйти на новый уро-
вень развития медицинско-
го центра, в связи с чем «Аль-
термед» переезжает из арендо-
ванного особняка в собствен-
ное помещение и переуступает 
право аренды здания. Встре-
ча состоится завтра в 18.00 по 
адресу: 6–я линия В. О., д. 59, 
в Центре поддержки предпри-
нимательства «Василеостров-
ский». Вход свободный.  (Л.Аг.)

СЕМИНАР

Налоговые 
проверки
Санкт–Петербургский союз 
предпринимателей проводит 
28 сентября совещание–семи-
нар «Налоговая проверка: стра-
тегия и тактика поведения на-
логоплательщика». В семинаре 
принимает участие Александр 
Миронин (723096)*, генераль-
ный директор ООО «Центр на-
логовых экспертиз и аудита». 
Мероприятие пройдет в Боль-
шом зале Кировской район-
ной администрации в 12 часов. 
Вход бесплатный, по предвари-
тельной записи.  (А.М.)

ЗАКОНЫ

Изменения 
законодательства
28 сентября в Санкт–Петер-
бургской торгово–промыш-
ленной палате пройдет оче-
редное заседание Купеческого 
Клуба Санкт–Петербурга. На 
мероприятии будут обсуждать 
изменения в нормативных до-
кументах по малому бизнесу, 
касающиеся торговли алкого-
лем.  (А.М.)

Розница ў Депрессивный Петербург подпитает торговлю

Магазины у дома
 развели на два потока

Об этом чиновники и предприни-
матели договорились на закрытом 
совещании в Комитете экономи-
ческого развития, промышленной 
политики и торговли СПб (КЭРП-
ПиТ).

Поводом для разделения послу-
жил спор предпринимателей и чи-
новников о торговле подакцизны-
ми товарами. Торговцы говорили о 
том, что без подакцизных товаров 
магазин будет убыточным, и приво-
дили реальный бизнес–план такого 
предприятия (см. «ДП» №158/06, 
www.dpgazeta.ru). Чиновники на-
стаивали на социальной значимо-
сти таких точек, 
боясь жалоб жи-
телей на кругло-
суточную тор-
говлю алкого-
лем. Решили не 
спорить даль-
ше, а развивать 
каждый свою 
программу.

Пе рв о е на-
правление, ко-
торое взялась развивать городская 
администрация, называется по–
старому — магазины шаговой до-
ступности. Планируется, что они 
будут открываться в депрессивных 
районах, где нет торговых точек в 
500 м от жилья (таких мест в горо-
де насчитали 160). Магазины полу-
чат аренду на 10 лет, государствен-

ные субвенции, право торговать 
продуктами любых производите-
лей, кроме алкоголя.

Станислав Прокопенко, началь-
ник Управления координации по-
требительского рынка КЭРППиТ, 
считает, что депрессивные райо-
ны, где практически нет торговли, 
есть и на окраинах Петербурга (Ку-
рортный район, пос. Тушково), и в 
центре (Адмиралтейский район, 
Адмиралтейская наб.). Начальник 
методического управления КУГИ 
СПб Ирина Ганус (370738)* расска-
зала, что для участников городской 
программы будут предусмотрены 
не льготы по арендной плате, как 
предполагали раньше, а субвенции 
— четко установленные для каж-
дой территории суммы, которые 

будут выведены исходя из аренд-
ных ставок на недвижимость в этих 
районах.

Удобно
Второе направление, получившее 
название «удобные магазины», про-
рабатывает Союз предприятий пи-
щевой промышленности СПб (ко-
личество магазинов, которые могут 
открыться в рамках этой програм-
мы, не ограничено и зависит от ко-
личества желающих участвовать 
в ней). Они будут располагаться 
вблизи жилых домов и торговать 
подакцизными товарами, из льгот 
они просят только десятилетнюю 
аренду, а взамен — обещание тор-
говать продукцией местных произ-
водителей. В эту программу войдут 

существующие магазины и ком-
плексы мелкорозничной торгов-
ли. Генеральный директор ООО 
«Петербурженка» (96111)* Алек-
сандр Вихорев, один из разработчи-
ков программы, сообщил, что пока 
выбрано три пилотных района для 
открытия точек, которые держат-
ся в секрете.

«Мы создадим сеть магазинов, 
альтернативную крупным сетям, — 
без входных билетов для местных 
производителей», — говорит он. 
«Мы готовы сотрудничать и с про-
граммой для депрессивных райо-
нов, но не на дискриминационных 
условиях», — считает исполнитель-
ный директор Союза предприятий 
пищевой промышленности Алек-
сандр Зорин.

СПб. Программа созда-
ния магазинов шаговой 
доступности разделилась 
на два направления: «без 
алкоголя, но с субсидиро-
ванием» и с «алкоголем, 
но без льгот».

Айгуль Мустакаева 

amustakaeva@dp.ru ДП

Магазины шаговой доступности, или «удобные магазины», — для предпринимателей важно сохранить воз-
можность заниматься тем бизнесом, который им по душе, то есть торговлей.

69%
— доля круп-
ных организа-
ций в общем 
товарообороте 
Петербурга.
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ПРОИЗВОДСТВЕННЫЕ 
ИЛИ СКЛАДСКИЕ

500 кв.м
Охраняемая территория и парковка, кафе,

снабжены ресурсами, подъезд еврофур.

ПРЕДЛАГАЕМ В АРЕНДУ ПОМЕЩЕНИЯ
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Производство ў Крупные производители изучат возможности поставщиков

Малый бизнес рассчитывает
 на субконтрактинг

Субконтрактинг как вариант биз-
неса на ежегодной выставке пред-
ставлен отдельно, что, по мнению 
организаторов, должно помочь 
местным компаниям вписаться в 
производственный цикл крупных 
промышленников.

В выставке принимают участие 
37 компаний, 25 из которых — пе-
тербургские, остальные — из Ниж-
него Новгорода, Костромы, Рыбин-
ска, а также Испании, Финляндии 
и Германии. В России работа по 
схеме субконтрактинга или про-
мышленной кооперации пока не 
очень распространена.

«В промышленно развитых стра-
нах субконтрактинг составляет 
основу экономики, — рассказы-
вает Анна Семенова, руководи-
тель проекта организатора вы-
ставки — ООО «ПРИМЭКСПО» 
(23398)*. — В 2004 г. общий объем 
субконтрактинга в Европе соста-
вил 395,74 млрд евро — более 15% 
объема промышленного производ-
ства членов ЕС». Как сообщил Ко-
митет экономического развития, 

промышленной политики и тор-
говли — инициатор выставки, — 
в Ленобласти активно работают 
промышленные иностранные ги-
ганты, для которых субконтрак-
тинг означает снижение издержек 
до 20–40%. По условиям инвести-
ционного договора доля комплек-
тующих российского производства 
в их продукции должна составлять 
не менее 40%.

«Если местные компании не 
поторопятся и не предложат им 
себя в качестве поставщиков ком-
плектующих для производства, то 
этими поставщиками обязатель-

но станут иностранные фирмы. 
Именно поэтому назрела необ-
ходимость проведения отдель-
ной выставки по субконтрактин-
гу, чтобы промышленники могли 
познакомиться с потенциальными 
поставщиками из Петербурга и Ле-
нобласти уже сегодня», — расска-
зывает Анна Семенова.

Надежды
«У нас пока нет опыта работы по 
схеме субконтрактинга. Возмож-
ности нашего производства по-
зволяют изготавливать различ-
ные пластмассовые изделия ши-

рокого назначения под заказ. Доля 
пластмассовых изделий в автомо-
бильной промышленности состав-
ляет до 30%. Поэтому на выстав-
ке мы надеемся найти новых пар-
тнеров и новые заказы от промыш-
ленных предприятий, в частности 
автомобильных производств», — 
делится впечатлениями участник 
выставки, заместитель директора 
ООО «ОКБ «Формопласт» Влади-
мир Николаев.

«Мы производим пластмассовые 
детали для промышленных пред-
приятий под заказ небольшими 
партиями, то есть работаем по си-
стеме субконтрактинга, — расска-
зывает другой участник — Викто-
рия Гуляева, коммерческий дирек-
тор ЗАО «Инженерные технологии» 
(89281)*, — здесь мы рассчитываем 
найти новых заказчиков».

СПб. Впервые субконтрак-
тинг на выставке «Рос-
сийский промышленник» 
проходит отдельной экс-
позицией, и здесь работа-
ет биржа контактов.

Галина Асташенкова 

galina.astashenkova@dp.ru ДП

Анна Семенова, руководитель проекта ООО «ПРИМЭКСПО»: «В промыш-
ленно развитых странах субконтрактинг составляет основу экономики».

Субконтрактинг — вид сделки, 
в ходе которой одно предприятие 
поручает другому осуществить из-
готовление некоторой продукции 
(деталей, комплектующих) в со-
ответствии с предоставленными 
чертежами и требованиями. В не-
которых случаях заказчик предо-
ставляет исполнителю необходи-
мое сырье, оборудование; оконча-
тельный получатель товаров или 
услуг является третьей стороной,
стоящей вне рамок этих договор-
ных отношений.

НА ЗАМЕТКУ

ВСТРЕЧИ

Курортный 
посовещался
В Курортном районе прошла 
конференция малого бизнеса, 
посвященная взаимодействию 
районных властей и предпри-
нимателей. В зале администра-
ции в Сестрорецке собралось 
около 100 предпринимателей, 
а также школьников, которые 
хотят помогать малому бизне-
су и учиться предприниматель-
ству — им вручали награды 
(цифровые фотоаппараты и ми-
никомпьютеры) за сочинения, 
которые школьники писали по 
итогам Дня предпринимателя, 
прошедшего в мае.  (Л.Аг.)

СЪЕЗД

Предпринимателей 
заговорили
На прошлой неделе в Москве 
прошел III съезд Общероссий-
ской общественной организа-
ции малого и среднего пред-
принимательства «ОПОРА РОС-
СИИ» (06334)*. Предприни-
матели, руководители биз-
нес–организаций, чиновники 
обсуждали вопросы взаимо-
действия государства и пред-
принимательских объедине-
ний, проблемы конкурентоспо-
собности малого бизнеса. Од-
нако заместитель председате-
ля регионального отделения 
«ОПОРЫ РОССИИ» в Санкт–Пе-
тербурге Александр Мишин 
(322857)* настроен скептиче-
ски: пока со стороны власти 
больше слов, нежели дел, счи-
тает он. Между тем представи-
тели власти обещали увели-
чить бюджетное финансирова-
ние малого бизнеса и предло-
жили предпринимателям чаще 
выступать с законодательными 
инициативами.  (А.М.)
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РЕКЛАМНАЯ РУБРИКА

Ю   НЕДВИЖИМОСТЬ жилая  ВЫХОДИТ: ПОНЕДЕЛЬНИК, СРЕДА, ЧЕТВЕРГ
Отдел рекламы 

Телефон: 326-97-44 , 326-97-19, Факс 326-97-40

* Если вы хотите получить дополнительную информацию о компаниях, упомянутых на этой полосе, отправьте sms–сообщение 21, затем значок «+», затем код, указанный в скобках у названия компании, на короткий номер 1045.
Услуга действительна для абонентов операторов в Петербурге и Ленобласти («МегаФон», «Билайн», МТС, Tele2, SkyLink). Стоимость исходящего сообщения — $1,18, включая налоги. Внимание, сообщения с ошибочным запросом тарифицируются.Ю
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Этот 
модуль 
стоит 

2.468 руб. 
(без учета НДС)
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Константин Стариков, генеральный директор ООО «Столичная торговая 
компания — Северо–Запад», продает продукты в гастрономе и готовит 
из них же в ресторане.

Общепит ў «Глобус Гурмэ» заманивает авторской кухней

Путь к клиенту
 лежит через гастроном

По словам Константина Старикова 
(614751)*, генерального директо-
ра ООО «Столичная торговая ком-
пания — Северо–Запад», сумма 
инвестиций в ресторан оценива-
ется на уровне $ 600–700 тыс. За-
ведение расположено в торговом 
зале гастронома и работает кру-
глосуточно. Общая площадь ре-
сторана, открывшегося на про-
шлой неделе, — 250 м2, площадь 
зала — 150 м2. Заведение рассчи-
тано на 80 посетителей. Ожидае-
мый средний чек — $ 35–40. Рабо-
тают 35 сотрудников. «Мы стара-
емся выбирать торговые комплек-
сы с определенным набором арен-
даторов. Появление 
новых гастрономов 

с ресторанами «Глобус Гурмэ» за-
висит от востребованности уже 
созданных в Петербурге двух про-
ектов, — отмечает Константин 
Стариков. — Поиски помещений 
в Москве и Петербурге идут посто-
янно». О ресторанах, отдельных от 
гастрономов, пока речи не идет. 
В ресторане представлены блюда 
рыбной авторской кухни. Меню 
состоит из тематических стра-
ниц, посвященных разным видам 
рыбы. Руслан Андреев, шеф–повар 
гастронома и ресторана «Глобус 
Гурмэ», использует сочетания осо-
бенностей разных национальных 
кухонь: например, итальянское 
блюдо с французским гарниром и 
японским оформлением. Всего в 
ресторане представлено 70 блюд.

Все продукты, используемые для 
приготовления ресторанных блюд, 
продаются в гастрономе. Также в 
ресторане и гастрономе работает 
общий открытый суши–бар. Один 
и тот же шеф–повар разрабатыва-
ет меню ресторана и определяет 
ассортимент кулинарии для поку-
пателей гастронома. В магазине 
работает горячий прилавок, пова-
ра готовят мясные, рыбные блюда, 
свежевыжатые соки и др.

В гастрономе продаются хле-
бобулочные изделия из собствен-
ной пекарни, которая находится 
при гастрономе «Глобус Гурмэ» в 
ТЦ «Светлановский». В Петербур-
ге работают такие рестораны рыб-
ной кухни, как «Русская рыбал-
ка» (24080)*, «Тритон», «Матрос-
ская тишина» и др. Совладелец 
ООО «Столичная торговая компа-
ния» — ресторатор Аркадий Нови-
ков (471849)*. Три его гастронома 
работают в Москве.

СПб. Ресторан «Глобус 
Гурмэ» в торговом зале 
одноименного гастронома 
открыло ООО «Столич-
ная торговая компания 
— Северо–Запад» в ТРК 
«Варшавский Экспресс».

Марина Милкина 

marina.milkina@dp.ru ДП
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Сергей Речкалов, 
заместитель генерального ди-
ректора по производству, 
бренд–шеф ресторанной груп-
пы «Тритон»:

«Увеличение количества ре-
сторанов рыбной кухни 

в Петербурге связано с ростом 
числа местных поставщиков. 
Рыба — скоропортящийся про-
дукт, и раньше, как правило, ее 
приходилось поставлять из Мо-
сквы. Половина посетителей ре-
сторанов выбирает рыбную кухню, 
а не мясную».

ЕСТЬ МНЕНИЕ
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Телефон: 326-97-44 , 326-97-19, Факс 326-97-40
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IT–бизнес ў Новые технологии — всегда риск

Житинский–младший 
зарабатывает на игре

В конце 1980–х демобилизовав-
шийся из армии студент Полите-
ха Житинский на первых PC писал 
программы для бухгалтеров и 
взламывал программное обеспе-
чение для брокеров, но уже тогда 
понимал, что будущее за компью-
терными сетями. 

В 1993 г. Житинский с партне-
рами одними из первых в городе 
организовали фирму «Невалинк», 
которая занималась сначала элек-
тронной почтой, а через год уже 
осуществляла интернет–соеди-
нения.

К 1999 г. фирма стала заметным 
игроком на рынке Интернета и 
была продана холдингу Golden Te-
lecom (93852)*. Бывший генераль-
ный директор поработал в москов-
ском офисе компании.

«Я понял, что работать в этой 
области наемным сотрудником 
мне неинтересно, — вспоминает 
Житинский. — Вернулся в Петер-
бург и сотрудничал с предприни-
мателем, который занимался ин-
тернет–сервисами, в том числе и 
играми». Сотрудничество было 
недолгим, но благодаря ему Сер-
гей понял, что будет заниматься 
онлайновыми проектами.

Вместе с партнером Алексан-
дром Даймандом придумали идею 
онлайновой игры Pentakor, финан-

сировала создание игры компания 
«Вэб Плас». «Игра получилась кра-
сивая и интересная, но во многом 
недоработанная», — говорит Сер-
гей Житинский. Зато в процес-
се создания Житинский получил 
предложение от крупной западной 

компании на создание совершенно 
нового игрового продукта.

Книжка с картинками
Так год назад появилась компания 
ООО «Моболэнд». Главный про-
дукт ее деятельности — Magic of 

Moboland — многопользователь-
ская интерактивная ролевая игра 
в жанре фэнтези для мобильных 
телефонов, управляемая посред-
ством WAP 2.0 и sms.

Официальный релиз игры на-
мечен на начало 2007 г. Осенью 
2006 г. проведут тестирование 
продукта. «Многопользователь-
ских игр для мобильных сейчас в 
России нет, — уверяет Сергей Жи-
тинский. — При этом мобильный, 
поддерживающий WAP, есть почти 
у каждого, а мобильный контент 
очень популярен». 

Игра Magic of Moboland похожа 
на книжку с картинками, в ней од-
новременно могут участвовать ты-
сячи игроков. Создатели рассчиты-
вают, что в их виртуальном мире 
поселятся 200–300 тыс. человек 
со всего мира. Для этого игра пи-
шется на испанском, английском и 
русском языках. Оплачиваются по-
добные игры с помощью sms. 

Сейчас новым продуктом инте-
ресуются и сотовые операторы, для 
которых это возможный путь раз-
нообразить услуги. «Я знаю о по-
добных разработках, но о готовом 
продукте пока не слышал, — го-
ворит продюсер из студии «Леста» 
Сергей Титаренко. — Жанр игр 
онлайн активно развивается на 
самых разных платформах, появ-
ление таких игр на мобильных за-
держивала только техническая 
сторона». 

В разработку вложено $ 500 тыс. 
Говорить об окупаемости подоб-
ных новаторских проектов очень 
сложно. «Нужно быть очень ри-
сковым человеком, чтобы браться 
за совершенно новые вещи, — де-
лится Житинский. — Это далеко 
не всегда может привести к успеху. 
Зато если приводит, то успех этот 
очень впечатляющий».

СПб. Одним из первых в 
городе освоив Интернет, 
Сергей Житинский зара-
ботал на нем свой первый 
капитал. Его новый про-
ект — многопользователь-
ские игры для мобильных.

Анастасия Смирнова 

anastasia.smirnova@dp.ru  ДП

Оптики бьются за рынок ценами

Сегодня в сети «Счастливый 
взгляд» 10 работающих оптик в 
разных районах города. В конце 
года руководство компании соби-
рается довести количество салонов 
до 12–13 и еще как минимум пять 
открыть в следующем году.

Открытие каждого салона оце-
нивается примерно в $ 70–100 тыс. 
«Сейчас на петербургский опти-

ческий рынок 
активно выхо-
дят московские 
компании. Для 
того чтобы не 
потерять рынок 
и покупателей, 
мы, петербург-
ские оптики, 
должны актив-
но развиваться 
сами», — рас-
сказывает ге-

неральный директор ООО «Тех-
ноплюс» Павел Мусатов.

Расти сеть намерена частично 
на собственные, частично на кре-
дитные средства. По примерным 
оценкам, в Петербурге работает 
более 400 оптик. Около 130 из них 
принадлежат сетевым игрокам: 
«Катти Сарк» (91751)*, «Невская 
оптика» (57438)*, «Вижен сервис», 

«Новый взгляд», «Точка зрения» 
и др. Активный рост сети «Счаст-
ливый взгляд», которая вышла на 
рынок только в 2003 г., руководи-
тели компании связывают с поли-
тикой по отношению к потребно-
стям рынка.

«В 2003 г. выходить на рынок 
было непросто. О нас никто не 
знал, а другие оптические сети 
себя уже успели зарекомендовать. 
У меня был большой опыт работы 
в оптическом бизнесе, поэтому я 
знал, что успех бизнеса — это пер-
сонал, — рассказывает Павел Му-
сатов. — Мы с самого начала на-
бирали продавцов среди выпуск-
ников специализированного опти-
ческого колледжа, а затем растили 
их до администраторов».

Кроме того, компания с перво-
го дня была ориентирована на все 
ценовые сегменты. Местораспо-

ложение оптики определяло це-
новой уровень ее ассортимента. В 
некоторых оптиках залы эконом-
класса соседствуют с премиум–
классом.

К тому же сеть начала развивать-
ся по принципу полного цикла. 
В каждом оптическом салоне рабо-
тают врач и техник–оптик.

СПб. Компания «Техно-
плюс» планирует инвести-
ровать до $ 700 тыс. в бли-
жайший год в развитие 
своей сети оптик «Счаст-
ливый взгляд» и увели-
чить сеть почти вдвое.

Галина Асташенкова 

galina.astashenkova@dp.ru ДП

  Опыт ў Успех бизнеса — это персонал

Павел 
Мусатов

Анатолий Белкин, заместитель 
управляющего по маркетингу сети 
оптик «Катти Сарк»:«Ценовая политика компании 

«Техноплюс» своевременна. 
Сейчас это наш непосредственный 
конкурент в среднем ценовом клас-
се, если они будут и дальше так раз-
виваться, то смогут конкурировать 
и в премиум–классе».

ЕСТЬ МНЕНИЕ

Предприниматель Сергей Житинский, сын писателя–фантаста Алек-
сандра Житинского, сделал своим делом игровые виртуальные миры.

Банки хотят
 быть ближе
 к бизнесу
СПб. Предпринимателям 
стало легче получить 
банковский кредит. 
Кроме понижения про-
центных ставок почти во 
всех банках снизились 
требования по залогу.

Теперь стал доступнее беззало-
говый кредит, для которого за-
емщику достаточно предоста-
вить поручительство.

Кроме того, увеличились мак-
симальные размеры таких кре-
дитов. Например, в КМБ–Банке 
сумма беззалогового кредита 

возросла до 
600 тыс. ру-
блей. Кроме 
т о г о,  в с е 
банки, ра-
ботающие с 
малым биз-
несом, уве-
ряют, что у 
них не суще-
ствует тре-
бований к 
минималь-

ным размерам оборота потен-
циального заемщика. Главное, 
чтобы этот оборот просто был.

По признанию участников 
рынка кредитования малого 
бизнеса, чаще всего к кредитам 
прибегают торговые предпри-
ятия, за ними идут производ-
ство, грузоперевозчики, салоны 
красоты и медицина, которые 
берут кредит преимуществен-
но на пополнение оборотных 
средств и приобретение обо-
рудования. По словам Сергея 
Белова, директора СПб отде-
ления ООО «КБ «ЛОКО–Банк» 
(18310)*, в Петербурге для ма-
лого бизнеса важно быстрое 
оформление кредита и инди-
видуальный подход.

У некоторых предпринима-
телей, находящихся на упро-
щенной системе налогообложе-
ния, может не быть баланса, их 
бизнес может быть сезонным и 
иметь другие особенности.

Большая часть банков, имею-
щих собственные программы по 
кредитованию малого бизнеса, 
учитывают эти факторы и вы-
дают кредит не на основе тра-
диционного анализа баланса, а 
на основе менее традиционного 
индивидуального подхода.

При этом эксперты, как и 
прежде, считают, что начинаю-
щим предпринимателям легче 
всего получить потребитель-
ский кредит как физическому 
лицу.

Сергей Белов, директор отде-
ления КБ «ЛОКО–Банк» в СПб

Галина Асташенкова 

galina.astashenkova@dp.ru

Более
 100 
млн рублей 
было выдано в 
качестве креди-
та малому биз-
несу в СПб в 
2005 г.
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* Если вы хотите получить дополнительную информацию о компаниях, упомянутых на этой полосе, отправьте sms–сообщение 21, затем значок «+», затем код, указанный в скобках у названия компании, на короткий номер 1045.
Услуга действительна для абонентов операторов в Петербурге и Ленобласти («МегаФон», «Билайн», МТС, Tele2, SkyLink). Стоимость исходящего сообщения — $1,18, включая налоги. Внимание, сообщения с ошибочным запросом тарифицируются.Ю
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Растущее количество заказов в 
районе с высокой конкуренцией 
предприниматель объясняет пра-
вильно выбранной политикой и 
вовремя занятой нишей.

Сейчас у фотографа около 60 
партнеров–турфирм, таких как 
«Калипсо — мир путешествий» 
(16142)*, «Бон Вояж», «Энтурион» и 
другие, которые исправно обеспе-
чивают ему приток клиентов.

«Фотоателье, в которых я рабо-
тал раньше, привлекают клиен-
тов наружной рекламой, но чаще 
сидят и ждут, когда же клиенты 
сами придут. Мне такой подход ка-
жется совершенно бесперспектив-
ным. Поэтому, открыв собствен-
ное ателье, я изучил рынок вокруг 
и обнаружил, что рядом находит-
ся много офисов туристических 
фирм. Я походил по ним, позна-
комился и предложил свои услу-
ги фотографа. В итоге договорил-
ся с несколькими о том, что своих 
клиентов при необходимости они 
будут направлять ко мне, — рас-
сказывает предприниматель. — 
В турфирмах всегда много клиен-
тов, которым срочно нужно сде-
лать фото на визу или загранпа-
спорт».

Прием оправдал себя, фотограф 
окупил стартовые вложения в биз-
нес — около $ 4–5 тыс. — за полго-
да работы.

В фотобизнес Борис Киселюк 
пришел в 1996 г. как наемный фо-

тограф. В этой должности он про-
работал 4 года.

Старт
«Во время работы наемным фото-
графом я познакомился с владель-
цем небольшого фотоателье (пло-
щадью 28 м2) на Невском. Он соби-
рался закрывать свой бизнес, по-
тому что ателье умирало. Я пред-
ложил выкупить у него бизнес, 
для чего занял деньги у знакомых. 
Бывший владелец переуступил 
мне права аренды и старое обо-
рудование, я отремонтировал по-
мещение, зарегистрировал ИП и 
начал работать».

В фотоателье Борис работал 
вместе со своей женой Екатери-
ной. В 2004 г. они открыли еще 
одно фотоателье площадью 15 м2 
на Большой Московской ул. На-
емные сотрудники (два человека) 
потребовались предпринимате-
лям только с появлением третье-
го фотоателье в этом году на За-
городном пр.

В центре города главным конку-
рентом предпринимателя являет-
ся фотостудия при копировальном 
центре «Восстания–1», у которой 
количество клиентов в день впол-
не сравнимое.

Станислав Сухонос, 
старший менеджер фотосалона 
«Студия–К»:«На рынке фотоуслуг очень 

важно занять свою нишу. 
Студийная съемка не очень рен-
табельна. Фотостудия на Невском 
нашла оригинальный ход. Мы дела-
ем акцент на корпоративную съемку 
из–за востребованности и собира-
емся закрывать студийную, потому 
что она не приносит прибыли».

Задай свой вопрос юристу прямо сейчас по SMS. Набери в сообщении 77+ текст вопроса 
(кириллицей или латиницей). Отправь это сообщение на номер 1043. Жди ответ в ближайших 
номерах «Своего дела». Услуга платная. Стоимость сообщения $0,35, включая НДС.

l

Как правильно индивидуально-
му предпринимателю оформ-
лять трудовые договоры и тру-
довые книжки своим сотруд-
никам?

Индивидуальные предприни-
матели, так же как и органи-
зации, должны вести на своих 
работников трудовые книжки. 
При этом регистрировать тру-
довые договоры со своими ра-
ботниками в органах местного 
самоуправления индивидуаль-
ным предпринимателям боль-
ше не нужно.

Для кого не может устанавли-
ваться испытательный срок?

В перечень лиц, которым не 
может устанавливаться испы-
тание, добавлены женщины, 
имеющие детей в возрасте до 
полутора лет, а также лица, до-
говор с которыми заключен на 
срок до двух месяцев. При за-
ключении договора на срок от 
двух до шести месяцев испыта-
тельный срок не может превы-
шать двух недель.

Если работник фактически 
приступил к работе без оформ-
ления трудового договора, ис-
пытание считается установлен-
ным, только если имеется от-
дельное соглашение, оформлен-
ное до начала работы.

Как правильно аннулировать 
трудовой договор, если работ-
ник не приступил к работе?

Предусматривается право (но 
не обязанность, как было рань-
ше) работодателя аннулировать 
трудовой договор. Сделать это 
можно, если работник не при-
ступил к работе без уважитель-
ных на то причин в первый же 
день. При этом аннулирован-
ный трудовой договор призна-

ется незаключенным. При этом 
работник имеет право на полу-
чение обеспечения по социаль-
ному страхованию, если до дня 
аннулирования договора насту-
пит страховой случай.

По каким основаниям увольня-
ют беременных женщин?

Женщина, которой срок дей-
ствия трудового договора был 
продлен до окончания беремен-
ности, по требованию работо-
дателя обязана предоставить 
ему медицинскую справку, под-
тверждающую беременность. 
Представлять эту справку жен-
щина обязана не чаще, чем раз в 
три месяца. Если при этом жен-
щина фактически продолжает 
работать после окончания бере-
менности (то есть в случае, на-
пример, аборта), работодатель 
вправе расторгнуть с ней тру-
довой договор в течение неде-
ли со дня, когда узнал или дол-
жен был узнать о факте оконча-
ния беременности.

Устанавливается еще одно 
основание увольнения беремен-
ной женщины — если у срочно-
го трудового договора, заклю-
ченного на время исполнения 
обязанностей отсутствующе-
го работника, истек срок дей-
ствия. В таком случае работо-
датель с письменного согласия 
женщины должен перевести ее 
на другую работу (как соответ-
ствующую квалификации, так 
и на нижестоящую должность 
или нижеоплачиваемую рабо-
ту), которую женщина может 
выполнять с учетом состоя-
ния ее здоровья. Если это сде-
лать невозможно или письмен-
ное согласие женщины не по-
лучено — беременная женщи-
на увольняется.

Можно заключить с руководи-
телем срочный трудовой дого-
вор?

Работодатель может заключить 
с руководителем бессрочный 
и срочный трудовой договоры. 
Если заключается срочный, то 
срок устанавливается учреди-
тельными документами или со-
глашением сторон.

Конкретно

Вопросы трудовых 
договоров 

Елена 
Крылова,  
директор 
ООО «АФ 
«Хэлп–
Аудит»

Ниша ў Новый ход реанимировал умирающее ателье

Фотограф пристроился
к турагентствам
СПб. Борис Киселюк, владе-
лец трех фотоателье, сде-
лал своей аудиторией кли-
ентов турфирм, работаю-
щих по соседству. И теперь  
зарабатывает в месяц 
около 100 тыс. рублей.

Галина Асташенкова 

galina.astashenkova@dp.ru ДП

Фотограф Борис Киселюк пытается рассмотреть новых партнеров и клиентов среди активно работающих 
объектов туристического бизнеса. 
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•  Аварийные, профилактические  
работы по промывке систем  
канализации

•  Прочистка труб – любая сложность, 
любой диаметр, любые объемы

•  Откачка колодцев,  
водопонижение водоемов.

Тел. 380-4140 (многоканальный),  
716-9108

РЕКЛАМНАЯ РУБРИКА

СТРОИТЕЛЬНЫЙ САЛОН   БВЫХОДИТ: ВТОРНИК, ЧЕТВЕРГ
Отдел рекламы 
Телефон: 326-97-44 , 326-97-19, Факс 326-97-40
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* Если вы хотите получить дополнительную информацию о компаниях, упомянутых на этой полосе, отправьте sms–сообщение 21, затем значок «+», затем код, указанный в скобках у названия компании, на короткий номер 1045.
Услуга действительна для абонентов операторов в Петербурге и Ленобласти («МегаФон», «Билайн», МТС, Tele2, SkyLink). Стоимость исходящего сообщения — $1,18, включая налоги. Внимание, сообщения с ошибочным запросом тарифицируются.Ю
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РЕКЛАМНАЯ РУБРИКА

Ю   СТРОИТЕЛЬНЫЙ САЛОН  ВЫХОДИТ: ВТОРНИК, ЧЕТВЕРГ
Отдел рекламы 

Телефон: 326-97-44 , 326-97-19, Факс 326-97-40

Механическая  
обработка металла:
Фрезерная. Токарная. Карусельная. 

Расточная -  
от мелких до крупногабаритных деталей.

Изготовление нестандартного  
оборудования (по чертежам заказчика).

Производственная фирма «АСНА»
СПб, ул.Комсомола, д.2

тел. (812) 542-3257, 331-1460  
тел./факс (812) 292-4614 

e-mail: asnaspsb@yandex.ru 
www.asnaspb.narod.ru
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Согласования в ЛЕНЭНЕРГО, «ГУП ТЭК», ТГК-1, ПЕТЕРБУРГРЕГИОНГАЗ…
+7 812 575 55 62, 334 10 68, 713 34 99 

www.nwgazprom.ru
*Приглашаем к сотрудничеству проектировщиков и менеджеров  

по продаже оборудования!
**Проектирование, поставка, пуско-наладка, обучение, сервисное обслуживание!

*** Тарифы на энергоносители растут!

ЭНЕРГООБЕСПЕЧЕНИЕ**
в т.ч. АВТОНОМНОЕ 

(КГУ, ДГУ, ИБП) 

1 кВт  =  70 копеек*** 

«БАЛТСТРОЙСЕРВИС»*

Л
иц

. №
 Д

 5
70

26
2 

вы
д.

 Ф
ед

. а
г-

во
 п

о 
ст

р
-в

у 
и 

Ж
К

Х

оборудование компании
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329-05-86
935-03-07

• Генеральный подряд на строительство 
 новых объектов и реконструкцию;
• Проектирование
• Монолитные работы;
• Устройство бетонных полов;
• Устройство наливных полимерных 
 покрытий;
• Монтаж мягких кровельных систем;
• Фасадные работы;
• Отделочные работы;
• Ангары. Склады.
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Еженедельно:
понедельник, четверг — облигации

вторник — валюта

сегодня — на стр. 37

среда, пятница — фонды

ВТОРНИК

26 СЕНТЯБРЯ 2006

www.dpgazeta.ru

Дополнительная информация о компаниях,  
упомянутых в номере  

http://whoiswho.dp.ru
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Продавать по текущим ценам вир-
туальному управляющему кажет-
ся уже неразумным, и он готов, 
скорее всего, купить бумаг в ожи-
дании краткосрочного отскока.

Нефть смотрит вниз
С середины прошедшей недели 
рынок начал падать. Относитель-
но значения закрытия рынка во 
вторник вчера к 18.00 по москов-
скому времени индекс РТС поте-
рял около 7,5%, достигнув уровня 
1459,6 пункта. Снижение захвати-
ло котировки почти всех акций, 
лидерами по–прежнему выступа-
ют сырьевые бумаги и в первую 
очередь нефтянка. В портфеле Бы-
кова более 17% активов составля-
ют акции ОАО «Газпром» (29120)*. 
Относительно значений закрытия 
во вторник вчера к 18.00 эти бу-
маги подешевели на 11,7%. Кроме 
того, еще 8,8% средств Быкова со-
средоточено в акциях ОАО «ГМК 
«Норильский никель» (22831)*. 
Они за аналогичный период по-
теряли более 10% от стоимости. 
Портфель «Доход» похудел в целом 
на 4,8%. Большего снижения уда-

лось избежать благодаря тому, что 
значительную часть активов со-
ставляли «несырьевые» бумаги.

«Котировки нефти прошли се-
рьезный психологический уровень 
поддержки в $ 60 за баррель марки 
Brent. Это послужило поводом к вы-
ходу из акций нефтяного сектора 
крупных средств. Сейчас усилива-
ется ожидание участниками рынка 
снижения мирового экономическо-
го роста. Это вызвано тревожными 
данными с рынка недвижимости в 
США, а также усилением борьбы 
властей Китая с перегревом эко-
номики страны. В связи с этим ве-
роятно продолжение падения ко-
тировок на нефть», — комменти-
рует трейдер–консультант ООО 

«Компания БКС» Антон Гадеудин 
(973388)*. Специалист считает, что 
в настоящее время Быкову целесоо-
бразнее стать «медведем» и выста-
вить короткие позиции («шорт») 
по нефтяным бумагам до 25% от 
портфеля.

Покупать аккуратно
Аналитик ЗАО «Инвестиционная 
компания «КапиталЪ» Андрей 
Рожков (383480)* также считает, 
что снижение может продолжить-
ся еще несколько недель, при этом 
индекс РТС легко уйдет ниже 1400 
пунктов. Тем временем, по оцен-
кам Андрея Рожкова, покупать 
отдельные бумаги можно, среди 
них — акции РАО «ЕЭС России» 

(39974)*, по которым вероятен 
поток позитивной информации.

Тем не менее Быков намерен пой-
мать «отскок» рынка, который, по 
его оценкам, может начаться на 
этой неделе и продлиться несколь-
ко дней. Аналитик ЗАО «ИК «Элтра» 
(38166)* Евгений Голованов согла-
шается, что краткосрочный отскок 
может состояться. В этом случае 
наилучшим образом покажут себя 
привилегированные акции ОАО 
«Сургутнефтегаз» (62331)*, кото-
рые успели потерять 40% от мак-
симумов и опуститься ниже уров-
ней начала года. Евгений Голова-
нов считает, что уже ближайший 
отскок может поднять эти бумаги 
до отметки в 28 рублей за акцию. 

Вчера к 18.00 они стоили 22,37 
рубля. Кроме того, «выстрелить» 
смогут обыкновенные акции «Сур-
гутнефтегаза» и бумаги ОАО «Тат-
нефть» (96472)*. Акции последне-
го также близки к уровням начала 
года и могут, по оценкам специа-
листа, прибавить около 22% от те-
кущих уровней. Еще одной средне-
срочной идеей могут стать акции 
ОАО «Сбербанк РФ» (27508)*. «Акции 
Сбербанка торговались лучше рынка 
во время последней коррекции. По-
тенциал роста этих акций — около 
12%, но при дальнейшем снижении 
нефти на мировом рынке, а следо-
вательно и падении на российском 
рынке, акции данного эмитента 
могут упасть в район 44000 рублей, 
поэтому покупать сейчас эти активы 
нужно очень аккуратно», — преду-
преждает Евгений Голованов.

26.09.06
■ Дата оферты по облигациям OAO 
«Салаватстекло» первого выпуска, 
объем займа — 750 млн рублей, 
цена оферты — 100% от номинала.
■ Размещение пятилетних облига-
ций ЗАО «Банк Русский Стандарт» 
седьмого выпуска, объем займа — 
5 млрд рублей.

27.09.06
■ Размещение трехлетних обли-
гаций ОАО «Мособлтрастинвест» 
первого выпуска, объем займа — 
3 млрд рублей.
■ Размещение трехлетних облига-
ций ООО «ПЭБ Лизинг» первого выпу-
ска, объем займа — 500 млн рублей.

ОАО «Уралкалий», один из крупней-
ших российских производителей 
минеральных удобрений, объявило 
предварительный ценовой диапа-
зон своих акций в рамках планируе-
мого первичного публичного разме-
щения акций (IPO) в размере $ 10,25–

12,25 за одну глобальную депозитар-
ную расписку (GDR) и $ 2,05–2,45 за 
обыкновенную акцию. При этом в 
форме GDR будет представлено не 
более 70% от общего предложения 
ценных бумаг. По сообщению ком-
пании, будет подана заявка на вклю-
чение ценных бумаг в официальный 
список по листингу на Лондонской 
фондовой бирже (LSE).

Амбициозные планы
«Уралкалий» рассчитывает при-
влечь в Лондоне около $ 1 млрд, раз-
местив 20,84% акций. Кроме того, 
акционер компании — произво-

дитель удобрений Madura Holding 
Limited намерен предоставить ме-
неджерам размещения право ку-
пить до 41,64 млн дополнительных 
акций в форме GDR по цене перво-
начального соглашения. Андеррай-
терами выступят ЗАО «ИК «Тройка 
Диалог» (02023)* и UBS Limited.

Исходя из объявленного «Уралка-
лием» размера ценового диапазона 
своих акций, стоимость компании 
составляет $ 4,355–5,205 млрд. Экс-
перты, опрошенные Quote. ru, скло-
няются к сумме $ 4,355 млрд и уве-
рены, что компания разместится по 
нижнему уровню заявленного ди-

апазона. Так, аналитики ЗАО «ИК 
«Энергокапитал» (54197)* полагают, 
что в условиях охлаждения миро-
вых финансовых рынков привлечь 
столь крупную сумму по верхней 
границе компании вряд ли удастся. 
Соглашается с коллегами и анали-
тик ОАО «МДМ–Банк» (40824)* Ан-
дрей Громадин. «Компания в пер-
вом полугодии 2006 г. показала по-
средственные финансовые результа-
ты, кроме того, заявленная цена на-
много превышает международные 
аналоги, которые уже торгуются на 
рынке», — комментирует он.

 Quote. ru

СПб. Аналитики ожидают, 
что публичное размеще-
ние акций ОАО «Уралка-
лий» пройдет успешно, но 
цена будет ниже ожида-
ний компании.

АКЦИИ

Инвесторов  
пустят в трубы
ОАО «Трубная металлургиче-
ская компания» (ТМК) может 
провести первичное размеще-
ние акций на открытом рынке 
(IPO) в конце этого года. Как за-
явил заместитель генерально-
го директора ТМК по финансам 
Владимир Шматович во время 
телеконференции в понедель-
ник, сроки IPO зависят от не-
скольких факторов, в частно-
сти от наличия финансовой от-
четности по МСФО. «На данный 
момент у нас есть отчетность за 
2003–2005 гг., и мы сейчас за-
вершаем аудиторские проце-
дуры отчетности за 6 месяцев 
2006 г.», — отметил он. Влади-
мир Шматович также заявил, 
что компания может провести 
IPO одновременно на россий-
ском рынке и в Лондоне. По све-
дениям источника Интерфакса, 
ТМК может в ноябре разместить 
15,4% акций на Лондонской фон-
довой бирже (LSE). В рамках IPO 
будут размещаться акции новой 
эмиссии — 7,7% капитала, и 
примерно столько же предложит 
инвесторам Dalecon Ltd, кото-
рую на паритетных началах кон-
тролируют Андрей Мельничен-
ко и Сергей Попов. Сумма, кото-
рую собираются привлечь ком-
пания и ее акционеры, определе-
на в $ 500 млн. (Интерфакс)

ОГК–5 назначила 
цену выкупа
ОАО «ОГК–5», планирующее 
первым из генерирующих ком-
паний провести IPO для при-
влечения инвестиций, вы-
купит акции у акционеров, 
проголосовавших против за-
ключения договора с андер-
райтером предстоящего раз-
мещения, по 2,06 рубля. Цену 
выкупа утвердил совет дирек-
торов генкомпании, сообщает-
ся в протоколе на ее сайте.  
 (Интерфакс)

Календарь Личный опыт ў Рынок ушел вниз

«Доход» потерял 
пять процентов

«Уралкалий» назначил цену

EUR 
 34,1465 USD 

 26,6665 НЕФТЬ 
 59,8 ДП–RUX 

 3111,6 РТС 
 1521,0

26.09, Центробанк  –0,0060 26.09, Центробанк  –0,0047 22.09, фьючерс Brent (июль, 2006)  –1,7 25.09, индекс  –45,0 25.09, Фондовая биржа  0,0

СПб. Быков на прошлой 
неделе отвлекся от наблю-
дения за рынком, поэтому 
не успел зафиксировать 
убытки.

Анастасия Бессонова 
abessonova@dp.ru ДП

И
ст

оч
ни

к:
 «

Д
П

»

СТРУКТУРА 
портфеля «Доход» на 25.09.06*
Стоимость портфеля — 562,93 тыс. 
рублей

* По состоянию на 18.00 по московскому 
времени

КТО ЕСТЬ КТО
■  Портфель «Доход» находится в 

управлении с начала сентября 
2005 г. Объем денежных средств, 
переданных редакцией в управ-
ление, — 500 тыс. рублей.

■  Для удобства выбран виртуаль-
ный персонаж Дмитрий Быков, 
который не является профессио-
нальным участником рынка цен-
ных бумаг, а его основная дея-
тельность не позволяет тратить 
на работу на фондовом рынке 
больше 2 часов в день.

■  Инвестиционные решения при-
нимаются коллегиально тремя 
управляющими на основе реко-
мендаций ньюсмейкеров и соб-
ственного видения рынка.

Другие 
акции и 
облигации
 40,57%

Акции ОАО 
«Газпром»

 16,8%

Облигации ООО «Разгуляй–
Финанс» первого выпуска 

18,8%

Акции ОАО «Северсталь-
Авто» 9,13%

Деньги
 14,7%
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На IPE (18:00), $/баррель
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Акция Оборот,  
руб.

Вид 
бумаги

Цена, руб.
средн.откр.макс.мин. закр.
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l Фондовая биржа «Санкт–Петербург» 25.09 (19:00)
Итоги торгов акциями

Изменение цен акций*, %

Источник: Фондовая биржа ММВБ

ИНДЕКС РТС ЛИДЕРЫ   АУТСАЙДЕРЫ АУТСАЙДЕРЫ 

* Сравнивались цены последней сделки 25.09.06 по отношению к последней сделке 22.09.06. 

В список для сравнения входят 10 наиболее ликвидных акций Фондовой биржи ММВБ: ОАО 

«Газпром», ОАО «ГМК «Норильский никель», РАО «ЕЭС России» (об.), ОАО «ЛУКОЙЛ», ОАО 

«Ростелеком» (об.), ОАО «Сбербанк РФ» (об. и прив.), ОАО «Газпром нефть», ОАО «Сургутнефте-

газ» (об. и прив.).

ИНДЕКС DOW JONES

ФЬЮЧЕРС BRENT

ОАО «Газпром» ао 261,1 271 268,53 262,8 264,67 1538772579,22

  Итого:       1538772579,22

�������� �������������
����

����

����

����

����

����

ИНДЕКС «ДП–RUX»

Фондовый индекс «ДП—RUX» явля-
ется совместным продуктом газеты 
«Деловой Петербург» и Индексного 
агентства «РТС–Интерфакс». Значе-
ние индекса определяется с учетом 
ежедневного изменения суммарной 
рыночной капитализации эмитен-
тов по сравнению с базовой. База 
индекса была вычислена на основе 
рублевых цен списочных акций 26 
мая 1995 г. и взята за точку отсче-
та со значением 100. С 1 октября 
2001 г. расчет индекса «ДП–RUX» 
производит Индексное агентство 
«РТС–Интерфакс». Индекс рассчи-
тывается 5 раз в неделю на основе 
лучших цен спроса на фондовой 
бирже РТС (в пересчете на рубли). 
В состав индекса включены обыкно-
венные и привилегированные акции 
9 эмитентов Северо–Запада Россий-
ской Федерации. 

«ДП–RUX»  на 25.09
Акции из индексаl

Эмитент
Цена  

на 25.09,  
руб.

Изм.  
с 22.09

Тип 
ак–
ции

Балтика АО 1040,18 -0,36%

Балтика АП 780,13 -0,36%

Кировский завод АО 533,42 -0,36%

Ленэнерго АО 13,34 -0,36%

Ленэнерго АП 8,00 -0,36%

ЗВЕЗДА АО 0,27 -0,36%

ЛОМО АО 2,30 0,00%

ЛОМО АП 1,20 0,00%

Русские самоцветы АО 400,07 -0,36%

Северо-Западный Телеком АО 30,81 -2,88%

Северо-Западный Телеком АП 21,34 -3,38%

Северсталь АО 308,05 -2,06%

СЗП АО 44,01 -0,36%

«Ростелеком» + 0,22   

Сбербанк РФ (об.) – 1,82

«Газпром нефть» – 6,84

«ЛУКОЙЛ» – 4,71

Фондовая биржа ММВБ   на 25.09 (18:00)
Акции и паиl

ГАЗПРОМао1 270,8 262,58 263,66 350,25 216,7 12813777432
РАО ЕЭС 19,08 18,42 18,587 21,65 9,92 10199154164
ЛУКОЙЛ 1986,99 1930,01 1928,22 2581,96 1468,98 4268420498
ГМКННик5ао 3090 2973,33 2998 4114 1935,05 2631766697
Сбербанк2 54399 52830 53400 59995 50810 1197248689
Сургнфгз 33,08 32,02 32,15 50,09 24,6 876841607
Роснефть3 205,4 200,25 202,35 215,5 197,7 355708925
Ростел -ао 129,51 125,5 129,1 134,87 58,02 337873718
Татнфт 3ао 113,8 106,65 108,59 177,09 76,2 331750841
Сбербанк-п4 809,98 780,01 796,02 864,98 770 251702206
УралСвИ-ао 1,03 0,98 1,005 1,24 0,85 205418762
Сибнефть 102,97 92,2 96,3 148 92,35 201231333
Сургнфгз-п 23,05 22,7 22,4 37,99 20,07 191269927
МТС-ао 182 173,5 174,2 228,71 139,4 136533291
РАО ЕЭС-п 17 16,71 16,651 18,97 8,86 93282438
Транснф ап 47500,5 43212 44450 77777 42201 70697341
ПолюсЗолот5 1150 1120 1120 3295,56 1040 69135892
Ростел -ап 55,29 54,2 54,65 71,17 43,13 42174279
СЗТелек-ао 32,59 29,5 31,65 36,2 19,87 21337053
ЦентрТел 15,64 15,21 15,5 20,4 11 20689733
Пурнфгз-п 860 835 860 1529,89 819 20147729
АвтоВАЗ-2п 1050 1030 1050 1348,99 556,04 17406445
РБК ИС-ао 264 250,04 257 267,9 146,1 15570068
ПСБ ао 35 32 35 40,5 25,12 12668749
+МосЭнерго 5,14 5,03 5,088 6,31 3,04 12100434
СевСт-ао 319 308,01 308,71 410 246,5 9923400
ИркЭнерго 15,19 14,5 14,4 17,5 9,25 9010815
УралСвИ-ап 0,72 0,7 0,714 1,07 0,66 8591272
ОГК-5 ао 2,3 2,19 2,279 2,34 1,56 7943313
ГМКННик4ао 3095,68 2951 3048 4129,99 1939 7510973
ВолгаТлк 108,9 103 107 129,5 79,8 6357518
ИРКУТ-3 30,36 30 29,95 31,45 17,8 5057232
Дальэнерго 0,63 0,57 0,6 0,88 0,28 4588830
СЗТелек-ап 22,5 21,5 21,7 30 15,15 4549104
Аэрофлот 60,35 57,97 58,87 64 36,05 4347213
НЛМКао 50 48,7 49,9 67,5 49,3 3921870
ПИФИнтера6 24,93 24,89 24,92 24,92 24,51 3859500
ПАВА ао 26 22,26 25,5 26,65 16,72 3651462
БанкМосквы 668,9 570,02 640 830,99 444,9 3316652
МосОбЭСеть7 1,93 1,76 1,8 2,03 0,51 2821615
СевсталАвт 517 507 510,51 712 482 2720499
Разгуляй 182,9 171 172,996 320 95 2645609
Пурнфгз 1180 1141,11 1168 1855 955,55 2627789
Новатэкао8 120,49 115,8 118,89 138,35 118,89 2412958
ОМЗ-ао 201,5 201,5 200 327,89 145,8 2282123
РИТЭК ао 250,02 232,55 240 302 169 1950688
ЮТК-ао 3,38 3,3 3,27 4,7 2,71 1840955
Лебедян-ао 1865 1856 1835 2175 1300 1819234
МордЭнСб 0,28 0,28 1,191 1,19 0,05 1357244
Красэн2-ап 12,48 10,83 10,835 13,4 7,9 1303576
ТГК-8-005D9 0,01 0,01 0,018 0,02 0,01 1209731
МосЭСао10 0,31 0,3 0,31 1,24 0,19 1014140
ВолгаТлк-п 81 77,5 78,8 111,5 70,97 739245
Якутскэнрг 1,21 1,2 1,2 1,75 0,9 646652
Росбанкао11 120 116,8 119,5 530 102,01 580566
ММК12 17,59 17,2 17,45 25 14,99 572554
Красэн2-ао 14,89 14,87 14 16,4 9,27 484613
МосЭСКао13 1 1 1,038 1,5 0,32 479921
ТГК-8-003D14 0,01 0,01 0,018 0,02 0,01 471987
ЗагорГАЭС15 0,38 0,35 0,375 0,55 0,24 444110
Мегион-ао 1241,11 1200 1222 1900 1064,99 430569
Балтикаао16 1040 1024,2 1011,96 1088 1011,96 397994
ЮТэйр ао 7,45 7,45 7,45 9,15 2,85 275650
Дальсвязь 81,5 81 80,98 102 57,54 266979
7Континент 627 610,04 616,99 836 485 233909
ДагСбао 0,08 0,06 0,066 0,26 0,04 166497
ТГК-6ао17 0,01 0,01 0,019 0,05 0,01 119404
Магнитао18 867,1 867,1 867,1 1000 545 86710
ТверьЭнап 5,5 5,5 5,5 5,5 2,9 77000
ЛУКОЙЛф1ип 8390 8055 8055 11500 5400 66785
ГУМ19 66 64,5 65 280 50,01 58899
КЗМСао20 520 520 520 525 495 52000
ЧелябЭС ао21 0,16 0,15 0,153 0,5 0,11 49773
РостовЭС22 0,16 0,15 0,16 0,28 0,13 38216
АрханСб-п23 0,15 0,14 0,145 0,45 0,11 37906
КурскЭнС-п24 0,15 0,15 0,152 0,35 0,1 36201
ТомскЭнСб25 0,11 0,09 0,104 0,23 0,08 32235
Возрожд-ао 760 706,06 730 849 645 24884
ТомскРПап26 0,44 0,44 0,44 0,57 0,28 23716
ПИФМакКап27 3150 3130 3130 3295 1740 22010
ТГК-8-004D28 0,01 0,01 0,017 0,02 0,01 18550
ЮТК-ап 2,66 2,6 2,6 4,1 2,3 15843
Комиэнерго 0,58 0,56 0,582 1,84 0,58 14371
ПИФТрД-ДН 6800 6772 6772 7800 4150 13572
Тарханы 5,75 5,74 5,74 11,7 4,85 13215
ПИФТрД-Пот 1765 1725 1765 2039 1200 12115
Брянскэн-п 109 109 109 110 85,5 10900
ТГК-9-004D 0 0 0,0052   10400
УдмуртЭС29 1,96 1,96 1,967 2 0,01 9835

Наимено-
вание ценной 

бумаги Макс. Мин. Посл.

Сумма  
сделок, 

руб.

Цена сделки, руб.
Макс. за 52 

недели
Мин. за 52 

недели

Цена закрытия, руб.

1 — данные с 23.01.2006
2 — данные с 04.08.2006
3 — данные с 19.07.2006
4 — данные с 04.08.2006
5 — данные с 12.05.2006
6 — данные с 01.09.2006
7 — данные с 09.02.2006
8 — данные с 18.08.2006
9 — данные с 29.08.2006
10 — данные с 17.02.2006

11 — данные с 30.01.2006
12 — данные с 26.12.2005
13 — данные с 28.12.2005
14 — данные с 29.08.2006
15 — данные с 26.12.2005
16 — данные с 22.08.2006
17 — данные с 12.07.2006
18 — данные с 24.04.2006
19 — данные с 04.10.2005
20 — данные с 15.08.2006

21 — данные с 09.12.2005
22 — данные с 26.12.2005
23 — данные с 18.11.2005
24 — данные с 29.09.2005
25 — данные с 08.11.2005
26 — данные с 17.01.2006
27 — данные с 14.10.2005
28 — данные с 29.08.2006
29 — данные с 28.11.2005

l

На соседней полосе:

по понедельникам и четвергам — облигации

по вторникам — валюта

по средам и пятницам — фонды

ЦБ   на 25.09
Котировки драгметалловl

Золото 

Серебро 

Платина 

Палладий 

 502,88 -2,22

 9,48 0,22

 898,52 -10,47

 250,6 -0,05

Учетные 
цены,  
руб./г

Изменение  
с 22.09,  

руб./г
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КУРС ДОЛЛАРА

Владимир Веденеев, начальник отдела анализа 
рынка акций ОАО «Банк Москвы»:

«Снижение цен на нефть с утра в понедельник ниже от-
метки в $ 60 за баррель предопределило настрой инвес-
торов относительно российского рынка — за первые 2 
часа торгов основные бумаги потеряли 2–4%, а индекс 
РТС уверенно шагнул ниже отметки в 1500 пунктов. При 
этом стоит отметить значительную активизацию игро-

ков — совокупные обороты по российским бумагам в начале недели значи-
тельно выросли.

Акции РАО «ЕЭС России», показавшие один из самых слабых результа-
тов на прошлой неделе, в понедельник пользовались спросом и показали 
наименьшее снижение среди «голубых фишек». Мы полагаем, что, потеряв 
за три последние торговые сессии более 5% по индексу и до 10% — в отде-
льных бумагах, российский рынок выглядит перепроданным, и в случае ста-
билизации нефтяных цен мы ожидаем как минимум значительного техни-
ческого отскока от текущих уровней».

Алексей Бутенко, портфельный менеджер ЗАО 
«ИК «ФИНАМ»:
«Вчера рынок продолжил снижение, начатое на 

прошлой неделе. В лидерах падения по–прежнему бу-
маги нефтегазового сектора. Участники рынка внима-
тельно следят за ценами на нефть. Именно от котировок 
нефти зависит будущее поведение рынка.

Стабилизация цен около отметки в $ 60 за баррель спо-
собна вызвать краткосрочный рост рынка. Однако в среднесрочном плане 
ситуация остается туманной — на смену коррекции может прийти полоса 
высокой волатильности. Поэтому наиболее перспективны компании, ориен-
тированные на внутренний спрос. Это подтверждает существенный рост ко-
тировок эмитентов агропромышленного сектора: «Павы» и «Разгуляя».

 ОПТИМИСТ   ПЕССИМИСТ ПЕССИМИСТ 
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С одной стороны, они свидетель-
ствуют о замедлении экономики, 
с другой — позволяют рассчиты-
вать, что Федеральная резервная 
система (ФРС) США предпримет 
меры для поддержки экономиче-
ского роста. 

В результате американские фон-
довые индексы колеблются в узких 
диапазонах. «Индекс S&P500 на 
прошлой неделе двигался в диа-
пазоне 1311–1327 пунктов, а изме-
нение его по итогам недели соста-
вило менее чем 0,5%, — отмеча-
ет Константин Кухоцкий, эксперт 
Advanced Research LLP. — Основ-

ным событием недели стало засе-
дание ФРС, на котором было при-
нято решение оставить ставку на 
прежнем уровне в 5,25% годовых. 
Решение это было ожидаемым, 
что и не позволило использовать 
его для начала серьезного движе-
ния на рынке.

В настоящее время индекс S&P500 
находится в непосредственной бли-
зости от своих максимальных за 
последние 5 лет уровней, что явля-
ется серьезным фактором, сдержи-
вающим рост. Тем не менее продол-
жающееся снижение цен на нефть и 
пауза в череде повышений процен-
тных ставок в США будут способс-
твовать продолжению повышатель-
ной тенденции. На конец недели мы 
ожидаем индекс S&P500 в районе 
1320–1325 пунктов».

  LIBOR  LIBOR  LIBOR  LIBOR    

  1 month 2 months 3 months 6 months 

USD, % годовых  5.32600 5.35000 5.36781 5.37000

  MIBID MIBOR MIACR INSTAR

Overnight, % годовых 2.91 4.41 4.54 4.03

  Объем  INSTAR–Регионы, % годовых   

 Срок млн руб MIN MAX Средневзв

 1 O/N 932.00 3.50 8.00 6.41

 1W 158.00 6.00 8.50 7.94

 2W 164.00 6.50 8.50 7.97

 3W 120.00 10.00 10.00 10.00

 1M 386.00 6.00 9.50 8.83

 2М 100.00 9.50 9.50 9.50

Примечания: 

LIBOR — London InterBank Offered Rate — объявленная ставка по предоставлению кредитов на срок от 

одного месяца до одного года. 

Кредиты на один день (overnight).

MIBID — Moscow InterBank Bid — объявленная ставка по привлечению кредитов; 

MIBOR — Moscow InterBank Offered Rate — объявленная ставка по предоставлению кредитов; 

MIACR — Moscow InterBank Actual Credit Rate — фактическая ставка размещенных кредитов; 

INSTAR — Interbank Short–Term Actual Rate — фактическая ставка размещенных кредитов (Москва);

INSTAR–Регионы — фактическая ставка размещенных кредитов в регионах РФ (вне Москвы).

ПМФД   на 25.09 (16:00)
Российские и международные межбанковские кредитные ставкиl

1   Австралийский доллар 20,0692

1000   Белорусских рублей 12,4519

10   Датских крон 45,7951

1   Доллар США 26,6665

1   Евро 34,1465

100   Исландских крон 37,7819

100   Казахских тенге 21,0229

1   Канадский доллар 23,8648

10   Китайских юаней 33,6694

1   Новая турецкая лира 17,59

10   Норвежских крон 40,6192

1   СДР 39,6744

1   Сингапурский доллар 16,837

10   Украинских гривен 52,736

1   Англ. фунт стерлингов 50,8077

10   Шведских крон 36,8439

1   Швейцарский франк 21,6554

100   Японских йен 22,931

ЦБ   на 26.09
Курсы валютl

Валюта Курс, 
руб. За

Австралийский доллар/Канадский доллар 0,8388 0,8385 0,8391
Австралийский  доллар/Шведская  крона 5,4802 5,4752 5,4852
Австралийский доллар/Доллар США 0,7513 0,7512 0,7514
Канадский доллар/Шведская  крона 6,5313 6,5263 6,5363
Швейцарский франк/Австралийский доллар 1,0763 1,0758 1,0768
Швейцарский франк/Гонконгский доллар 6,2953 6,283 6,3075
Швейцарский франк/Японская иена 94,25 94,22 94,28
Евро /Австралийский  доллар 1,6988 1,698 1,6995
Евро /Канадский доллар 1,4249 1,4244 1,4254
Евро /Швейцарский франк 1,5783 1,5781 1,5784
Евро /Фунт стерлингов 0,6711 0,6709 0,6712
Евро /Гонконгский  доллар 9,9339 9,9324 9,9354
Евро /Израильский  шекель 5,5206 5,5193 5,5218
Евро /Японская иена 148,746 148,742 148,75
Евро /Норвежская  крона 8,3602 8,3582 8,3622
Евро /Новозеландский  доллар 1,9127 1,9121 1,9133
Евро /Шведская  крона 9,3073 9,3048 9,3098
Евро /Доллар США 1,2763 1,2761 1,2764
Фунт стерлингов/Австралийский  доллар 2,5317 2,5309 2,5324
Фунт стерлингов/Канадский доллар 2,1236 2,1228 2,1243
Фунт стерлингов/Швейцарский франк 2,3522 2,3518 2,3526
Фунт стерлингов/Гонконгский доллар 14,8055 14,804 14,807
Фунт стерлингов/Японская иена 221,685 221,68 221,69
Фунт стерлингов/Норвежская  крона 12,4586 12,4546 12,4626
Фунт стерлингов/Шведская  крона 13,868 13,863 13,873
Фунт стерлингов/Сингапурский доллар 3,0148 3,0138 3,0158
Фунт стерлингов/Доллар США 1,9022 1,9021 1,9022
Н-Зел доллар/Доллар США 0,6673 0,6668 0,6678
Доллар США/Канадский доллар 1,1166 1,1163 1,1169
Доллар США/Швейцарский франк 1,2369 1,2364 1,2374
Доллар США/Гонконгский доллар 7,7842 7,7839 7,7845
Доллар США/Израильский  шекель 4,3253 4,3153 4,3353
Доллар США/Японская иена 116,55 116,52 116,58
Доллар США/Шведская крона 7,2915 7,289 7,294
Доллар США/Сингапурский доллар 1,5851 1,5848 1,5853

РБК   на 25.09 (18:30)
Итоги торгов на FOREXl

Валюта Среднее Покупка Продажа

Золотовалютные резервы  
РФ, $ млрд
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ИНФЛЯЦИЯ

РБК   на 25.09
Официальные курсы центральных банков стран бывшего СССРl

Английский фунт стерлингов 1 25,3486 100 960,8231 1 241,36 1 4079,14

Датская крона 1 2,2874 100 86,7615 1 21,77 1 367,84

Доллар США 1 13,3103 100 505,0000 1 126,70 1 2141,00

ЕВРО 1 17,0645 100 647,2585 1 162,38 1 2744,65

Канадский доллар 1 11,9493 100 453,7707 1 113,75 1 1916,91

Норвежская крона 1 2,0483 100 77,5578 1 19,49 1 329,16

Шведская крона 1 1,8414 100 69,9134 1 17,53 1 296,52

Швейцарский франк 1 10,7728 100 409,3464 1 102,56 1 1727,10

Японская иена 100 11,4453 1000 43,4723 10 10,88 10 183,91

Валюта
Украина 
(гривна)

Казахстан 
(тенге)

Белоруссия  
(бел. руб.)

Молдавия 
(лей)

За Курс За Курс За Курс За Курс

1 доллар США 26,58 25,9 26,36 27 26,6 26,785
1 евро 34,15 33,05 33,879 34,8 34,1 34,428
1 англ. фунт стерлингов 52,31 46,66 49,112 52 48,1 50,39
100 японских йен 37,29 20,18 26,14 23,83 21,7 23,087
1 швейцарский франк 44,17 18,3 25,138 35,36 20,2 24,176
10 норвежских крон 47 35,5 39,74 43,2 34,3 38,925
10 шведских крон 34,8 29,5 32,267 42,63 33,2 37,008
1 канадский доллар 21,71 20,54 21,125 24,69 24,16 24,425

Курс покупки
Валюта

max cредн.min

Курс продажи

max cредн.min

РБК   на 25.09 (16:00)
Курсы основных валют в коммерческих банках Петербургаl

Александр Пирожков
alexandr.pirozhkov@dp.ru

ВАЛЮТА

Рубль остановился 
после прыжка
В пятницу, 22 сентября, офи-
циальный курс доллара США 
снизился сразу на 10 копеек, 
следуя за тенденцией между-
народного валютного рынка. 
Вчера курс остался практиче-
ски на том же месте.

«На этой неделе, которая яв-
ляется последней в этом квар-
тале, будет ощущаться нехватка 
рублевой ликвидности (ставки 
межбанковских кредитов «овер-
найт» в понедельник уже дости-
гали 8% годовых), это может 
увеличить объемы продаж ва-
лютных активов и вызвать не-
большое снижение курса дол-
лара», — прогнозирует Михаил 
Рамзаев, заместитель начальни-
ка отдела дилинговых операций 
ЗАО «КАБ «Викинг». По мнению 
специалиста, наиболее вероят-
ный диапазон для изменений 
курса доллара — 26,65–26,75 
рубля. (А.П.)
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Данные предоставлены ComStock, Inc. и российскими банками

СПб. Плохие макроэконо-
мические данные в США 
одновременно и давят, и 
поддерживают цены на 
фондовом рынке.

Фондовые индексы

Рынок колеблется

На этой неделе выйдет новый блок 
важных макроэкономических дан-
ных из США. В случае негативной 
«окраски» новостей доллар может 
продолжить свое падение.

Статистика подкачала
Опасения замедления американ-
ской экономики стали основной 
причиной продаж доллара на про-

шлой неделе. 
Под давлением 
слабой стати-
стики из США 
доллар был от-
брошен с мак-
с и м у мов по -
недельника на 
уровне $ 1,263 
за евро к уров-
ню выше $ 1,28 
за евро. Курс фунта вырос за неделю 
на 3 цента и закрылся выше отмет-
ки $ 1,9. Валютная пара доллар / иена 
упала в пятницу до двухнедельного 
минимума на отметке 116 иен.

«Участники рынка были пораже-
ны рекордно низкими данными по 
притоку иностранного капитала в 
США и цифрами производственно-
го индекса ФРБ Филадельфии», — 
комментирует финансовый анали-

тик «Траст ком Секьюритиз» Лари-
са Коковина. Иностранные инвес-
торы в июле 2006 г. приобрели аме-
риканских финансовых активов 
всего на сумму $ 32,9 млрд. Показа-
тель резко снизился по сравнению с 
июнем, когда чистые покупки соста-
вили $ 75,1 млрд. А производствен-
ный индекс достиг отрицательных 
0,4 пункта против 18,5 пункта в ав-
густе и среднего прогноза в 14,5.

Не стоит расслабляться
Новая неделя может принести оче-
редные сигналы о дальнейшем за-
медлении экономики США, что при-
ведет к дальнейшему снижению 
курса доллара. «Ожидается блок 
американских данных по рынку 
недвижимости, потребительскому 
доверию и заказам на товары дли-
тельного пользования, — напоми-

нает Лариса Коковина. — Серьезное 
внимание привлечет окончательная 
оценка ВВП США за II квартал, пу-
бликация которой ожидается в чет-
верг». Особое внимание стоит уде-
лить данным с рынка недвижимо-
сти. На этот сектор экономики при-
ходится около 10% ВВП США.

Что касается целевых уровней, то 
по паре евро / доллар аналитики про-
гнозируют рост (при негативных но-
востях) к отметке 1,289. Дальнейшее 
движение британского фунта будет 
определяться как фундаменталь-
ными, так и техническими фактора-
ми. В настоящий момент фунт нахо-
дится в непосредственной близости 
от уровня сопротивления на отмет-
ке $ 1,9055, и дальнейшая его судь-
ба во многом зависит от успешнос-
ти попыток по преодолению данно-
го рубежа.

Валюта

СПб. На прошлой неде-
ле доллар США слабел в 
связи с выходом статисти-
ки, свидетельствующей о 
замедлении крупнейшей 
экономики мира.

Алексей Новосельцев 
contact@dp.ru ДП

Новости испытают доллар
$ 32,9   
млрд 
— вложили 
иностранные 
инвесторы в 
активы США в 
июле 2006 г.
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ЭКОЛОГИЯ

Граждане отгуляли 
протест
В Петербурге отпразднова-
ли Международный день без 
машин. 250 человек собра-
лись возле Юнтоловского за-
казника, чтобы заявить о про-
тесте против строительства За-
падного скоростного диаме-
тра. В рамках празднования 
проходил сбор подписей под 
коллективным обращением к 
властям города с требовани-
ем провести общественное об-
суждение проекта ЗСД.

100 горожан в тот же день 
вышли на субботник в сквер на 
пересечении пр. Большевиков 
и ул. Новоселов. Таким образом 
они выступили против реше-
ния городских властей о строи-
тельстве на этом месте автоза-
правочной станции.  (А.Р.)

ОБРАЗОВАНИЕ

Правам человека 
научат
Министр образования РФ Ми-
хаил Фурсенко сообщил, что 
скоро в школах и вузах России 
может появиться новый обяза-
тельный предмет — «Права че-
ловека». Заявление было сде-
лано на форуме «Все различ-
ны — все равны», который про-
ходит сейчас в Петербурге.

Михаил Фурсенко назвал 
предмет «Права человека» «на-
сущно необходимым, посколь-

ку для каж-
дой профес-
сии вопрос 
прав чело-
века выхо-
дит на пер-
вый план». 
По его сло-
вам, тако-
го школьно-
го предмета 
нет в боль-
шинстве за-

падных государств, и его вне-
дрение сделает Россию более 
продвинутой в плане правоза-
щиты. Министр подчеркнул, 
что учебники по предмету и 
подход к изложению материа-
ла «не должны быть скучными 
и неактуальными». (А.Р.)

ТЕНДЕНЦИЯ

Антисемитизм 
теряет позиции
Антисемитизм теряет свои по-
зиции в мире, утверждают экс-
перты в преддверии 2–го Все-
мирного форума памяти Хо-
локоста, который откроется в 
Киеве 27 сентября. Форум при-
урочен к 65–летию трагедии в 
Бабьем Яру, где в 1941 г. были 
уничтожены 33 тыс. евреев. 

«Антисемитизм вернулся 
к статусу бытового явления, 
в качестве которого он суще-
ствует и в России, и в европей-
ских странах, и в США», — ска-
зал в понедельник президент 
Фонда эффективной политики 
Глеб Павловский. Он отметил, 
что антисемитизм чужд рус-
ской культуре. 

«Это явление неприемле-
мо. Русская культура крайне 
враждебно относится к анти-
семитизму в отличие от мно-
гих других, я не буду назы-
вать каких, европейских куль-
тур», — сказал собеседник 
агентства. (РИА «Новости»)

Так, завтра состоится шестая 
встреча проекта «Созвездие клу-
бов». Целью и задачей проекта, 
по словам его руководителя Та-
тьяны Масленниковой, является 
объединение клубов по интересам 
для развития деловых контактов и 
проведение совместных меропри-
ятий и встреч.

«Всем нам всегда хочется узнать 
что–то новое. «Созвездие клубов» 
сполна удовлетворяет это жела-
ние, — говорит Татьяна Масленни-
кова. — Каждый участник встреч 
выстраивает новые контакты, на-
страивает новые каналы комму-
никации. Это настолько увлекает, 
что уже за рамками встреч клубы 
ездят друг к другу. Так, например, 
охотничий клуб ездил в гости к си-
гарному».

Успех такого мероприятия Та-
тьяна Масленникова объясняет 
нехваткой общения с душевными 
людьми. «Мы все живем в очень 
быстром ритме — он изматывает. 
Люди зажаты в тиски. Нам всем 
начинает хотеться помечтать, дру-
жески поговорить с интересным 
человеком. Мне кажется, что все 
мы соскучились по хорошей ком-
муналке, где на кухне вместе с со-
седями можно вечерком попить 
чая», — поясняет Татьяна Маслен-
никова.

Пока проект осуществляется 
только в рамках города, однако 
в разработке уже находится сайт 
www.starclub@spb.ru. По задум-
ке, он станет ресурсом включе-
ния в проект «Созвездие клубов» 
представителей объединений по 
интересам и из других городов 
России.

Комфортность чувств
«Люди комфортнее себя чувству-
ют в закрытой системе, но изоли-
рованные организации неизбежно 
идут к исчезновению. В этом смыс-
ле объединение клубов — восхи-
тительный шаг, — комментирует 
Светлана Барыбина, директор пси-
хологической консультации «Рав-
новесие» (55059)*. — Хотя, с дру-
гой стороны, это и вынужденная 
необходимость.

Члены различных клубов обя-
зательно найдут что–то общее. 
Что их сплотит наверняка, так это 
способность удивляться и желание 
расширять свои познания. В 90–е 
гг. на подъеме была система закры-
тых ночных клубов. Такие заведе-
ния предполагали форму отдыха, 

которая приемлема не для мно-
гих. Даже сегодня, если мужчина 
и женщина желают продлить зна-
комство, им проще познакомиться 
не в ночном клубе, а в клубе по ин-
тересам. Там они присматривают-
ся к друг другу, относясь к отноше-
ниям более серьезно. 

Пока людям некуда приложить 
свой интерес, в нашей стране не 
будет всеобщей уверенности. В 
этом плане клубы могут сильно 
помочь. Всеобщее внимание они 
привлекут точно где–то на 7 лет. 
Не исключено, что потом общество 
насытится клубной жизнью, хотя 
она может заслужить в России и 
более долгую популярность».

Тенденции ў Недостаток общения заставляет людей объединяться

СПб. Вслед за профессиона-
лами в организации нача-
ли объединяться и клубы 
по интересам.

Вера Свиридова 
Антон Ремизов ДП

Клубы скапливаются в созвездие

Татьяна Масленникова, руково-
дитель проекта «Созвездие клу-
бов»

40 клубов
Петербурга уже входит в «Созвез-
дие клубов».
Источник: данные компаний

ЦИФРЫ

Дело в том, что в Петербурге нет 
программ обучения русскому 
языку для мигрантов. В Комитете 
по внешним связям Санкт–Петер-
бурга сказали, что этим вопросом 
должно заниматься Управление 
по делам миграции ГУВД Санкт–
Петербурга и Ленобласти. Однако 
секретарь начальника Управления 
Ирина Потапенко пояснила, что 
задача Управления — регистра-
ция, выдворение и выдача вида на 
жительство. «Обучением русскому 
языку мы не занимаемся», — резю-
мировала Ирина Потапенко.

Больше вопросов
В конце 2005 г. Правительство 
РФ приняло федеральную целе-
вую программу «Русский язык» на 
2006–2010 гг., стратегическая за-
дача которой — обеспечение рас-
пространения и изучения русско-
го языка и культуры России в зару-
бежных странах. 

В рамках этой программы Ко-
митет по внешним связям Санкт–
Петербурга организует курсы по-
вышения квалификации для 300 
преподавателей русского языка 
из стран Балтии. Обучение ино-

странцев русскому языку в Петер-
бурге организует петербургское 
отделение Российского красного 
креста (РКК). 

«Наши занятия посещают моло-
дые люди 25–30 лет, приехавшие в 
Петербург из Конго, Руанды, Бей-
рута и Афганистана и вставшие на 
учет в миграционной службе как 
беженцы. Занятия проводятся три 
раза в неделю, а продолжитель-
ность зависит от желания учаще-
гося. Если человек понимает, что 
он достаточно освоил язык, чтобы 
получить работу, он прекращает 
посещать занятия», — рассказыва-
ет заведующая программами учеб-

ного центра петербургского отде-
ления РКК Евгения Хандий.

Мигранты из ближнего зарубе-
жья осваивают русский язык вну-
три национальных диаспор.

Государственная программа об-
учения русскому языку неизбежно 
столкнется с трудностями, счита-
ет Антуан Аракелян, ведущий экс-
перт Санкт–Петербургского гу-
манитарно–политологического 
центра «Стратегия» (67912)*: «В 
Петербурге вообще нет програм-
мы, связанной с иммигрантами. 
Программа «Толерантность» пока 
носит декларативный характер и 
не предусматривает конкретных 

механизмов работы с приезжими. 
Сначала нужно понять, кому будут 
адресованы такие курсы? Большая 
часть приезжих из стран бывшего 
СССР в достаточной степени вла-
деет русским языком. Однако их 
дети имеют проблемы с устрой-
ством в петербургские школы из–
за социально–правового статуса 
родителей. Какие–то курсы для 
них нужны, но когда этим зани-
мается государство, оно задает во-
просы: «Откуда эти люди? Нет ли 
за ними чего?»

Спрос возрастает
Эксперты отмечают, что спрос на 
русский язык есть и среди носи-
телей. «Изучение русскому языку 
в школе и раньше было поставле-
но слабо. Многие пользовались 
услугами репетиторов. Сейчас 
оно имеет перекос в сторону на-
таскивания на ЕГЭ, что на прак-
тическую грамотность вообще не 
влияет. Поэтому обучающие цен-
тры стали наряду с иностранным 
предлагать изучение и русского 
языка», — комментирует Михаил 
Горелик, научный руководитель 
Runov School.

Адаптация ў На языковые курсы растет спрос

СПб. У мигрантов из Конго, 
Руанды, Бейрута и Афга-
нистана больше шансов 
адаптироваться к русской 
культуре, чем у гастарбай-
теров из Молдавии или 
Таджикистана.

Ирина Силачева 

irina.silacheva@dp.ru ДП

Говорить по–русски учат  
в национальных диаспорах

Обучение иностранцев русскому языку в Петербурге организует лишь 
местное отделение Российского красного креста. Управление по делам 
миграции ГУВД СПб присоединяться к нему пока не желает.

50% 
первоклассников Петербурга яв-
ляются выходцами из семей миг-
рантов.
Источник: Комитет по образованию СПб
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Дмитрий Дубровский

Студентам надо 
защищать  
друг друга

В субботу около общежития для 
иностранных студентов Санкт–
Петербургской медицинской ака-
демии им. И. И. Мечникова был 
убит студент из Индии. Прокура-
турой в данный момент рассмат-
ривается несколько версий: от бы-
тового конфликта до убийства на 
национальной почве. На следую-
щий день антифашистское движе-
ние «Наши» провело пикет у Иса-
акиевской площади. Они обрати-
лись к властям города и правоох-
ранительным органам с требова-
нием найти и наказать виновных, 
а также обеспечить безопасность 
иностранным гражданам, нахо-
дящимся на территории города. В 
пикете приняли участие также и 
иностранные студенты, обучаю-
щиеся в вузах Петербурга.

Перевоспитывать поздно
«Вчера произошло фактически два 
нападения. Подвергся нападению 
и мой студент из Кореи. Денег не 
потребовали. Очевидно, что в го-
роде орудует банда, которая со-
вершает нападение на людей с не-
славянской внешностью. Это ка-
тастрофа», — говорит Дмитрий 
Дубровский (448711)*, заведую-
щий отделом современной этног-
рафии и межнациональных отно-
шений Российского этнографичес-
кого музея.

По его словам, такие програм-
мы, как «Толерантность», против 
подобных банд бессильны. «Дело 
в том, что реализуемая городом 
программа ограничена образо-
вательными мероприятиями. А 
людей, которые целенаправленно 
выходят убивать, уже не перевос-
питать. Заниматься ими должны 
уже силовые структуры», — под-
черкивает Дмитрий Дубровский. 
По его словам, защитить себя инос-
транным студентам сложно. Необ-
ходимо, чтобы протестовали против 
происходящего не только студенты 
из зарубежных стран, а все студен-
ты вообще. «Этого пока не происхо-
дит, — сожалеет Дмитрий Дубров-
ский. — Два года назад, когда был 
убит студент из Вьетнама, его со-
отечественники попытались про-
тестовать. Их обвинили в том, что 
они муссируют проблему».

Вера Свиридова
vera.sviridova@dp.ru

СПб. Петербург стал пер-
вым субъектом Федера-
ции, начавшим бороться 
с ксенофобией, но инос-
транным студентам в 
нем жить становится все 
страшнее.

Программы ў Население должно вносить коррективы через СМИ

К такому выводу пришли специ-
алисты на круглом столе «Пос-
тановка проблемы противодейс-
твия этнической и расовой нетер-
пимости», организованном Севе-
ро–Западным центром социаль-
но–консервативной политики.

«Плюрализм авторов играет как 
положительную, так и отрица-
тельную роль: в нашем случае 
это привело к тому, что болезнен-
ность самой темы ушла и не поя-
вилось реального понимания ре-
шения проблемы», — говорит по-
литолог Георг Габриелян.

По его мнению, само появле-
ние в городе программы «Толе-
рантность» является большим 
плюсом для властей Петербурга. 
Однако процесс реализации про-
граммы выявил ряд серьезных не-
дочетов.

Здесь и сейчас
«Стилистика, в которой написа-
на программа, чрезмерно эклек-
тична и размыта либеральными 
штампами. Она слишком общая. 
Нашему же обществу необходимы 

такие программы противодейс-
твия интолерантному поведению, 
которые были бы направлены на 
борьбу с ситуацией, сложившейся 
«здесь и сейчас», — уверен Георг 
Габриелян. — Внести конкрети-
ку в программу должно населе-
ние, например через СМИ».

Вторым серьезным недоче-
том программы «Толерантность» 
Георг Габриелян считает поиск 
причин «нетерпения», в боль-
шинстве случаев, в социальных 

проблемах. «Решив их, с ксенофо-
бией смогли справиться только в 
Америке. История других стран 
показывает ошибочность смеше-
ния социального, этнического, 
культурного и конфессионально-
го противостояний. Они имеют 
под собой разные причины и раз-
решаются дифференцированны-
ми способами», — подчеркивает 
Георг Габриелян.

Евгений Бестужев, менеджер 
региональных программ Санкт–
Петербургского гуманитарно–по-
литологического центра «Страте-
гия» (67912)*, считает, что подоб-
ные «заблуждения» характерны 
для обществ, в которых наблюда-
ется противоборство традицион-
ных и модернистских начал. 

«Уравновесить это противо-
борство можно жестким мигра-
ционным законодательством. Од-
нако выстраивать железный зана-
вес нельзя. Именно мигранты из 
традиционных обществ (плохо 
ассимилируются) представляют 
наибольшую ценность на рынке 
труда, так как не требуют высоких 
стартовых заработков, — расска-
зывает Евгений Бестужев. — Миг-
ранты, склонные к ассимиляции в 
современном обществе, обладают 
завышенными требованиями к 
условиям труда и уровню доходов. 
Однако это нельзя рассматривать 
в разрезе противостояния».

Культурный синтез
Георг Габриелян выделяет еще 
один минус программы «Толе-
рантность» — отсутствие терми-

на «российская культура». «В ней 
фигурирует понятие «петербург-
ская культура». А ведь мы живем 
не в городе, а в большой стране. 
Нам нужен культурный синтез на 
уровне страны», — подчеркивает 
Георг Габриелян.

Главную роль в создании усло-
вий для культурного синтеза, по 
его мнению, должны сыграть ря-
довые граждане. 

«Например, СМИ должны пре-
доставлять эфирное время для 
передач, созданных этнически-
ми сообществами о себе же. Люди 
должны просить рассказать о том 
и о тех, о ком они не знают. Ведь 
именно незнание формирует 
мифы и стереотипы. Бизнесмен 
должен по собственному жела-
нию заботиться о создании усло-
вий для адаптации мигранта: от-
правлять его на курсы изучения 
языка, культуры и т.п.».

СПб. Принятая городским 
правительством програм-
ма «Толерантность», по 
мнению специалистов, 
излишне «размыта» и 
нуждается в конкретиза-
ции.

Вера Свиридова 
vera.sviridova@dp.ru ДП

«Толерантность» 
назвали размытой

Избавиться от «образа врага» помогут 
психологические исследования

Одной из основных причин воз-
никновения интолерантного от-
ношения к людям другой нацио-
нальности стало появление в об-
ществе коллективных психозов 
или массовых фобий. 

«В результате в сознании людей 
утверждается «образ врага». Под-
твердили это и исследования, 
проведенные группой «Профи» 
при подготовке проекта «Ближ-
ний Кавказ», — говорит Нико-

лай Шеляпин, 
социолог.

Он обращает 
внимание, что 
в Петербурге до 
сих пор не про-
ведены комп-
лексные соци-
ально–психо-
логические ис-
следования, не-
обходимые для 
понимания истинных причин воз-
никновения ксенофобии.

«С помощью исследований ста-
нет возможным обосновать для 
большинства необходимость и 
ценность идеи толерантности, 
уточнить смысл таких понятий, 
как «национальность», «этнич-
ность», «мультикультуризм». Ре-
зультаты исследований также 
помогут блокировать негатив-
ные стереотипы и мифы обще-
ства, а также донести до аудито-

рии мысль о сложном комплексе 
петербургской культуры», — счи-
тает Николай Шеляпин.

Молодежные акции
Он уверен, что начинать необхо-
димо с проведения массовых мо-
лодежных акций, возобновления 
телепрограммы «Невский орна-
мент», введения в учебных заведе-
ниях факультативного курса «Ос-
новы толерантности» и содейс-
твия реализации проекта «Ближ-
ний Кавказ», который, в свою оче-
редь, может стать ориентиром для 
создания аналогичных проектов 
по данной проблематике.

«На мой взгляд, для повышения 
эффективности реализации раз-
личных мероприятий в рамках 
программы «Толерантность» бы-
ло бы неплохо провести массовую 
молодежную акцию «Нет плохих 
народов, есть плохие люди». Эта 
акция расскажет, с одной сторо-

ны, о великих и безвестных пред-
ставителях народов, проживаю-
щих в нашем городе», — поясня-
ет Николай Шеляпин.

Мнение ў Молодежные акции будут бороться с ксенофобией

СПб. Для эффективности 
реализации программы 
«Толерантность» необходи-
мо провести комплексное 
социологическое исследо-
вание и блокировать нега-
тивные стереотипы.

Вера Свиридова 
vera.sviridova@dp.ru ДП

Политолог Георг Габриелян счи-
тает, что программа «Толерант-
ность» излишне размыта либе-
ральными штампами.

■  На 2006–2010 гг. рассчитана 
реализация программы гармо-
низации межэтнических и меж-
культурных отношений, профи-
лактики проявлений ксенофо-
бии, укрепления толерантности 
в Петербурге на 2006–2010 гг. 
(программа «Толерантность»).

■  В Петербурге в рамках про-
граммы «Толерантность» рас-
сматривается возможность со-
здания государственных наци-
ональных школ.

НА ЗАМЕТКУ

■  PR–проект «Ближний Кавказ» 
— победитель международно-
го конкурса IPRA Golden World 
Awards–2005.

■  Проект ориентирован на про-
движение идеи толерантно-
сти в российском обществе. Он 
также стал одним из двух фи-
налистов конкурса Организа-
ции Объединенных Наций (Uni-
ted Nations Award).

■  Проект «Ближний Кавказ» раз-
работан студентами Санкт–Пе-
тербургского государственного 
политехнического университе-
та «Prофи».

НА ЗАМЕТКУ
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Менеджер
ў Понедельник 
Прямое руководство
к действию для менед-
жера любого звена.

Свое дело
ў Вторник 
Самые свежие новости 
малых предприятий, 
комментарии юристов
по спорным денежным 
вопросам, ответы на  
вопросы: куда вклады-
вать свои деньги, как 
начать свой бизнес.

Next
ў Четверг 
Построить успешный 
бизнес в молодом 
возрасте реально. 
На чем зарабатывает 
молодежь, какие биз-
нес–идеи считает пер-
спективными, как прой-
ти стажировку, где повы-
сить квалификацию.

Карьера
ў Пятница 
Не прозябать солдатом, 
а стать генералом. В 
какие компании по-
даться и как пройти со-
беседование? Как расти 
дальше?

ў Завтра
В разделе «Среда» 
создатель портала Gay.
ru и совладелец первого 
гей–магазина «Индиго» 
Эдуард Мишин расска-
жет, зачем геям нужна 
своя, особая, инфра-
структура.

ВТОРНИК
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 Их нравы ў Психотерапия по цене почтовой марки

«По последним подсчетам здесь 
их около 30 тысяч», — угадыва-
ет Фрэнк, ничем не примечатель-
ный муж и отец из вашингтонско-
го пригорода, мой вопрос и смеет-
ся. — Почтальоны меня, наверное, 
тихо ненавидят: каждый день мне 
присылают до 150 новых». Секре-
ты приходят на открытках, в пись-
мах, в пакетах. Самые тайные. Те, 
что никогда, ни за что и никому. 
Те, в существовании которых бо-
ишься признаться даже себе.

Какие–то секреты так упрята-
ны, что Фрэнку требуется несколь-
ко минут, только для того чтобы 
распаковать их, какие–то написа-

ны на открыт-
ке и оброс ли 
комментария-
ми работников 
почты. Виден 
нелегкий про-
цесс расстава-
ния с тайной: 
где зачеркнуто–
передумано, где 
стерто–скрыто, 
где карандашом 
под чернилами, 

чтобы ничего не забыть или, нао-
борот, не сказать чего лишнего... 
Каждая открытка — миниатюрная 
зарисовка с чьей–то жизни.

На людях
Почему тысячи людей открылись 
Фрэнку? Как этот хозяин скром-
ного бизнеса по доставке меди-
цинских документов стал другом, 
пастором и психиатром для тысяч 
самых разных людей? Ведь он не 
хранит в тайне их секреты, а каж-

дую неделю вывешивает самые 
интересные из них на своем сайте 
www.postsecret.com. 

Каждый месяц на его сайт за-
ходят по 2,3 млн новых посетите-
лей. Кто — чтобы увидеть свои се-
креты «на людях», большинство — 
чтобы полюбоваться на чужие, по-
тому что мы по натуре вуяристы 
и готовы подглядывать в замоч-
ную скважину, зная, что нас не за-
стукают. Подглядывая, мы вспо-
минаем про свои страхи, сожале-
ния, надежды, фантазии. И, видя, 
как это делают другие, начинаем 
анонимно выпускать их на волю, 
проходя через подобие безопасно-
го катарсиса.

На сайте нет никакой рекламы 
и никаких проповедей. Только се-
креты, информация о том, как их 
присылать, и о правах на их пу-
бликацию, фотография почтово-
го ящика Фрэнка и ссылка на го-
рячую линию помощи для тех, кто 
помышляет о самоубийстве.

Иногда он публикует отклики 
других людей на чужие секреты. 

Этого оказалось достаточно, чтобы 
его сайт вошел в первую двадцатку 
авторских сайтов, а журнал Time и 
газета Chicogo Tribune включили 
его в 50 лучших веб–сайтов Интер-
нета. За ним стали охотиться доку-
менталисты, нет отбоя от интервью 
и приглашений на ток–шоу, Музей 
Почты попросил передать открыт-
ки для постоянной экспозиции, 
группа All–American Rejects сделала 
клип, в котором обыгрываются от-
крытки. 400 открыток Фрэнк издал 
книгой «Необыкновенные призна-
ния, обыкновенные жизни», и она 
продается так ходко, что он гото-
вит еще четыре, потому что мате-
риал сам идет к нему в руки. Вы-
ставка из 2 тыс. открыток в нача-
ле года в Вашингтоне привлекла 
толпы посетителей. Сейчас она пе-
реехала в Пенсильванию, оттуда 
собирается в Рим, а потом ее зовут 
в Бразилию.

Это талант
«Проект движет мною, а не наобо-
рот, — рассказывает Фрэнк кор-

респонденту «ДП». — Но без моих 
предпринимательских навыков, 
готовности жертвовать време-
нем и деньгами и моей концеп-
ции развития он бы не сдвинулся 
с мертвой точки. Поэтому я не па-
тентую его и не боюсь конкурен-
ции со стороны тех, кто видит в 
идее нечто вроде франшизы. Это 
может звучать странно, но я верю, 
что целительная составляющая — 
психотерапия по цене почтовой 
марки — и моя непредвзятость и 
открытость (открытки ведь прихо-
дят на мой адрес) делают PostSecr-
et неповторимым. Пока одни будут 
делиться секретами, а другие про-
должать относиться к ним с пони-
манием и участием, я буду востре-
бован», — рассуждает Фрэнк.

Четыре года назад, одолевае-
мый кризисом среднего возрас-
та, он стал раздавать конторским 
трутням в вашингтонском метро 
открытки со своим адресом и с 
предложением участвовать в арт–
проекте. Все, что от них требова-
лось, — это художественно изо-

бразить секрет и наклеить марку. 
Он вручал их удивленным посе-
тителям вернисажей, вкладывал 
в книги на библиотечных полках. 
И постепенно открытки стали воз-
вращаться. Он уже давно перестал 
их распространять, а они все шли 
и шли, и идут до сих пор: само-
дельные открытки из картона, ста-
рые фотографии, свадебные при-
глашения, штрафы за неправиль-
ную парковку, налоговые декла-
рации и коллажи, на которых на 
разных языках (и даже Брайлем) 
люди пишут, царапают и изобра-
жают свои секреты. «Здесь все от-
крытки созданы большими худож-
никами, потому что смелость са-
моразоблачения — это ведь тоже 
талант», — говорит Фрэнк. В этом 
нет ничего удивительного: искус-
ство апеллирует к нашим эмоци-
ям, поэтому и им легче вырвать-
ся из глубин сознания через зри-
тельные образы. Когда люди рас-
стаются с сокровенным, они про-
ходят через эмоциональный шок, 
который высвобождает в них твор-
ческое начало. Поэтому самые за-
поминающиеся и яркие открыт-
ки часто несут самые страшные 
секреты.

Все люди братья
Но самое удивительное — это то, 
что все эти скелеты в шкафах, ко-
торые заставляют нас чувство-
вать себя такими особенными, 
на самом деле делают нас всех та-
кими похожими. Фрэнк нащупал 
самый нерв человечности — кол-
лективный подсознательный уро-
вень существования, который пе-
рекрывает различия этноса, воз-
раста, культуры, пола, образова-
ния. Сплошь и рядом люди при-
знаются Фрэнку, что только они 
хотели прислать ему свой секрет, 
а он уже появился на сайте. 

«И вот этот секрет тоже общий?» 
— спрашиваю я, выудив открытку 
с человеком в Ferrari и надписью: 
«Готов отдать эту машину за боль-
шой пенис». Лицо у него было за-
штриховано. «Да, таких много, — 
говорит Фрэнк, — но попадались 
и такие, которые были готовы сде-
лать наоборот».

ВАШИНГТОН. Фрэнк Уоррен 
стоит по колено в чужих 
секретах. Буквально. 
Ящики с ними заставили 
столы и полки и теперь 
выстраиваются аккурат-
ными рядами на полу.

Алексей Дмитриев
ps@dp.ru ДП

 На чужих секретах вырос 
 онлайновый бизнес

Оформление каждого секрета, присланного на www.postsecret.com, — большая и кропотливая работа души. 
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■ Я женился на ней, потому что ей 
нравится тот же тип мужчин, что 
и мне.
■ Я работаю в отделе косметики и 
целый день вру женщинам.
■ Мои родители родственники.
■ Когда я слушаю своих пациен-
тов, меня тоже тянет провести лез-
вием бритвы по запястьям.

СЕКРЕТЫ

Фрэнк 
Уоррен
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В частности, Олег Ку-
рилко, совладелец не-
скольких заведений об-
щепита, относит к числу 
самых значимых событий 
в сфере ресторанного биз-
неса за последние меся-
цы появление загородных 
ресторанов, особенно на 
Приморском шоссе, где от-
крылись вторая «Русская 
рыбалка» и «Панорама». 
К числу тенденций разви-
тия ресторанного рынка 
его игроки относят также 
стремление владельцев за-
ведений, в отличие от про-
шлых лет, сделать упор на 
качество продукции и сер-
виса даже при невысоком 
среднем чеке. Они уделя-
ют внимание дизайну ин-
терьера, приобретают 
многоразовую посуду, на-
нимают профессионалов.

«Люди стали лучше ори-
ентироваться на рынке ре-
сторанных услуг, как след-
ствие, возрос интерес к 
это му виду отдыха у по-
сетителей. В Петербурге 
открывается большое ко-
личество заведений, и у 
людей есть возможность 
выбрать из этого разноо-

бразия именно то, кото-
рое максимально отвечает 
их запросам», — отмечает 
Вадим Лапин, совладелец 
ресторана Ginza.

Частые гости
Регулярное посещение за-
ведений общепита посте-
пенно входит в привыч-
ку: это еще не норма, но 
уже не праздник. «Посе-
щение ресторанов и кафе 
стало хорошей традици-
ей. Может быть, человек 
не может позволить себе 
ходить в такие заведения 
каждый день, но это уже 
перестало быть для него 
редкостью. Среднеста-
тистический посетитель 

предпочитает демократич-
ные заведения средней це-
новой категории», — пола-
гает Вадим Лапин. 

«Пока нет привычки, 
люди ходят в разные ресто-
раны, кто–то останавлива-
ется на одном. Как прави-
ло, в выходные дни ресто-
ранам и кафе составляет 
конкуренцию фастфуд», — 
считает Сергей Речкалов, 

заместитель генерально-
го директора по производ-
ству, бренд–шеф ресторан-
ной группы «Тритон». На 
ресторанном рынке по-
являются самые разные 
заведения, занимая все 
ниши: не очень равномер-
но, но по всем направле-
ниям. Конкуренцию вы-
держивают благодаря по-
вышению уровня сервиса, 
расширению перечня пре-
доставляемых услуг, в ко-
торые, например, входит 
заказ такси или возмож-
ность получить скидку в 
гостинице.

Золотая середина
«Сегодня предпочитают 
открывать заведения сред-
него уровня и чуть выше: 
спрос на них быстрее рас-
тет. Появляется прослой-
ка людей, у которых воз-
никает желание посещать 
такие рестораны. Как пра-
вило, это либо бывшие по-
сетители дешевых кафе-
шек, либо те, кто изна-
чально предпочитает за-
ведения со средним чеком 
500 рублей. За последний 
год общее количество ре-

сторанов средней и выше 
ценовой категории воз-
росло раза в полтора, на-
блюдается ежемесячный 
прирост», — рассказывает 
Олег Курилко, совладелец 
заведений общепита. 

По его мнению, в числе 
ярких «ресторанных» со-
бытий недавнего времени 
следует отметить также 
развитие сети «Шоколад-
ница» и открытие Royal 
Beach Club ресторанной 
группы «Тритон» на Кре-
стовском острове.

Кухня
По–прежнему популярны-
ми остаются заведения, 
в которых представлены 
блюда итальянской кухни, 
возвращается стейковая 
кухня, входит в моду тай-
ская еда. «Ностальгиче-
ские воспоминания вызы-
вает советская кухня, ко-
торая сегодня достаточно 
востребована. Шеф–повар, 
как правило, берет за осно-
ву несколько блюд меню 
или отдает предпочтение 
национальной советской 
кухне — грузинской, ар-
мянской и др.», — отмеча-
ет Сергей Речкалов. 

Он предполагает, что 
скоро в Петербурге появит-
ся и молекулярная кухня, 
которая уже представле-
на в Москве. Это изобрете-
ние химиков, которые при-
меняют различные веще-
ства и способы приготов-
ления блюд и расклады-
вают пищу на молекулы. 
Один из ярких примеров — 
пенка из морского ежа. 

«Середнячки»
наступают

Марина Милкина 

marina.milkina@dp.ru ДП

Рестораныў Город замер в ожидании молекулярной кухни

Если официант в ресторане еще и станцует после того, как предложит вам вино, не удивляйтесь: идет борьба за клиента.
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СПб. Среди замет-
ных событий в 
жизни ресторанного 
рынка — развитие 
загородных ресто-
ранов и заведений 
среднего уровня.

5%
составляет ежемесяч-
ный прирост ресторанов 
средней и выше средней 
ценовой категории в СПб.

Источник: данные компаний

ЦИФРЫ

Вадим Лапин

Это объясняется тем, что, 
по словам участников 
рынка, торговые комплек-
сы, расположенные вдали 
от метро, в которых глав-
ным образом расположе-
ны фудкорты, превраща-
ются в магазины выход-
ного дня, следовательно, 
в целом снижает-
ся посещаемость 
точек в ресторан-
ных двориках. 
«Чтобы открыть 
в фудкорте свое 
заведение, надо 
вложить нема-
лую сумму. Из–за 
снижения рента-
бельности бизнеса в торго-
вых комплексах не у метро 
оно начинает работать в 
минус, — рассказывает 
Денис Радзимовский, гене-
ральный директор Управ-
ляющей компании «Вкус» 
(сеть ресторанов быстро-
го питания «Заправка»). — 
Получается, что торговать 

шавермой в 50 м от метро 
выгоднее, чем содержать 
точку в крупном торговом 
комплексе».

Формат
«Для владельца предпочти-
телен тот формат, за кото-
рый надо платить мень-
ше денег, — считает Денис 
Радзимовский. — Имен-
но по этой причине зача-
стую делают выбор в поль-
зу меньшей площади, кото-
рую надо арендовать. При 
этом часто не учитывает-
ся желание людей помыть 
руки или посидеть в тепле. 
Средняя арендная став-
ка по городу в торговых 
комплексах или павильо-
нах недалеко от метро — 

от $ 100 за м2». Эта 
цифра побуждает 
владельцев откры-
вать минипавильо-
ны со столиками, 
использовать мо-
бильные ларьки, от-
крывать маленькие 
точки в торговых 
комплексах.

Cовмещение
Некоторые компании 

по–прежнему открывают 
ларьки или павильоны, так 
как они пользуются спро-
сом, параллельно развивая 
новый формат. По такому 
пути пошло ООО «Русские 
былины Северо–Запад», ко-
торое создает сеть ресто-

ранов «Рубли», про-
должая множить 

павильоны с та-
ким же названи-
ем. «Удовлетворе-
ние спроса самых 
различных по-
требителей при-
водит к тому, что 
посещение за-
ведений разно-
го уровня ста-
новится обыч-
ным явлением в 
жизни среднего 
петербуржца, — 

рассказывает Ася 
Клайман, гене-
ральный дирек-

тор ООО «Пиро-
говый Дворик». — 
Благодаря от-

крытию точек 
общепита хо-

зяйки пере-
стали го-
товить, им 
легче купить 

готовую еду».

$ 200
тыс.
стоит от-
крытие ре-
сторана в 
фудкорте

Фастфуд рвется 
в павильоны
СПб. Городские ресто-
раторы предпочита-
ют развивать направ-
ление ларьков и пави-
льонов, отказываясь 
от открытия точек в 
фудкортах.

Марина Милкина 

marina.milkina@dp.ru ДП

Тенденция
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Если в стандарт-
ном гамбургере 

400 калорий, то в 
нестандартном —  

гораздо больше.
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Количество кофеен в Пе-
тербурге растет, счет идет 
уже на сотни. При этом 
основной «кофейный удар» 
приходится, разумеется, 
на «богемный» и одновре-
менно деловой историче-
ский центр города. В таких 
условиях приходится кон-
курировать, создавая уни-
кальные напитки из тради-
ционных кофейных ингре-
диентов. Однако создать 
что–то, что было бы ориги-
нальным и одновременно 
вкусным, не так–то просто.

Секрет фирмы
Придумывают фирмен-
ные кофейные напитки, 
как правило, самостоятель-
но. При этом главное не пе-

рестараться и не приду-
мать кофейного «монстра», 
сложного в приготовлении 
и сомнительного по вкусу.

«Чем проще будет фир-
менный напиток, тем 
лучше, — уверен Дмитрий 
Шубин, исполнительный 
директор ООО «Идеальная 
чашка–Санкт–Пе-
требург». — Ведь 
если кофе или кок-
тейль будет состо-
ять из многих ин-
гредиентов и ре-
цепт его будет 
сложным, на при-
готовление напит-
ка будет уходить 
много времени, что 
непременно вызо-
вет негативную ре-
акцию у посетителей. Бы-
вает, что некоторые кофей-
ни придумывают «хитрые» 
рецепты, которые, на мой 
взгляд, только усложняют 
им жизнь».

Перемена блюд
Часто менять «фирменные» 
напитки тоже не стоит. По 
словам Дмитрия Шубина, 
все зависит от популярно-
сти той или иной позиции 

меню: пока посетители ко-
фейни готовы выбирать на-
питок предложенной ре-
цептуры, его нужно сохра-
нять, как только спрос па-
дает — непопулярный кофе 
или коктейль исключают.
Выделиться из пестрой 
толпы городских кофеен 

можно, предложив 
посетителям что–
то совершенно не-
обычное. Причем 
не обязательно ку-
линарного харак-
тера. 

Роль «фирмен-
ного блюда» часто 
вполне может сы-
грать пища духов-
ная. Так, кафе — 
книжный магазин 

«Книги и кофе», как следу-
ет из названия, добилось 
уникальности с помощью 
совмещения двух центров 
прибыли под одной кры-
шей.

Другие кафе (например, 
Blow–up, Zoom, Art Deco) 
размещают в своих залах 
художественные и фото–
выставки, которые изменя-
ют интерьер и привлекают 
посетителей.

Вегетарианцы 
предпочитают лазанью

Тенденция

В кофейной капле, как в зеркале, от-
ражается вся история неистощимого на 
оригинальные решения человечества.

Смена времен года и по-
требительских предпо-
чтений заставляет руко-
водство вегетарианских 
кафе пересматривать 
ассортимент.

Супы
«С приходом осени 
мы стали делать 
больше блюд «руч-
ного» приготовле-
ния, — рассказывает 
Татьяна Курбатова, 
директор сети ве-
гетарианских кафе 
«Троицкий мост». — 
Такие блюда более 
сытные, чем популярные 
в теплое время года сала-
тики. Кроме того, осень — 
отличный сезон для нату-
ральных соков. Все пони-
мают, что овощи и фрукты 
свежие и наиболее полез-
ные. Ну и, конечно, русские 
люди не могут обходить-
ся без супов, которые оста-
ются актуальными всегда». 

Самым популярным блю-
дом в «Троицком мосту» 
считают лазанью. 

А вот в кафе–клубе «Тебе 
Мирра» одно из самых вос-
требованных блюд — ово-
щная запеканка. «Весь се-
крет в том, что в ней подо-
браны сочетаемые продук-
ты, — поясняет Галина Ма-
тросова, администратор 
кафе. — Когда компоненты 

блюда сочетаются между 
собой, быстрее наступает 
чувство насыщения».

Прощай, сладкое
Нина Одинг, начальник 
исследовательского отде-
ла ГП «Международный 
центр социально–эконо-
мических исследований 

«Леонтьевский центр», 
считает, что здоровый 
образ жизни — удоволь-
ствие дорогое. 

«Сегодня в Петербурге 
приверженцами здорово-
го образа жизни являют-
ся не более 5–10% от взрос-
лого населения, — говорит 
она. — Но уже через год–
два, с ростом общего бла-
госостояния, их количе-

ство может увеличить-
ся до 15%. Пока 

город к людям, 
стремящимся 
вести здоровый 
образ жизни, на-

строен недруже-
любно: бегать в го-
роде, все равно что 
здоровью вредить, 
а для езды на ве-
лосипеде нет ин-
фраструктуры. На 

рынке общепита со-
всем не сформиро-

ванным остается пред-
ложение здорового пи-

тания. Кафе по–прежнему 
изобилуют калорийными 
десертами».

Впрочем, по словам Та-
тьяны Курбатовой, спрос 
на кондитерские изде-
лия в вегетарианских 
кафе постоянно падает, 
да и сами они постепен-
но уменьшаются в разме-
ре, сокращается количе-
ство крема.

СПб. Вегетарианские 
кафе прощаются с 
летом, разнообразят 
ассортимент и про-
щаются с кондитер-
скими изделиями. 

Фирменные секреты 
спасают бизнес

Кофе ў Уникальность со вкусом арабики

Татьяна Хрылова 

tatjana.khrylova@dp.ru ДП

СПб. Сам по себе про-
цесс распития кофе 
располагает к творче-
ству. Поэтому любите-
ли ценят в кофейнях 
нестандартный под-
ход к рецептам.

Не более

3–5
ингреди-
ентов
должен со-
держать 
фирменный 
кофе.
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Татьяна Хрылова 

Елена Китаева ДП
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На первый взгляд привык-
ший к стабильному пита-
нию в течение всего дня и 
неподготовленный к осо-
бенностям итальянской 
кухни житель се-
верных краев 
должен неми-
нуемо погиб-
нуть в стране Да 
Винчи и Муссоли-
ни. Но не погиба-
ет. Подтверждени-
ем тому — личный 
опыт корреспон-
дента «ДП».

Испытание
В представлении рос-
сиян завтрак — это 
йогурт, зернистый 
творог с овощами, сыр, 
хлеб, ветчина, омлет — 
кто еще что любит? — 
каша, яблоко, большая 
чашка кофе с молоком… 

Если отталкиваться от 
такого определения утрен-
ней трапезы, то в Италии 
завтрака нет. В этой стра-
не завтраком называется 
эспрессо маккиато и в луч-
шем случае бриошь (то есть 
кофе, покрытый молоч-
ной пенкой, и прозрачная 
булка из слоеного теста с 

джемом, в сумме около  
2 евро). 

Пищу итальянцам заме-
няют утренние разговоры 
с хозяином кафе, куда они 
забегают перед работой. 
Подслушать эти разговоры, 
ничего не понимая, можно 
в любом из рассыпанных 
по старой части города за-
ведений. У тех туристов, 
которые не любят завтра-
кать, есть надежда дожить 
до ланча. Он приходится 
часов на двенадцать дня, но 
ждать суп и горячее беспо-
лезно (их попро-
сту 

нет в меню 
в это время дня) — исто-

рия заканчивается на санд-
виче с ветчиной. Найти в 
барах что–то другое в пол-
день практически невоз-
можно. Ближе к вечеру пи-
щевые мучения заканчива-
ются и наступает пир богов. 
В это время понимаешь, по-
чему с 5 до 8 вечера самый 
лучший город в Италии — 

Милан. Только здесь есть 
happy hour, когда вас кор-
мят абсолютно бесплатно 
при условии покупки вина, 
коктейля или другого алко-
голя. Традиции happy hour 
придерживаются почти все 
бары, выставляя к всеобще-
му ликованию лучшие ита-
льянские продукты: prosc-
iutto crudo di Parma (парм-
скую ветчину), сыр моца-
релла, оливки, морепро-
дукты, нарезанные овощи 
и багет, чипсы, орехи… Мо-
тоциклисты подъезжают к 

бару, берут пиво, нагру-
жают тарелки и выхо-
дят есть на улицу, уса-
живаясь на поребрик.

Пицца на ужин
Ужинать захочет-
ся часов в десять, а 
если к основному 
времени посеща-
емого вами фут-
больного матча, 
начинающегося, 
как всегда, без 
четверти девять, 
прибавят допол-
нительное — 
то и в 11 вече-
ра. Вас обяза-

тельно поведут 
в пиццерию, потому что ре-
стораны, кафе и траттории 
в это время уже не прини-
мают заказы.

Теста в итальянской 
пицце, кажется, нет со-
всем — только моцарелла. 
Приносят пиццу быстро, 
мигом распиливают на ку-
сочки, съедают, пока ды-
мится, и с довольной улыб-
кой просят официанта по-
дать сладкий ликер.

Италия сбивает 
гурману график
МИЛАН. Если за куп-
ленный в ресторане 
коктейль вас бесплат-
но кормят до отвала, 
а вместо завтрака 
угощают разговора-
ми, вы в Италии.

Елена Чигарева 

elena.chigareva@dp.ru  ДП

Пищевой туризм ў Диета по–милански

Ресторан квартирного типа ў Мясом акулы и крокодила гостей уже не удивишь

По словам Андрея Кеззина, 
известного петербургско-
го фотографа и кулинара, 
экзотические блюда часто 
готовят из самых простых 
продуктов, но с использо-
ванием особых соусов и 
приправ. «Например, бара-
нье мясо можно пригото-
вить так, что никто и не до-
гадается, что это барани-
на», — смеется он.

Приправы
По словам Андрея Кеззи-
на, совершенно необыч-
ный вкус получается у 
таких блюд, как баранина 
с мятой или свиные ребра 
с сахаром.

«Китайские блюда, на-
пример, тоже готовят из 
обычных продуктов. Од-

нако приправляются они 
действительно китайски-
ми приправами, соуса-
ми и т. п. Ну, например, 
маринованным картофе-
лем, — рассказывает он. — 
Хотя подавляющее боль-
шинство необходимых 
приправ можно купить 
во всем известных торго-
вых сетях. Тяжело найти 
только приправы в свежем 
виде. Например, свежий 
шафран. Такие приправы 
достаточно дорогие. Все 
остальные доступны всем 
слоям населения».

Приглашение
При этом надо оговорить-
ся, что домохозяйки под 
экзотической пищей се-
годня все чаще понимают 
блюда китайской, корей-
ской, японской кухни. Тра-
диционными стали при-
глашения в выходные на 
тарелочку суши или на суп 
из мидий. Популярность 
этих блюд вполне объясни-
ма: скорость их приготов-
ления сопоставима со ско-
ростью их поедания. 

Суши в домашних усло-
виях можно приготовить 
за час (включая время 

варки риса). Правда, за-
тратить на все необходи-
мые ингредиенты (водо-
росли, красная рыба, сое-
вый соус, васаби, авокадо) 
и приспособления (палоч-
ки, коврик) придется не 
меньше 600 рублей. Зато 
основных компонентов 
хватит надолго.

Смерть экзотики
Для некоторых поваров 
вовсе не существует поня-
тия экзотика. Илья Лазер-
сон, шеф–повар и дирек-
тор «Кулинарной студии 
Ильи Лазерсона», уверен, 
что всякая экзотика сей-
час — это хорошо забытая 
не экзотика. 

«Лягушачьи лапки, мясо 
акулы и крокодила стали 
вполне привычной едой. 
Сейчас наблюдается воз-
врат к истокам, канонам. 
Если говорить о домаш-
ней еде, то она должна от-
личаться от ресторанной 
по определению. Дома не 
будут подавать салат из 
авокадо. Дома надо есть 
простую еду. Это не устри-
цы, это картофельное 
пюре с котлетой, гречне-
вая каша с грибами, борщ. 

СПб. Лучший способ 
приготовить экзо-
тическое блюдо 
дома — добавить 
необычную припра-
ву к обычным ингре-
диентам.

Эльнара Петрова  
Вера Свиридова ДП

Домохозяйки осваивают 
экзотику ложками

■ Кофе в Италии придется 
выпить за день 3–5 раз.

■ Кофе на Апеннинах — это 
в основном эспрессо, хотя 
некоторые могут пить и капу-
чино, и холодные сладкие ко-
фейные коктейли, но никог-
да — американо (эспрессо, 
разведенный водой).

■ Маленькая чашка для 
эспрессо заполняется креп-
чайшим кофе всего наполо-
вину и стоит 0,7–0,9 евро. 
(Цифры не относятся к пло-
щади Сан–Марко в Венеции, 
где 10 евро за чашку — уни-
кальное предложение для ту-
ристов, которые готовы рас-
кошелиться за кофе, испро-
бованный в особом месте.)

■ Эспрессо выпивают не-
сколькими глотками прямо у 
барной стойки, очень быстро, 
чтобы он не успел остыть. Gr-
azie, ciao!

■ В Милане из уст в уста пе-
редается история о том, как 
во время путешествия в Пе-

тербург в одном из рестора-
нов наблюдали компанию де-
вушек, заказавших по тарел-
ке пасты и притронувшихся к 
ней после долгой болтовни — 
уже остывшей. В Италии го-
рячее холодным не едят.

■ Запомнить в Италии все 
сорта пасты (общего назва-
ния для того, что мы называ-
ем «макаронными издели-
ями») немногим проще, чем 
выучить сам итальянский 
язык.

■ Еще сложнее понять, 
какой пасте соответству-
ет строго определенный тип 
соуса, мяса, рыбы и т. д.

■ «Дырочки» в некоторых 
видах пасты существуют 
для того, чтобы жидкий соус 
лучше проникал в макароны.

Кстати, maccheroni — это 
тоже вид пасты, поэтому упо-
треблять это слово, как и 
«спагетти», в качестве сино-
нима к слову «паста» в при-
сутствии итальянца — про-
сто оскорбление. Паста — 

это национальная культура 
и одна из составных нацио-
нальной идеи на Апеннин-
ском полуострове (другие 
— футбол, женщины, трата 
денег, безделье). Можно не 
знать всех римских богов и 
форумов, но разбираться в 
пасте, с точки зрения ита-
льянцев, обязан каждый.

■ Впрочем, у русского ту-
риста есть выход — уни-
кальное явление «лапша», 
не переводимое на итальян-
ский. Требуйте в траттори-
ях лапшу!

■ Удивительно, что все ита-
льянцы вечером пьют, потом 
садятся за руль, и их не оста-
навливает полиция. 

■ Самое странное, когда 
окажешься вдруг в итальян-
ском отеле, ради клиентов 
забывшем о национальной 
кухне и выставившем чисто 
европейский завтрак. От яич-
ницы, тостов и творога веет 
холодным сумрачным севе-
ром дома.

НЕВЕРОЯТНЫЕ ГАСТРОНОМИЧЕСКИЕ ПРИКЛЮЧЕНИЯ РОССИЯНКИ В ИТАЛИИ
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Ресторан квартирного типа ў Мясом акулы и крокодила гостей уже не удивишь

Домохозяйки осваивают 
экзотику ложками

Тайская кухня — это уди-
вительный микс из кухонь 
азиатских стран. Пожа-
луй, основные заимствова-
ния были сделаны из кухни 
Китая, а затем уже допол-
нены элементами из кам-
боджийской, бирманской и 
лаосской кухонь.

Рис всему голова
Наверное, главные блюда 
кухни Таиланда — это 
остро–кислый суп том ям 
(наиболее популярная вер-
сия с креветками — том 
ям кунг), острый салат с 
папайей и морепродук-
тами сом там, пхад тай — 
лапша с мясом или море-
продуктами в кисло–слад-
ком соусе. Так же, как рус-
ский человек не может есть 

без хлеба, таец не может 
без риса. 

Рис — главный компо-
нент всех местных блюд и 
прямая ассоциация к слову 
«еда». Так, глагол в тай-
ском языке, обозначающий 
прием пищи (кин кхау), пе-
реводится как «есть рис», 
вторые блюда в 
меню обозначают-
ся «кап кхау», т. е. «с 
рисом». Рис в стра-
не существует в 
двух видах — клей-
кий на бедном се-
веро–востоке стра-
ны и рассыпчатый 
в остальных регио-
нах. Перед тем как 
съесть, клейкий рис ска-
тывают в шарики, рассып-
чатый смешивают с основ-
ным блюдом.

Правы те, кто гово-
рят, что тайская кухня 
очень острая. Дозе перца 
чили в тарелке тайца по-
разился бы даже мекси-
канец. Для тайца «нео-
строе» означает «невкус-
ное», поэтому европейскую 
еду (за исключением ку-
рицы из одного из фаст–
фудов) тайцы не призна-
ют. Пожар во рту приня-

то гасить тем же рисом, но 
никак не напитками, кото-
рые только усугубляют му-
чения. Впрочем, не все тай-
ские блюда огнеопасные: 
те, в которых в качестве ин-
гредиента значится кокосо-
вое молоко, имеют мягкий 
вкус и не заставляют пла-

кать крокодильи-
ми слезами даже 
самого неподго-
товленного едока.

Вместе 
вкуснее
В квартирах тай-
цев обычно нет 
кухни, все едят на 
улице или покупа-

ют готовую еду домой. По-
мимо постоянно откры-
тых ресторанов, под вечер 
вдоль основных магистра-
лей открываются кафе с 
пластиковой мебелью, но 
такой же вкусной едой, как 
и в ресторанах. В отличие 
от европейцев тайцы едят 
блюда, не последовательно 
переходя от одного к друго-
му, а все сразу — по чуть–
чуть от каждого. Тайцы не 
любят есть в одиночестве, 
поэтому на обед или ужин 
собираются компаниями.

Тайцы тушат пожар
во рту рисом

Марк Чернов
mark.chernov@dp.ru  ДП

Азия ў Острое значит вкусное

БАНГКОК. Никакие 
перевороты в Таилан-
де не отнимут у наци-
ональной кухни этого 
королевства статус 
одной из самых изы-
сканных в мире.

Я замечаю, что у людей 
сейчас появилась тяга к 
осмысленной готовке. 
Они хотят знать, что едят, 
откуда привезли продук-
ты и как их готовить. 

Но когда блюдо прохо-
дит фазу осмысления, оно 
перестает быть экзоти-
кой. Осмысленное отно-
шение к еде противоре-
чит самому понятию эк-
зотики. Для меня не су-
ществует понятия экзоти-
ческой еды. Разве что это 
жареные тараканы или 
скорпионы, которых я ел 
в Таиланде. Экзотическая 
еда — это то, что ты не 
считаешь едой, но должен 
съесть», — говорит Илья 
Лазерсон.

Арифметика
Исходя из опыта экспери-
ментаторов, экзотическое 
блюдо на две персоны из 
обычных продуктов в до-
машних условиях можно 
приготовить за 300–500 
рублей. Правда, есть одна 
оговорка. К таким блю-
дам необходимо подавать 
бутылку хорошего вина. 
Это, безусловно, суще-
ственно повышает стои-

мость блюда. Значи-
тельно повысит его 
и использование 
действительно до-
рогих продуктов. 
Тогда стоимость 
ужина пойдет на 
тысячи.

50 бат
(35 руб.)
стоит пор-
ция супа 
том ям кунг 
в Таиланде.

экзотику ложками
мость блюда. Значи-
тельно повысит его 
и использование 
действительно до-
рогих продуктов. 
Тогда стоимость 
ужина пойдет на 
тысячи.

Главное пра-
вило люби-

теля экзоти-
ческих блюд 

— не спра-
шивать, из 

чего они сде-
ланы, а на-

слаждаться 
вкусом.
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Обнаружив в своей тарелке
тутового шелкопряда, не пугайтесь: 

возможно, вас пригласили в ресторан 
с экзотической кухней.  
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В числе факторов, не спо-
собствующих благопри-
ятной работе на рынке, 
введение запрета на ввоз 
рыбы в Россию через тре-
тьи страны, в связи с чем в 
основном переработчики 
сейчас работают на моро-
женом сырье. Однако не-
смотря на это, по словам 
коммерческого директора 
ЗАО «Балтийский берег» 
Константина Петрова, в 
целом потребление рыбы, 
и в частности деликатес-
ной продукции (форель, 
лосось, семга), растет и 
ниша для новых игроков 
на городском рынке пере-
рабтки есть. Среди тех, кто 
намеревается занять эту 
нишу, — ООО «Лаваль» и 
ООО «Холдинговая компа-
ния «Океан Продукт».

На новенького
По словам генерального 
директора ООО «Лаваль» 
Алексея Капустина, с октя-
бря 2006 г. в магазинах го-
рода появится рыбная про-
дукция компании, произ-
водимая заводом в Прио-
зерске, который «Лаваль» 
приобрело в конце 2005 г. 
«В наших планах — выве-
сти объемы производства 
завода на уровень около 
40 т в месяц обработанной 
форели, пресервов (рыбо-
продукты, не прошедшие 
термическую обработку. 
— «ДП»)», — рассказыва-
ет Алексей Капустин, объ-

ясняя выход на рынок тем, 
что спрос на деликатесную 
рыбу постоянно растет. 

Аналогичным обра-
зом свои планы мотивиру-
ет Тимофей Лознев, пре-
зидент ООО «Холдинго-
вая компания «Океан Про-
дукт», торгующего рыбой 
и в настоящее время ре-
конструирующего перера-
батывающий завод в Прио-
зерске. «Завод будет выпу-
скать около 50 т копченой 
и соленой рыбы в месяц, — 
рассказывает он. — Сырье 
будет поставляться из 
собственных хозяйств, а 
также из–за границы». 

По словам Константи-
на Петрова, несмотря на 
наличие ниши для новых 
игроков, конкуренция 
на рынке довольно силь-
ная и завоевать себе место 
под солнцем сможет толь-
ко тот игрок, который вло-
жит средства в продви-

жение товара и его ре-
кламную кампанию.

Структура
По словам Тимофея Лозне-
ва, ориентированность за-
вода ООО «ХК «Океан Про-
дукт» на копченую и со-
леную рыбу объясняется 
тем, что в Петербурге ме-
няется структура потре-
бления рыбы. «Так, рань-
ше в основном петербурж-
цы покупали преимуще-
ственно мороженую про-
дукцию, — рассказывает 
Тимофей Лознев. — По-
следние годы увеличива-
ется доля охлажденной 
рыбы, продукции первич-
ной и глубокой обработки. 
Что касается живой рыбы, 
то в Петербурге нет куль-

туры ее потребления. Но 
она могла появиться, ес-
ли бы городские власти 
предоставили место для 
содержания рыбы до ее ре-
ализации мелким потре-
бителям».

Спрос
По оценке анали-
тика отдела мар-
кетинга ОАО «Ры-

бообрабатываю-
щий комбинат №1» 

Андрея Сазонова, за 
последний год в Петер-

бурге вырос спрос как на 
деликатесную, так и на 
более дешевую рыбу. «Про-
дажи деликатесной рыб-
ной продукции у предпри-
ятия по сравнению с ана-
логичным периодом про-

шлого года выросли 
на 12–15%, — рас-
сказывает он. — Но 
ситуация с подо-

рожанием сырья не 
могла не отразиться 

на росте цен на конеч-
ную продукцию, особен-
но сильное увеличение 
цен произошло на про-
дукцию из семги и форе-
ли. В результате потреби-
тели с не очень большим 
достатком переключились 
на более дешевую рыбу — 
треску, мойву и другие 

виды продукции».

Спрос на море 
пахнет запретом

Екатерина Фомичева 

efomicheva@dp.ru ДП

Конкуренция ў Мойва и треска обошли семгу и форель
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СПб. После введе-
ния запрета на ввоз 
в Россию рыбы из 
Норвегии на рынок 
переработки по–
прежнему стремят-
ся новые игроки.

Как сообщили «ДП» в адми-
нистрации Приозерского 
района Ленобласти, цены 
на охлажденную красную 
рыбу местного производ-
ства выросли примерно в 
1,5–2 раза после введения 
запрета на ввоз такой про-
дукции из Норвегии в нача-
ле этого года.

Для ресторанов
По словам пожелавше-
го остаться неизвестным 
одного из владельцев рыбо-
разводных хозяйств Прио-
зерского района, основную 
часть продукции такие ор-
ганизации реализуют не 

предприятиям–переработ-
чикам, а магазинам, гости-
ницам, ресторанам и кафе. 
Крупные же переработчи-
ки, если и закупают мест-
ное сырье, то в небольших 
количествах, поскольку у 
российских производите-
лей небольшой размерный 
ряд продукции, который 
не подходит для переработ-
ки. При этом выращивание 
рыбы большего размера 
требует новых затрат, кото-
рые хозяйства не считают 
целесообразными.

Генеральный директор 
ООО «СХП «Кузнечное» Вла-
димир Суровицкий уверя-
ет, что с «выходом из игры» 
таких конкурентов, как 
норвежские поставщики, 
работать на рынке не стало 
проще. «Это очень слож-
ное производство, требую-
щее специалистов, поддер-
жания нужных условий, а 
также качественных им-
портных кормов, которые 
постоянно дорожают», — 
говорит Владимир Суро-
вицкий.

Рыбу разводят 
на деньги 
СПб. Частичный 
запрет на импорт 
рыбы сыграл на руку 
местным рыбораз-
водным хозяйствам: 
цена на их продук-
цию выросла.

Екатерина Фомичева 

efomicheva@dp.ru ДП

Сельское хозяйство

Как сообщили «ДП» в этой 
организации, предприятия 
были выбраны по результа-
там недавних инспекций, 
проведенных российски-
ми специалистами в Норве-
гии совместно с компетент-
ными норвежскими служ-
бами.

Однако, по оценкам спе-
циалистов, норвежская 
рыба поступала в Россию и 
во время действия запрета, 

возможно, 
по другим 
каналам и 
под бренда-
ми других 
стран.

В частно-
сти, владе-
лец ресто-
рана «По-

вари» Арина Воронина от-
мечает (с оговоркой о том, 
что предприятие исполь-
зует только качественную 
рыбу), что норвежский ло-
сось так или иначе попада-
ет в Россию и Петербург, 
причем худшего качества, 
из–за того что удлиняются 
сроки доставки, и по более 
высокой цене. «Качествен-
ное сырье пока есть, но оно 
дорожает, и работать с ним 
уже становится невыгод-
ным», — уверяет Арина Во-
ронина.

Форель заплыла
в правовое поле
СПб. C 1 октября 
2006 г. Россельхоз-
надзор разрешил 
восьми норвежским 
предприятиям возоб-
новить ввоз свежей и 
охлажденной рыбы. 

Екатерина Фомичева 

efomicheva@dp.ru ДП

Арина 
Воронина

Законы

С введением запрета на ввоз рыбы из Норвегии у местных 
рыборазводных хозяйств появилось больше кислорода.

Ф
О

ТО
: R

E
U

TE
R

S

Готовящиеся к выходу на рынок произ-
водства рыбной продукции компании 

рассчитывают потрясти конкурентов 
масштабами продукции. 

КСТАТИ

Основные производите-
ли рыбной продукции 
в СПб:
■ ООО «Реванш–95»,
■ ООО «Асто»,
■ ЗАО «Балтийский 
берег»,
■ ООО «Русское море»
■ ОАО «Рыбообрабатыва-
ющий комбинат №1»
Источник: данные компаний
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В частности, по словам 
Юрия Пугача, генерально-
го директора ЗАО «Бюро ис-
следования бизнеса», в бли-
жайшие несколько лет ко-
личество бутиков будет 
увеличиваться на 40% еже-
годно.

Факты
За последний год, по оцен-
ке Виктории Волховой, за-
местителя генерального 
директора ООО «Гурман», 
рынок петербургских бу-
тиков уже вырос пример-
но в 2 раза, но их количе-
ство по–прежнему невели-
ко и пока полностью не удо-
влетворяет запросы города. 

Что касается рынка гастро-
номов премиум–класса, то 
до мая нынешнего года они 
были представлены в един-
ственном экземпляре — 
финским магазином «Ка-
линка–Stokmann» (был от-
крыт еще в 1993 г.). Но в 
2006 г. в Петербург пришла 
московская сеть 
«Глобус Гурмэ», от-
крыв уже два своих 
гастронома. Кон-
стантин Стариков, 
генеральный ди-
ректор компании 
ООО «СТК–Севе-
ро–Запад» (владе-
лец сети «Глобус 
Гурмэ»), уверен, 
что перспективы 
роста есть и у рынка гастро-
номов премиум–класса.

Миграция
«По нашим наблюдениям, 
также значительно увели-
чился оборот рынка продо-
вольственных бутиков, — 
рассказывает Виктория 
Волхова. — Например, обо-
роты нашего бутика вырос-
ли в полтора раза. Это про-

изошло за счет роста цен и 
грамотной «раскрутки» ма-
газина». Рост оборотов пе-
тербургских бутиков про-
исходит на фоне ожида-
ния прихода конкурентов 
из Москвы и из–за грани-
цы. «По сравнению с рын-
ком продовольственных бу-

тиков Москвы, на-
сыщение которо-
го прогнозирует-
ся к 2010–2012 гг., 
рынок Петербур-
га находится на 
этапе роста, зна-
чительно отста-
вая как по количе-
ству представлен-
ных операторов, 
так и по общему 

числу магазинов. В связи 
с этим многие московские 
компании, а также зару-
бежные игроки, представ-
ленные на данный момент 
только в столице, заявля-
ют о своих планах выхо-
да на рынок Петербурга на-
чиная с 2007 г. В ближай-
шее время ожидается при-
ход таких сетей, как Fauch-
on, Hediard, «Азбука Вкуса» 

и Vatel, — рассказывает 
Юрий Пугач. — Сейчас сег-
мент деликатесных мага-
зинов занимает 1–5% пе-
тербургского розничного 
рынка». 

Отличительной особен-
ностью продовольствен-
ных бутиков является то, 
что они редко существуют 
сами по себе, а обычно со-
седствуют с рестораном.  

Предпосылки
Владельцы гастрономов 
премиум–класса не боят-
ся прихода конкурентов и с 
уверенностью смотрят в бу-
дущее. «Мы отвечаем тре-
бованиям рынка и продаем 
не только супердорогие то-
вары. Мы не ожидаем при-
хода конкурентов на этот 
рынок в ближайшее время, 
сами же планируем разви-
вать сеть и дальше. Людей, 
желающих приобретать вы-
сококачественную гастро-
номическую продукцию, в 
городе достаточно много, 
и предпосылки для роста 
оборота есть», — утвержда-
ет Константин Стариков.

Константин Стариков, генеральный директор ООО «СТК–
Северо–Запад», знает, что деловой костюм — непременный 
атрибут любителя деликатесов. 

Столичная элитная еда
поглощает Петербург

Экспансия ў Деликатесы

Павел Гинев
pavel.ginev@dp.ru ДП

СПб. В ближайшие 
2–3 года эксперты 
обещают рост рынка 
продовольственных 
бутиков благодаря 
московским и ино-
странным фирмам.
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продоволь-
ственных бу-
тиков рабо-
тает на сегод-
няшний день 
в Петербурге.
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Прессу давят
угощением

Страноведение ў Журналистские будни

К такому выводу пришел 
один из авторов после ме-
сячного обучения в Фин-
ляндии по программе ста-
жировки для иностранных 
корреспондентов и ряда по-
ездок на пресс–конферен-
ции в этой стране.

Рейтинг
«Бутербродником» в жур-
налистских кругах назы-
вают представителей пи-
шущей братии, посещаю-
щих только те пресс–кон-
ференции, после которых 
гарантирована легкая заку-
ска за счет организаторов. 
В Финляндии без фурше-
тов не обходится ни одна 
пресс–конференция или 
брифинг. При этом вне за-
висимости от того, сколь-
ко важных заявлений было 
сделано и сделали ли их во-
обще на мероприятии, кор-
мят журналистов так, слов-
но на прошедшей пресс–
конференции было объ-
явлено о полете финского 
космонавта на Марс. В лич-
ном рейтинге корреспон-
дента «ДП» финский кейте-

ринг занял устойчивое пер-
вое место, обойдя таких се-
рьезных претендентов, как 
организаторы питания для 
журналистов в Константи-
новском дворце во время 
мероприятий с участием 
президента (третье место) 
и кейтеринг–службы, ра-
ботавшие в Стрельне во 
время проведения саммита 
G8 (второе место).

Эмоции
Еще одна неотъемлемая 
часть финского «гастро-
номического» обслужи-
вания журналистов — ра-
душие, сравнимое с почти 
родственным. Крепкие ру-
копожатия (в худшем слу-
чае) и объятия (в лучшем) 
главных действующих 
лиц пресс–конференции в 
конце фуршета гарантиро-
ваны всем журналистам. 
Русские мастера пера, не 
привыкшие к таким теля-

чьим нежностям со сторо-
ны абсолютно незнакомых 
людей, выглядят слегка 
оторопевшими. Как объяс-
нил корреспонденту «ДП» 
Юха, топ–менеджер одной 
из финляндских сетей про-
довольственных магази-
нов, особенности рабо-
ты с журналистами в стра-
не Суоми объясняются, как 
это ни банально, желани-
ем получить гарантирован-
но хорошие статьи и про-
сто хорошим отношением 
ко всем русским. Правда, до 
сих пор находятся русские 
журналисты, которые пы-
таются, аккуратно завер-
нув и стараясь оставаться 
незамеченными, вынести 
с финского фуршета оста-
ющиеся на столах лакомые 
куски.

Традиции
«В финской традиции за-
кармливать ничего плохо-
го не вижу, я и сама с ува-
жением отношусь к каче-
ственной еде, — уверена 
Юлия Завилейская, дирек-
тор маркетинговых комму-
никаций петербургского 
представительства компа-
нии DataArt Inc. — А вот на-
паивать — не очень хоро-
шо. Никто не доказал, что 
вкусная еда искажает со-
знание и мешает объектив-
но отразить услышанное 
или увиденное на меро-
приятии. Российская тра-
диция привлечь алкоголем 
кажется более предосуди-
тельной».

ХЕЛЬСИНКИ. Финский 
кейтеринг — лучшее 
средство превраще-
ния любого журна-
листа в «бутерброд-
ника» — завсегдатая 
пресс–фуршетов.

Сергей Самойлов
Татьяна Хрылова ДП

■ Своей заботой о качестве 
питания журналистов изве-
стен Президент РФ Влади-
мир Путин.

■ Он любит как бы невзначай 
зайти в пресс–центр, в кото-
ром работает пишущая бра-
тия, освещающая мероприя-
тие с его участием, и поинте-
ресоваться, чем кормят жур-
налистов.

■ Именно так произошло 
2 года назад по окончании 

переговоров с прези-
дентом Армении 

Робертом Коча-
ряном в пресс–
центре рези-
денции «Боча-

ров ручей».

■ На саммите G8 в июле 
2006 г. несколько тысяч 

журналистов кормили бес-
платно, круглосуточно и в не-
ограниченных количествах, 
поскольку напряженный гра-
фик их работы требовал под-
питки энергии и творческих 

сил. Ломтики копченой и ма-
ринованной форели, палту-
са и осетровых рыб, мясные 
закуски, коллекции сыров со-
ставляли лишь малую часть 
холодных закусок, подавае-
мых в виде шведского стола.

■ Из национальных блюд по-
давались супы гаспаччо, ис-
панская паэлья на гигант-
ской сковороде, итальянское 
ризотто с морскими делика-
тесами, французскуя карто-
фельная запеканка парман-
тье, азиатский салат с каль-
марами и соевыми бобами 
и хорошо знакомые всему 
миру котлеты по–киевски.

■ Не был оставлен без вни-
мания тот факт, что среди 
журналистов могли оказать-
ся вегетарианцы, для кото-
рых приготовили блюда, ис-
ключающие продукты жи-
вотного происхождения. На-
пример, пирог киш вегета-
рианский, салат из дыни с 
грецкими орехами, грибы 
разных видов, фрукты.

■ Недостаток витаминов ор-
ганизаторы саммита поста-
рались исключить: помимо 
фруктов журналистам в не-
ограниченном количестве 
были предложены соки. 

■ При этом журналисты не 
забывают о морали: если и 
едят за чей–то счет, то потом 
этот долг сторицей возвра-
щают. Например, могут уго-
стить любимую собаку Пре-
зидента РФ лабрадора Кони. 
Однако Владимиру Путину 
это не по душе.

■ «Бывает, что Кони выходит 
из комнаты, где находятся 
журналисты, с очень доволь-
ным видом и крошками пече-
нья на морде, — заявил пре-
зидент во время интернет–
конференции в июле этого 
года. — Поэтому я еще раз 
обращаюсь, теперь уже через 
Интернет, ко всем, кто у меня 
бывает: пожалуйста, не кор-
мите мою собаку». Прекра-
тились ли случаи кормления 
Кони, неизвестно.

ВЛАСТЬ И ЖУРНАЛИСТЫ: КТО, ЧЕМ, КОГДА И КОГО КОРМИТ

Юлия Завилейская
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■ На саммите G8 в июле 
2006 г. несколько тысяч 

журналистов кормили бес-
платно, круглосуточно и в не-
ограниченных количествах, 
поскольку напряженный гра-
фик их работы требовал под-
питки энергии и творческих 



В частности, Виктория 
Иванова, начальник отде-
ла маркетинга ЗАО «Время 
и К» (импортер специй. — 
«ДП»), уверена, что рынок 
специализированных ма-
газинов специй может раз-
виваться по тому же пути, 
что и рынок магазинов чая, 
о появлении которых в на-
чале 1990–х никто и думать 
не мог. 

Столицы
«В настоящее время специ-
ями торгуют в основном на 
рынках, но ведь вся актив-
ная торговля в нашей стра-
не, все бутики идут от этих 
самых рынков», — объясня-
ет Виктория Иванова.
По ее словам, тенденция 
к появлению отдельных 

полок со специями в чай-
ных магазинах уже есть, а 
они могут стать основой и 
для появления специализи-
рованных магазинов по тор-
говле приправами. 

«Сейчас ни лавок, ни даже 
специализированных от-
делов специй в магазинах в 
Петербурге нет, — 
рассказывает Дми-
трий Архаров, фуд-
сервис–менеджер 
представитель-
ства АО «Паулиг Ви-
енти» в Санкт–Пе-
тербурге (ТМ Santa 
Maria). — Спрос до-
мохозяек сейчас пол-
ностью удовлетво-
рен тем, что есть, ре-
стораторы закупаются у им-
портеров или привозят спе-
ции сами. На перспективу 
открытия специализиро-
ванных магазинов я смотрю 
крайне скептически. У нас 
еще недостаточно высокая 
культура потребления — 
в других странах Европы 
спрос и число наименова-
ний гораздо больше. Одна-
ко если сравнивать с дру-
гими городами России, то в 
Петербурге спрос на специи 
самый высокий».

Не в пример Петербур-
гу — Москва, где уже есть 
специализированные мага-
зины, торгующие «всем для 
японской кухни», есть сеть 
«Индийские специи», и по 
мнению московских специ-
алистов, перспектива их раз-
вития есть и в Петербурге.

Перспективы
Примечательно, 
что опыт откры-
тия специализи-
рованного магази-
на специй в Петер-
бурге уже был — 
несколько лет 
назад такой мага-
зин работал на Су-
воровском пр. Не-

смотря на эксклюзивность, 
продукция оказалась не 
востребована, и магазин 
закрылся. 

Однако продажа специй 
в будущем может стать вы-
годной. По данным марке-
тинговой компании Step by 
Step, ежегодный объем рос-
сийского рынка специй, 
пряностей и приправ оце-
нивается в $110 млн. Рост 
рынка в ближайшее время 
будет составлять от 10 до 
20% в год.

Аппетит дарят 
корзинами

Подарок ў Гурманы в ожидании праздников

Размер гастрономического подарка должен соответствовать тому месту, которое зани-
мает в вашем сердце близкий человек.

Гастрономические подар-
ки, ставшие традицион-
ными для Европы, толь-
ко сейчас вписываются в 
картину российской дей-
ствительности. Развитие 
рынка съедобных подар-
ков тормозит неопреде-
ленность правил их даре-
ния.

Юлия Королева, адми-
нистратор ООО «Магазин–
клуб «Флора», предосте-
регает, что не существует 
универсальных рецептов 
и правил, что именно да-
рить и в каких случаях.  
«В принципе, дарить 
можно все, что может при-
йтись по вкусу человеку, 
которому адресован сюр-
приз. Безусловно, есть 
более или менее универ-
сальные подарки. Напри-
мер сыр. К сыру и различ-
ным видам мяса в обяза-
тельном порядке принято 
дарить хорошее вино. Это 
правило хорошего тона. 
К сыровяленой говядине, 
бараньим окорокам лучше 
дарить коньяк», — преду-
преждает Юлия Королева.

Неоклассика
Специалисты утверждают, 
что гурме–подарок может 
быть абсолютно любым. 

Им может оказаться даже 
моденский уксус 25–лет-
ней выдержки. По мнению 
Александра Есаулова, ди-
ректора по PR бутика «Ре-
цептория», чтобы подарок 
состоялся, надо суметь со-
брать вместе продукты, 
вкусы которых будут до-
полнять друг друга. Клас-
сикой жанра считается 
корзина, в которой лежит 
свежеиспеченный хлеб, 
вино, сыры. 

«Это классика никогда 
актуальности не потеряет. 

Причем каждый из этих 
продуктов (поскольку они 
уже много лет исполь-
зуются в Европе) имеет 
свою историю. Тем более 
что и вино, и некоторые 
сыры и мясо (парма, на-
пример) могут храниться 
очень долго, не теряя свое-
го вкуса», — рассказывает 
Александр Есаулов.

Тонкости
Трудность при выборе га-
строномического подар-
ка заключается в необхо-
димости хорошо знать ку-
линарные пристрастия че-
ловека, которому собира-
ются сделать приятное. 
Гурме–подарок носит ско-

рее личный характер, не-
жели корпоративный.

«Например, возьмем 
сыры. Есть сорта, кото-
рые содержат козье моло-
ко, а его употребляют да-
леко не все; не всем по 
вкусу сыры с плесенью, с 
луком», — говорит Юлия 
Королева. Получается, га-
строномический подарок 
легче сделать другу, близ-
кому человеку, во вкусах 
которого проще всего ори-
ентироваться. Дарить до-
рогие, деликатесные про-
дукты незнакомому чело-
веку лучше не стоит. «По-
говорка — дареному коню 
в зубы не смотрят — здесь 
не сработает. Посмотреть 
придется обязательно», — 
шутит Юлия Королева.

Ей вторит Александр 
Есаулов: «Некоторые ока-
зываются вегетарианца-
ми, у некоторых от вина 
болит голова или сыр либо 
салями вызывают аллер-
гическую реакцию.  
В таких случаях есть уни-
версальные вещи — хлеб 
(более 20 сортов), олив-
ковое масло. Топовые по-
зиции — это мясо, сыры, 
вино и хлеб. Иногда это 
фуа–гра, паштеты (но их 
цена уже колеблется от 
1500 до 9000 рублей)».

Еда в цене
Гастрономический пода-
рок — это недешевое удо-
вольствие. Так, например, 
сочетание сыра и вина 
обойдется не в одну тыся-
чу рублей. 

Бутылка хорошего вина 
стоит 3,5–4,5 тыс. рублей. 
Цена варьируется, есте-
ственно, от выдержки. 

СПб. Дефицит про-
дуктов и раньше 
подогревал моду на 
гастрономические 
подарки. Но рай для 
гурманов начинает-
ся именно сейчас.

Специи принюхиваются 
к рынку Петербурга

Царство вкуса ў Выгоду оценят позже

Маргарита Рахнова 

margarita.rahnova@dp.ru ДП

СПб. Несмотря на 
то что в городе на 
сегодня нет ни одной 
лавки специй, специ-
алисты уверены, что 
этот рынок на пути к 
формированию.

150
произ-
водите-
лей спе-
ций пред-
ставлены на 
российском 
рынке.
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Эльнара Петрова 

Вера Свиридова  ДП

10
тыс. рублей
— средняя цена гастроно-
мического подарка.

Источник: данные компаний
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Магазины, где продает-
ся шоколад ручной рабо-
ты, очень далеки от насы-
щения рынка, но и спрос 
пока невелик. «До появле-
ния реальной конкуренции 
между бутиками шоколада 
еще много лет, а сейчас мы 
вместе воспитываем куль-
туру потребления настоя-
щего шоколада класса пре-
миум, и появление новых 
(одно условие — качествен-
ных!) игроков только будет 
способствовать вхождению 
темы элитного шокола-
да в моду, — поясняет Вла-
дислав Ремиш, совладелец 
ООО «СП «Бельгийский шо-
колад».

Приверженцы
«Сегодня необычные кон-
дитерские изделия, в част-
ности шоколад, востре-
бованы в меньшей степе-
ни, чем торты, десерты и 
пр., но разница в спросе не 
катастрофически огром-
ная, — отмечает Владислав 
Ремиш. — Люди со сред-
ним уровнем дохода и 
выше начинают пони-
мать разницу между 
продукцией, пред-
ставленной в супер-
маркетах, и авторски-
ми кондитерскими из-
делиями частных 
кондитерских 
и отдают пред-
почтение по-
следним». Тем не 
менее, по его сло-
вам, большинством 
петербуржцев вос-
требованы все же 
обычные шо-
коладные изде-
лия, которые про-
даются повсюду. 
Лишь немногие спе-
циально едут в спе-
циализированные 
шоколадные бути-
ки для покупки шо-
колада для себя или в по-
дарок.

Участники рынка отме-
чают, что необычные кон-
дитерские изделия поку-
пают не обязательно в по-
дарок. У магазинов, где 
продается подобная про-
дукция, есть постоянные 
покупатели, которые регу-
лярно приобретают ее для 
себя и своей семьи.

50 х 50
Часть культуры воспита-
ния потребителей — подар-
ки из шоколада. «Если су-
дить по оценкам продаж в 
наших магазинах, то изде-
лия из шоколада ручной ра-
боты для себя и в подарок 
приобретаются в соотно-
шении 50 х 50», — отмечает 
Ирина Полевикова, дирек-
тор магазина «Музей шоко-
лада». — Люди покупают 
не только фигуры, но и кон-
феты hand–made». 

«К нам приезжает много 
людей, которым не безраз-
личен свой имидж и тот че-
ловек, кому предназначен 
подарок», — делится Вла-
дислав Ремиш. Хотя ба-
нальная коробка конфет 
всегда была и остается от-
личным вариантом подар-
ка «на крайний случай», 
когда времени выбирать 
другие подарки уже нет.

Фантазия
Многие производите-
ли кондитерских изделий 
предлагают изготовление 
вкусных подарков на 

заказ. И здесь 
клиенты вы-
ражают без-

граничность своей фанта-
зии вкупе со всеми талан-
тами сразу. Если огромным 
свадебным тортом уже 
мало кого удивишь, шоко-
ладный бюст дарят все же 
не каждый день.

«Половина всех зака-
зов приходится на изготов-
ление шоколадных скуль-
птур в подарок, — отмечает 
Ирина Полевикова. — Не-
давно изготавливали фи-
гуру в полный рост — 170 
см, работа заняла 2 неде-
ли. Скульптуру отправля-
ли в Москву, пришлось по-
купать отдельную полку в 
поезде».

Как оказалось, уже не 
редкость шоколадные сун-
дуки весом 15 кг, которые 
используют для красиво-
го оформления трехлитро-
вых бутылок шампанско-
го. Такого подарка удостаи-
ваются, как правило, моло-
дожены.

Кому что
Мужчинам обычно по слу-
чаю вручают шоколадных 
оскаров либо съедобные 
яхты и сладкие футболь-
ные мячи. А шоколадные 
фужеры еще можно исполь-
зовать и по их первичному 
предназначению: пить из 
них шампанское, одновре-
менно наслаждаясь шоко-
ладным вкусом.

Ну и конечно, как прежде, 
остаются в почете шоколад-
ные шахматы, которые с ап-

петитом можно (как в пря-
мом, так и в переносном 
смысле) съесть.

У бутиков все 
в шоколаде
СПб. На рынке бути-
ков шоколада царит 
идиллия: вместо 
борьбы с конкурен-
тами их владельцы 
совместно воспиты-
вают потребителей.

Марина Милкина 

marina.milkina@dp.ru  ДП

На десерт ў Именинники поедают фужеры
Изготовители кондитерских шедевров 
не боятся вдыхать жизнь даже в би-
блейские сюжеты. Видимо, рассчи-
тывают на то, что такие скульптурные 
группы никто есть не осмелится.

Напитки ў Чай, кофе, потанцуем?

По данным участников 
рынка, продажи чая и 
кофе эксклюзивных со-
ртов увеличиваются на 
10% ежегодно. Любителя 
таких вкусов можно оха-
рактеризовать как чело-
века среднего возраста и с 
достатком выше среднего, 
как правило, сторонника 
здорового образа жизни.

Редкость
«Потребители заинтере-
сованы покупать продук-
цию высшего качества и 
с высокой степенью по-
лезности. Сегодня спе-
циализированные бути-
ки, магазины чая и кофе, 
а также некоторые кафе 
и рестораны предостав-

ляют им такую возмож-
ность. Однако, по нашим 
данным, в Петербурге не 
более пяти магазинов, где 
покупателям предлага-
ют эксклюзивные сорта 
чая и кофе, — рассказы-
вает Сергей Лещинский, 
генеральный директор 
ООО «Веста Девелопмент» 
(чайно–кофейные бутики 
Valleytea). — На появле-
ние таких магазинов ока-
зывает влияние рост ма-
териального благосостоя-
ния потенциальных поку-
пателей».

Знатоки
«На чайно–кофейном 
рынке сейчас очень высо-
кая конкуренция, отде-
лы чая и кофе есть в каж-
дом торговом центре, — 
отмечает Светлана Кача-
нова, директор магазина 
«Чай–кофе». — Из этого 
можно сделать вывод, что 
увеличивается и количе-
ство истинных ценителей 
элитных напитков. Од-
нако, если судить по ито-
гам продаж, большинство 
все же предпочитает сорта 
подешевле. Поэтому спе-

цилизированные чайно–
кофейные магазины рас-
считаны на знатоков».

Средний возраст поку-
пателей, которые отдают 
предпочтение элитным 
сортам чая и кофе, — 35–
40 лет.

Чай пьют чаще
Исторически сложилось, 
что в России чайная куль-
тура более развита, чем 
кофейная. По исследова-
ниям, проводимым сетью 
бутиков Valleytea, с июня 
по август 2006 г. продажи 
чая более чем в 2 раза пре-
вышали продажи кофе.

Наиболее популярны зе-
леный и бирюзовый чаи 
без добавок, которые явля-
ются натуральным сред-
ством для улучшения са-
мочувствия.

«Здоровый образ жизни 
становится актуальным, а 
полезные свойства и бла-
гоприятное воздействие 
на организм этих сортов 
очевидны, — поясняет 
Сергей Лещинский. — Рас-
ширение чайно–кофейно-
го ассортимента непосред-
ственно связано со стрем-

СПб. Появление мно-
жества чайных и 
кофейных брендов 
привело к росту 
количества любите-
лей эксклюзивных 
сортов напитков.

Марина Милкина 

marina.milkina@dp.ru  ДП

Эксклюзив согревает 
ценителей стоимостью

До тех пор пока кон-
куренция на рынке кон-

дитерских бутиков не рас-
цвела буйным шоколадным 
цветом, у их владельцев есть 

время прививать потребителям вкус 
к прекрасному подобными изделиями. ФОТО: РАФАЭЛЬ КАРАПЕТЯН
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Напитки ў Чай, кофе, потанцуем?

Эксклюзив согревает 
ценителей стоимостью
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Черногорцы очень забав-
ные люди: они пребыва-
ют в полной уверенности, 
что чай — это очень полез-
ный напиток, поэтому упо-
требляют его скорее как ле-
карство, нежели как обыч-
ный горячий напиток.

Что это?
Зайдя в магазин этой сол-
нечной страны, на полках 
можно найти огромное ко-
личество зеленых чаев со 
вкусом мелиссы, клубни-
ки, земляники, даже с ри-
сунками каких–то непо-
нятных красных цветов. 
Самое интересное, что 
выглядят эти коробочки 
вполне привычно для рос-
сийского туриста. В худ-
шем случае можно пред-

положить, что это черный 
чай с какой–нибудь арома-
тической добавкой. Разо-
чарование же будет ждать 
после того, как пакетик 
опущен в чашку с горячей 
водой. У настоящих цени-
телей чая ничего, кроме 
недоумения, зеленоватая 
жидкость с сомни-
тельным вкусом 
вызвать не может. 
Лекарственный эф-
фект от такого на-
питка также со-
мнителен.

Хлеб
Не меньше любите-
лей русских реалий может 
расстроить и полное отсут-
ствие черного хлеба. Все 
попытки отыскать хотя бы 
завалявшуюся корочку 
черного хлеба, как прави-
ло, заканчиваются с сомни-
тельным успехом — добыть 
нечто похожее на хлеб, и 
то серого цвета, можно ис-
ключительно в дорогих ре-
сторанах. 

Кажется, что на дорогие 
и дешевые кафе и рестора-
ны делятся только по одно-
му принципу: наличие или 
отсутствие пары кусочков 

темной булки, гордо име-
нуемой в тех краях хлебом.

Покрепче
Однако отсутствие черно-
го чая и хлеба очень бы-
стро компенсируется дру-
гими прелестями черно-
горской жизни. В их число 

входят всякие на-
циональные вкус-
ности, к коим от-
носятся местные 
вина (националь-
ной гордостью счи-
тается красное 
вино Vranac), пиво 
(если вы захотите 
попробовать мест-

ное пиво в кафе или ресто-
ране, то вам, скорее всего, 
предложат «Никшичко», 
однако в некоторых местах 
можно отведать и домаш-
нее пиво, сваренное в ма-
леньких пивоварнях). Ну 
а если вы любите напитки 
покрепче — то знаменитая 
ракия, приготовляемая из 
всех мыслимых и немысли-
мых ингредиентов, произ-
растающих на территории 
Черногории. В первую оче-
редь речь идет о различных 
сортах винограда, а также 
сливе.

В стране черных гор 
чай отдает зеленью

Елена Лиходеева 

contact@dp.ru  ДП

Туризм ў Напитки как способ познания заграницы

БУДВА. Если вы любите 
черный чай и собра-
лись поехать в Черно-
горию, не забудьте 
взять любимый напи-
ток с собой. Чай этой 
страны вас удивит.

лением людей заботиться 
о своем здоровье».

Добавки
«Также охотно покупа-
ют черный и зеленый чай 
с натуральными добавка-
ми, — отмечает Светлана 
Качанова. — Истинные це-
нители напитка выбирают 
зеленый листовой скру-
ченный чай, как, напри-
мер, один из сортов япон-
ского чая, который пропа-
рен на морских водорос-
лях и содержит большее 
количество йода».

Среди чайных добавок, 
которые пользуются успе-
хом у потребителей, — 
вытяжки масел, фрук-

ты и даже овощи. Напри-
мер, сегодня возможно ку-
пить чай не только с клуб-
никой, вытяжками масел, 
розой или мятой, но и с 
морковкой, свеклой, овся-
ными хлопьями, крапи-
вой, бархатцами, листья-
ми подсолнечника.

Разнообразие
Всего существуют четыре 
вида чая — черный, зеле-
ный, красный и белый. Эти 
сорта имеют одну основу — 
листья чайного дерева, ко-
торые подвергаются разной 
обработке.

Достаточно редкий и до-
рогой — белый чай. Не-
которые названия китай-
ского напитка — «Снеж-
ные бутоны», «Белая обе-
зьяна». 

Конечная стоимость чая 
зависит от «возраста» лис-
тьев и способов сбора и об-
работки. 

Существуют элитные 
сорта, стоимость 1 кг кото-
рых доходит до $ 1 тыс. Это 
чай, полный процесс из-
готовления которого про-
ходит вручную. Такие на-
питки покупают истин-

ные ценители и почитате-
ли чая.

Что касается кофе, то на 
его вкус влияют качество 
самих зерен и их обжарки. 

«Больше всего покупают 
кофе итальянской обжар-
ки, — делится Светлана 
Качанова. — В этой стра-
не работает до 3 тыс. обжа-
рочных производств, кото-
рые держат в секрете свои 
рецепты. Они стараются 
использовать кофе с раз-
ных плантаций Бразилии, 
Эфиопии и других стран, 
смешивая разные оттен-
ки вкуса. Есть и моносор-
та, например только бра-
зильский кофе. Обжари-
вают кофейные зерна и в 
России».

 «Любители кофе отдают 
предпочтение 100%–ной 
арабике, которая отлича-
ется мягкостью, насыщен-
ностью и благородством 
вкусовых оттенков», — 
утверждает Сергей Ле-
щинский. 

Светлана Качанова счи-
тает, что в этом случае у 
кофейного напитка очень 
мягкий вкус, крепость ему 
придает робуста.

КСТАТИ

Чай препятствует заболе-
ваниям сердечно–сосуди-
стой системы, контроли-
рует содержание сахара в 
крови, понижает уровень 
холестерола, обладает ан-
тивирусной защитой.

Источник: Valleytea

0,2
евро
стоит упа-
ковка чер-
ногорского 
чая.
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В Москве перекусить где–
нибудь или не спеша поу-
жинать стоит, естествен-
но, дороже, чем в Петер-
бурге. Иногда даже начи-
наешь ностальгировать 
по питерским кофейням с 
их, на мой субъективный 
вкус, весьма средненьким 
кофе, но зато по низким 
ценам. В средней москов-
ской сети кофеен за разо-
вое посещение оставишь 
в среднем в 6 раз больше, 
чем в петербургской.

Суши
Кстати, в Питере распро-
странено мнение, что 
суши в Москве дешевле. 
Лично я разницы особо не 
заметила. Чек получает-
ся на 300–500 рублей в за-
висимости от того, какое 
взять спиртное. Спирт-

ное в Москве в рестора-
нах ощутимо дороже. 
Кроме того, даже в скром-
ных ресторанчиках более 
чем ограниченный выбор 
вин, которые наливают в 
бокал. А бокал очень сред-
ненького молдавского 
вина стоит столько, сколь-
ко не стоит и вся бутыл-
ка в супермаркете в спаль-
ном районе. Если же брать 
бутылку — ценник от 
1000 рублей и выше. Так 
что спиртное заказыва-
ешь чисто символически, 
предпочитая, если уж есть 
желание, пить с друзья-
ми дома.

Спиртное
Сервис разный. Мне по-
чему–то в основном везет 
на казусы. В очень доро-
гом ресторане, куда пове-
ли с деловыми перегово-
рами, официантка так ста-
рательно демонстрирова-
ла нам вино, что в конце 
концов нечаянно урони-
ла бутылку. По дороге из 
Шереметьево–1 остано-
вились в итальянском ре-
сторанчике. Девушку–
официантку не удовлет-
ворило мое желание зака-
зать только чашку кофе, 
и она довольно назойли-

во предлагала варианты 
от закусок до десерта. Не-
приятно удивила особен-
ность московских бли-
нов: в них в 2–3 раза мень-
ше начинки, чем в Питере 
(речь идет об одной сети 
блинных). Если в Питере 
вы едите вкусные грибы–
ветчину–сыр, завернутые 
в блин, да еще с добавка-
ми, то в Москве это про-
сто блин, в глубине кото-
рого спряталось немного 
тех самых грибов–ветчи-
ны–сыра. Хочется попро-
сить просто блин с мас-
лом, чтоб не расстраивать-
ся. Единственное место, 
где в Москве невозможно 
поесть «средне», — это Ле-
нинградский вокзал: либо 
дешево, стоя за столиком, 
либо сидя, но с чашечкой 
дорого «эспрессо».

Ностальгия
щекочет желудок

Анна Кампарина
contact@dp.ru ДП

Перемещения ў Исповедь иммигранта

Как правило, в кейтеринговые ком-
пании обращаются те, у кого есть же-
лание организовать романтический 
ужин на десятерых, но нет сил на это. 

СПб — Москва. Пере-
бравшегося в Москву 
петербуржца охва-
тывает гастрономи-
ческая ностальгия: 
выбор велик, но нет 
изюминки.

Спрос на услуги кейтерин-
говых компаний, по оцен-
кам экспертов, растет на 
15–20% в год. Большинство 
россиян уже знает, что кей-
теринг — это не разновид-
ность спининга и не поро-
да собак, а вполне себе вы-
годный и нужный людям 
бизнес.

История
Понятие «кейтеринг» воз-
никло в Европе (в перево-
де с английского Catering — 
общественное питание), 
когда владельцы компаний 
озаботились возможнос-
тью более эффективно ор-
ганизовать рабочий день 
сотрудников. Доставка го-
рячего питания в офисы 
позволяла освободить ра-
ботникам дополнительное 
время, избавляя от лишних 
хлопот по приготовлению 
пищи и вредных перекусов 
всухомятку. 

Обслуживание в стиле 
кейтеринг стало популяр-
ным сначала на Западе и 

развивалось, особенно во 
Франции, довольно быстро.

Сейчас система доставки 
горячих обедов существует 
практически на всех евро-
пейских предприятиях. В 
Россию же кейтеринг при-
шел около 12 лет назад.

Бизнес
«Рентабельность 
кейтеринга невы-
сока, в среднем 
10–15%. Прибыль 
в этом бизнесе за-
рабатывается на 
больших объемах 
и на оптимизации 
всех бизнес–про-
цессов», — расска-
зывает Илья Алек-
сеев, директор по 
маркетингу и про-
дажам ЗАО «КорпусГрупп 
Санкт–Петербург» (торго-
вые марки «ЛанЧь», «Фи-
гаро», Ivan Catering, «Пре-
мьер–Сервис»).

Плюсы
«Основным преимуще-
ством этого бизнеса явля-
ется стабильность. Люди 
всегда ели, и чем дальше, 
тем больше они хотят есть. 
Все уважающие себя ком-
пании стремятся органи-
зовать достойное питание 
своих сотрудников в ра-
бочее время, и все больше 
компаний приходит к вы-
воду, что гораздо удобнее 
решать эту задачу, привле-
кая внешних партнеров. 

Так что рынок этот растет 
и обеспечивает своих опе-
раторов стабильным дохо-
дом», — рассказывает Ан-
дрей Поспелов, генераль-
ный директор ООО «Ресто-
ранКомплектСервис».

Дело в том, что органи-
зация питания сотрудни-

ков на предприя-
тии собственны-
ми силами требу-
ет от руководства 
привлечения зна-
чительного управ-
ленческого ресур-
са, в чьи функции 
входят: согласо-
вания с разреши-
тельными органи-
зациями, закупка 
и хранение сырья, 
найм и управле-

ние персоналом и пр.
Поэтому кейтеринг поль-

зуется спросом.

Индивидуальности
Однако не все руководите-
ли спешат воспользоваться 
услугами кейтеринговых 
компаний. 
«Вкусы моих сотрудников 
слишком разные, все ходят 
обедать в разные места, по-
этому необходимости в 
кейтеринге я не вижу, хотя, 
возможно, когда–нибудь 
об этом и задумаюсь», — 
заявил «ДП» пожелавший 
остаться неизвестным ге-
неральный директор одно-
го из городских предпри-
ятий.

Около

300 

кейтеринго-
вых компа-
ний в Петер-
бурге, не 
более 10 — 
крупные 
игроки.

Кейтеринг 
проел нишу
СПб. Одно из дости-
жений западной 
цивилизации — кей-
теринг — семимиль-
ными шагами про-
должает наступать на 
Петербург.

Марина Милкина 

marina.milkina@dp.ru ДП

Сервис ў Офисы заманивают обедами

По оценкам экспертов, пе-
тербургский рынок более 
динамичен, чем москов-
ский. В столице уже доста-
точно игроков, здесь же по-
стоянное строительство за-
водов, предприятий, биз-
нес–центров позволяет за-
работать начинающим 
кейтеринговым компани-
ям, которые уже дышат в 
спину более крупным кон-
курентам. 

«Основ-
ная слож-
ность этого 
бизнеса в 
том, что в 
одной ком-
пании си-
лами огра-
ниченно-
го числа 
сотрудников реализуют-
ся практически все суще-
ствующие бизнес–процес-
сы: заготовка и хранение 
сырья, приготовление про-
дукции, ее доставка потре-
бителю, организация по-
требления у клиента. Поэ-
тому для успешности биз-
неса кейтеринговой ком-
пании требуется высокий 
уровень организации биз-
нес–процессов», — считает 
Андрей Поспелов, генераль-
ный директор ООО «Ресто-
ранКомплектСервис». Тем 

не менее это не пугает но-
вичков в кейтеринге. «Пред-
принимателей привлекает 
невысокая стоимость входа 
на рынок, небольшие вло-
жения в раскрутку компа-
нии для привлечения пер-
вых клиентов», — поясня-
ет Илья Алексеев, директор 
по маркетингу и продажам 
ЗАО «КорпусГрупп Санкт–
Петербург». 

Cледует помнить, что 
профессионализм сотруд-
ников и качество сырья яв-
ляются крайне важными 
для этого бизнеса, так как 
набор низкооплачиваемых 
специалистов в обществен-
ном питании ведет при-
мерно к тем же последстви-
ям, что и закупка дешевого 
сырья: снижение качества 
готового продукта. А это пе-
реводит бизнес в более низ-
кий ценовой сегмент.

Новички идут  
за зубрами по крошкам
СПб. Строительство 
предприятий и биз-
нес–центров обеспе-
чивает стабильный 
заработок начинаю-
щих кейтеринговых 
компаний.

Марина Милкина 

marina.milkina@dp.ru ДП

Андрей 
Поспелов

Динамика ў Рынок растит конкурентов

2 месяца
в среднем уходит
у петербуржца на адапта-
цию к московским продук-
там и общепиту.

ЦИФРЫ
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Экостандарты положили 
зубы на полки

Торговля ў Сертификация для избранных

В июле 2006 г. НП «Санкт–
Петербургский Экологиче-
ский союз» совместно с Ко-
митетом по природополь-
зованию, охране окружаю-
щей среды и обеспечению 
экологической безопасно-
сти СПб выступил инициа-
тором создания в городских 
продовольственных магази-
нах особых отделов, в кото-
рых будет представлена про-
дукция, отмеченная россий-
скими и зарубежными экоз-
наками и прошедшая добро-
вольную сертификацию. 

На сегодняшний день 
такие полки можно найти 
лишь в нескольких продо-
вольственных магазинах. 
Торговые сети, которые не 
торопятся присоединяться 
к проекту, объясняют свою 

позицию так: «Большин-
ство наших поставщиков — 
это компании — лидеры Пе-
тербурга и Ленобласти, и мы 
уверены, что вся их продук-
ция соответствует требова-
ниям не только по экологии, 
но и по всем другим па-
раметрам», — го-
ворит Сергей Леп-
кович, управля-
ющий сетью «Пя-
терочка» по горо-
ду и области.

Методики
По словам 
председателя 
правления НП 
«Санкт–Петер-
бургский Эколо-
гический союз» Се-
мена Гордышевского, про-
цедура добровольной эко-
логической сертификации, 
которую надо пройти произ-
водителям, претендующим 
на место на экополке, пред-
ставляет собой оценку всех 
этапов производства това-
ра, системы утилизации от-
ходов и т. д. Разрабатываются 
специальные методики, оце-
нивающие весь жизненный 
цикл товара. Причем сер-
тифицируется не вся про-

дукция, для каждого товар-
ного ряда проводится своя 
экспертиза. Такой продук-
ции российского производ-
ства почти нет, поэтому на 
экополках в основном им-
портные товары.

Единство
Однако экологи с  со-

жалением отмеча-
ют, что для боль-

шого количе-
ства поку-

пателей 

разница между экомарки-
ровкой и обычной надпи-
сью на этикетке невели-
ка.«Из–за множества серти-
фикатов на различных упа-
ковках потребитель пута-
ется, — уверен Александр 
Голубев, президент АНО 
«Центр экологических про-
ектов и сертификации». — 
Поэтому необходимо объ-
единить все органы сер-
тификации и продвигать 
один единый знак».

СПб. Летом городским 
супермаркетам пред-
ложили создавать 
экологические полки. 
Присоединиться к 
проекту захотели 
немногие.

Галина Асташенкова
gastashenkova@dp.ru  ДП

Единство
Однако экологи с  со-

жалением отмеча-
ют, что для боль-

шого количе-
ства поку-

пателей 
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О своих отношениях с 
едой корреспонденту «ДП» 
рассказали две восходя-
щие звезды петербургско-
го телеэфриа: Даша Алек-
сандрова, ведущая попу-
лярной программы «Исто-
рии в деталях» на СТС, и 
Екатерина Енгалычева, 
ведущая новостей спорта 
на «НТВ–Петербург».

Love story
«Однажды молодой че-
ловек пригласил меня в 
японский ресторан на ро-
мантическое свидание, но 
я была настолько голод-
на в конце рабочего дня, 
что без стеснения пред-
ложила ему отвести меня 
в блинную. Он согласил-
ся, и это охарактеризовало 
его в моих глазах с лучшей 
стороны», — рассказывает 

Даша Александрова, лю-
бимым блюдом которой, 
несмотря на стройную фи-
гуру, остаются классиче-
ские русские блины. Прав-
да, позволяет она их себе 
лишь раз в месяц. И то 
каждый раз после этого 
отправляет себя на при-
нудительную пешую про-
гулку.

«Залог моего здорового 
внешнего вида в том, что 
я питаюсь редко, при этом 
стараюсь питаться раз-
дельно, — рассказывает 
она. — Если мне хочется 
чего–то мучного, то я обя-
зательно совмещаю такое 
блюдо с овощами. Летом 
стараюсь напитаться как 
можно большим количе-
ством витаминов, которые 

создают здоровый цвет 
лица. Надо готовиться к 
зиме, когда единствен-
ным способом заботиться 
о цвете лица станет соля-
рий». Из алкогольных на-
питков она предпочитает 
исключительно вино, счи-
тая пиво «абсолютно не-
женственным напитком».

Свобода!
Екатерина Енгалычева в 
отличие от коллеги позво-
ляет себе самые разные га-
строномические шалости, 
при этом ни в чем себе не 
отказывая. «Ем все, что 
хочу», — гласит ее девиз, 
правда, с небольшими 
ограничениями. Она при-
знается в том, что питает-
ся 4–5 раз в течение дня 
(но малыми порциями) 
и не может заснуть на го-
лодный желудок, частень-
ко совершая набеги на хо-
лодильник по вечерам. Од-
нако на фигуру тоже по-
жаловаться не может. 
«Просто я веду активный 
образ жизни: катаюсь на 
коньках, регулярно совер-
шаю пешеходные прогул-
ки, 2 раза в год отдыхаю 
на море», — с улыбкой рас-
сказывает Екатерина Ен-
галычева.

Телезвезды за
блины и свободу

Капитолина Светская
contact@dp.ru ДП

Диеты ў Активность как расплата за аппетит

СПб. Не стесняться 
признаться молодо-
му человеку в любви 
к блинам — вот глав-
ное правило совре-
менной популярной 
телеведущей.

«Вот так поступал и Ио-
ганн фон Гете, старый 
дурак, — резонно рассуж-
дает лирический герой 
поэмы «Москва — Петуш-
ки» Веничка Ерофе-
ев. — Думаете, ему 
не хотелось выпить? 
Конечно, хотелось. 
Так он, чтобы само-
му не скопытиться, 
вместо себя застав-
лял пить всех своих 
персонажей. Возь-
мите хоть «Фауста»: 
кто там не пьет? Все 
пьют. Фауст пьет и 
молодеет, Зибель 
пьет и лезет на Фа-
уста, Мефисто-
фель только и дела-
ет, что пьет и угоща-
ет буршей и поет им 
«блоху».

Сублимация
Если следовать этой 
логике, получится, 
что большинство пи-
сателей испытыва-
ли к еде нездоровое 
влечение. «Мефисто-

фель выпьет, а ему хорошо, 
старому псу», — выносит 
окончательный вердикт 
Гете Веничка. Возможно, 
поэтому с таким удоволь-
ствием и описывают пи-
сатели различные трапе-
зы, а любовь к вкусной еде 
становится порой судьбо-
носной чертой для таких 
разных героев, как Обло-
мов и Винни–Пух, Пор-
тос и Филипп Филиппович 
Преображенский, не гово-
ря уже про Карлсона, кото-
рый живет на крыше. Путь 
к сердцу читателя лежит 
через желудок, и в гастро-

номических описаниях 
нужно быть искренним — 
только тогда поверят и 
примут.

Скрытая энергия
Один из самых вкусных 
сюжетов советской литера-
туры — история о том, как 
Мишка из «Денискиных 
рассказов» Виктора Дра-
гунского ел в столовой сар-
дельку. «...Я очень торопил-
ся, чтобы без меня Мишка 
не успел съесть свою сар-
дельку, мне одному не бы-
ло бы так вкусно», — гово-
рит Дениска. 

Русские писатели 
доказали, что в сло-
вах, как и в продук-
тах, тоже есть энер-
гетическая ценность, 
только она не изме-
ряется в калориях.

Зачастую оттен-
ки вкуса удавались 
писателям лучше и 
точнее, чем оттен-
ки эмоций героев. Не 
каждый сможет по-
вторить, что гово-
рил булгаковский 
кот Бегемот, а вот 
что в этот момент он 
держал маринован-
ный гриб на вилке и 
рюмку чистого спир-
та — помнят все. 

Да и вообще, давно 
ведь известно, чем 
именно надо зани-
маться буржую. Есть 
ананасы и рябчиков 
жевать.

Энергетика 
сардельки
СПб. Персонажи 
поэмы Венедикта 
Ерофеева «Москва — 
Петушки» считали, 
что литературные 
герои ели и пили «за 
своих создателей».

Татьяна Хрылова
tatjana.khrylova@dp.ru ДП

Литература ў «...И немедленно выпил»

Коллекцию рецептов блюд, 
описанных в классической 
литературе, собрал в книге 
«Из истории русской кули-
нарной культуры» исследо-
ватель Вильям Похлебкин. 

Истории успеха
А современная писательни-
ца Наташа Маркович свое 
первое произведение «Ant-
icasual. Уволена, блин» по-
святила истории о том, как 

она открывала собствен-
ный ресторан. Изложенная 
в книге «Кулинарная» исто-
рия обошлась без фирмен-
ных рецептов блюд, зато 
содержит рецепт успеха в 
бизнесе. 

По следам Пончика
Бизнес и еда прочно свя-
заны между собой — это 
подтверждает роман Ни-
колая Носова «Незнай-
ка на Луне». Как из-
вестно, Пончик, ока-
завшись на Луне без 
средств к существо-
ванию, вышел из по-
ложения с помощью соля-
ных приисков и смог нена-

долго разбогатеть. Даже в 
«загнивающем» лунном ка-
питализме такая история 
выглядела правдоподобно, 
да и сама книга «Незнайка 
на Луне» стала для россий-
ских бизнесменов первым в 
жизни учебником по эконо-
мике. 

Кулинарная история 
прокормила бизнес
СПб. Еду можно не 
только упоминать в 
литературных произ-
ведениях, но и посвя-
щать ей книги. Так 
поступают и класси-
ки, и современники. 

Татьяна Хрылова
tatjana.khrylova@dp.ru ДП

Творчество ў Еда обогащает даже на Луне

Даша Александрова
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Едва ли не каждое блюдо, продукт, а то и просто фрукт или овощ 
были воспеты в литературе. Зачастую красочное и сочное описа-
ние застолья становилось не просто лирическим отступлением, 
но мощным двигателем сюжета.

ЧТО ПОЧИТАТЬ НА ЗАКУСКУ

«...серьезно больных на корвете почти не было, и таким образом 
уксус, малина, горчичники и касторовое масло успешно 

делали свое дело вместе с фельдшером Антоновым».
Константин Станюкович «Мрачный штурман»

«И тут он вспомнил о связке фасоли, 
которую еще в июле повесил над печкой».

Габриэль Гарсия Маркес «Полковнику никто не пишет»

«И я почувствовал, что в самом деле голоден; кукуруза 
и миндаль оставили только кислый привкус во рту».

Джон Апдайк «Кентавр»

«...я отдал бы все эти деньги за шестипенсовую пачку семян репы 
и моркови, за горсточку гороху и бобов или за бутылку чернил».

Даниэль Дефо «Жизнь и приключения Робинзона Крузо»

«Разве это макароны? — говорит он. — Это же скверная под-
делка. Ай, господин сержант, у вас здесь такой благодатный кли-

мат, а вы всякую дрянь едите и кукурузу сеете!»
Андрей Некрасов «Приключения капитана Врунгеля»

«Если богачам случалось попадать в эти места, они недовольно 
морщили носы, ворчали: «Фу, как несет луком!» — 

и приказывали кучеру ехать быстрее».
Джанни Родари «Приключения Чиполлино»

«Господин Корлеоне — крупнейший в Соединенных Штатах им-
портер итальянского оливкового масла. Теперь, когда война 

кончилась, дело может принести очень большие доходы».
Марио Пьюзо «Крестный отец»

содержит рецепт успеха в 

По следам Пончика
Бизнес и еда прочно свя-
заны между собой — это 
подтверждает роман Ни-
колая Носова «Незнай-
ка на Луне». Как из-
вестно, Пончик, ока-
завшись на Луне без 
средств к существо-
ванию, вышел из по-
ложения с помощью соля-
ных приисков и смог нена-

на Луне» стала для россий-
ских бизнесменов первым в 
жизни учебником по эконо-
мике. 

Наташа Марко-
вич размышляет, 
чему посвятить 
новую книгу.
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Бравый солдат Швейк немыслим 
без кружки доброго пива в руке.
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«Ресторанная» любовь
чревата сюрпризами

Мыльные оперы ў С любимыми не напивайтесь

И действительно, где еще, 
как не в ресторане, краси-
во разрывать отношения, 
трогательно воскрешать их 
или переводить в более се-
рьезную плоскость? В ми-
ровой кинокультуре масса 
примеров того,  как макси-
мально комично или тра-
гикомично можно объяс-
ниться в любви предмету 
сердца в ресторане. Однако 
еще больше таких приме-
ров в жизни.

Вкуснятина
Например, известен слу-
чай, когда один из город-
ских менеджеров решил 
сделать предложение 
своей, по его оценке, вто-
рой половине, спрятав 
кольцо в пирожном, кото-

рое официант должен был 
в последний момент при-
нести его избраннице. Как 
гласит история, пирожное 
принесли уже тогда, когда 
не подозревавшая о своей 
удаче красавица была абсо-
лютно сыта. 

После того как все веж-
ливые способы 
убеждения были 
испробованы, а 
жертва все не осо-
знавала своего 
счастья и отказы-
валась есть злос-
частное пирож-
ное, нетерпеливый 
менеджер уже пе-
решел на крик. К 
тому моменту, как 
девушка поняла, что же 
скрывалось в пирожном, в 
курсе замысла несчастно-
го возлюбленного был уже 
весь ресторан. 

Поцелуй
Но это не единственный 
способ делать предложе-
ние в ресторане, испробо-
ванный влюбленными ме-
неджерами Петербурга. 
Притчей во языцех стала 
история о том, как некий 
городской яппи решил 

предложить руку и серд-
це девушке своей мечты, 
спрятав кольцо на дне бо-
кала с вином, который он 
сам и осушал. Допив вино, 
он зубами выловил сим-
вол любви и, потянувшись 
к избраннице, решил пере-
дать ей кольцо в поцелуе, 

что называется, 
«зубы в зубы».  Од-
нако девушка ока-
залась не настоль-
ко ловка, чтобы 
удержать кольцо 
в зубах, случайно 
проглотила его и 
поперхнулась, да 
так, что молодо-
му человеку при-
шлось, схватив ее 

за талию, трясти  что есть 
силы. Свидетелем тако-
го «объяснения» вновь, как 
и в предыдущей истории, 
стал весь ресторан. 

В итоге девушка таки 
выплюнула кольцо, но за 
время «тряски» выясни-
лось, что с нее слетел парик 
и растеклась косметика, 
что, мягко говоря, разоча-
ровало молодого человека. 
Участники истории реши-
ли остаться добрыми дру-
зьями.  

СПб. Если вы хотите 
сообщить девушке 
о разрыве в рестора-
не, не заказывайте 
горячих напитков — 
учила  нас мудрости 
российская реклама.

Капитолина Светская
contact@dp.ru  

ДП 30
секунд
необходи-

мо жевать пи-

рожное, чтобы 

добраться до 

спрятанного 

в нем кольца. 

Чего хочет женщина?… В поисках ответа на этот, по 
сути, риторический вопрос человечество придумало 
не один десяток художественных произведений: 

книг, песен, фильмов. Сильная половина человечества не 
может похвастаться таким же пристальным вниманием 
к собственным желаниям и нуждам. Хотя сегодня работа 
по решению не менее сложной загадки: «ЧЕГО ХОЧЕТ 
МУЖЧИНА?» уже ведется. Универмаг «Московский» — 
одно из старейших торговых предприятий Санкт-Петер-
бурга — нашел ответ на этот вопрос, выделив в немалом 
пространстве своего магазина «Территорию мужчины».

Попадая сюда, современный мужчина не чувствует себя 
обделенным вниманием продавцов или разнообразием выбора. 
В этом магазине представлен огромный ассортимент одежды, 
обуви и аксессуаров для мужчин: все от классики до популярного 
сегодня стиля casual.

ВСЕ И СРАЗУ
Концепция зала «Территория мужчины» строится по прин-

ципу «Все и сразу». Как справедливо заметили специалисты 
универмага «Московский», большинство мужчин, в отличие от 
милых дам, не испытывают радости от походов из магазина в 
магазин, с одного этажа торгового центра на другой в поисках от-
дельных элементов своего гардероба. Выбрав время для шопинга, 
мужчины хотят купить все, что им нужно, в одном месте.

Сегодня такое место не только существует, но и постоянно 
развивается. В конце августа 2006 года в «Московском» зарабо-
тал обновленный зал «Территория мужчины». После масштабной 
реконструкции этот зал стал еще удобнее и привлекательнее 
для посетителей, каждый из которых найдет здесь для себя 
что-то исключительное.

Первое, что бросается в глаза на новой «Территории муж-
чины», — это забота, с которой продуман и оформлен каждый 
сантиметр торгового пространства. Забота о клиенте. Здесь все 
работает на покупателя: атмосфера, музыка, дизайн. Полы, вы-
полненные из дерева драгоценных пород в сочетании с природ-
ным камнем, удобные стеллажи и полки, освещение — все это 
способствует созданию комфортного настроения.

Функционально «Территория мужчины» разделена на не-
сколько зон. Они очень логично следуют друг за другом, создавая 
впечатление, что кто-то заботливо разложил по полочкам полную 
«экипировку» мужчины, начиная от нижнего белья, заканчивая 
верхней одеждой и обувью, чтобы решившийся на глобальное 
обновление своего гардероба покупатель не упустил из вида ни 
одну мельчайшую деталь.

Открывая свой поход за новым стилем с секции сорочек и 
нижнего белья, современный модник наверняка отметит стиль-
ность и лоск этого отдела, которые задают тон и настроение 
всему дальнейшему посещению. Уютно чувствуют себя сорочки 
и галстуки — они разложены по отдельным ячейкам, а это 
значит, что вам не придется высматривать из пестрой радуги, 
обычно хаотично собранных в одном месте товаров, то, что 
предназначено именно для вас. Обратите внимание: в этой и 
во всех остальных зонах «Территории мужчины» (секции ко-

стюмов, трикотажа, верхней одежды, обуви и аксессуаров) вам 
будут предложены маленькие подсказки — готовые сочетания 
одежды, наглядно демонстрирующие, что, например, пригля-
нувшаяся вам сорочка идеально сочетается с ярким галстуком 
или, что неприметные, на первый взгляд, брюки в сочетании 
с модным пиджаком выглядят совершенно по-другому. Кро-
ме этих подсказок мужчины могут воспользоваться советами 
опытных продавцов универмага «Московский», которые помогут 
выбрать модель одежды, исходя из особенностей фигуры поку-
пателя и его пожеланий.

АКТУАЛЬНЫЕ ТЕНДЕНЦИИ СЕЗОНА
Итак, чего именно желают сегодня мужчины, выбирая одеж-

ду? В этом сезоне в моде итальянский силуэт — приталенные 
пиджаки и сорочки, зауженные брюки. Посещая магазин «Терри-
тория мужчины», вы можете быть уверены, что представленные 
здесь модели всегда соответствуют модным тенденциям Европы.

Любителей классики и строгого делового стиля порадуют но-
винки немецких и австрийских марок Digel, Ritter, Baumler, Fe-
rkinghoff. В ткани деловых костюмов данных брендов к шерсти 
добавлен шелк, что придает им актуальный естественный блеск. 
Брюки с nano-покрытием отталкивают воду и загрязнения.

Коллекция одежды Bugatti формирует облик современного 
мужчины, живущего в духе времени. Новаторство в функцио-
нальности и дизайне этой одежды побуждает ее обладателя к 
смелым экспериментам. Передовые технологии обработки сырья, 
применяемые при производстве марки Bugatti, обеспечивают 
качество и долговечность одежды, продлевая жизнь вашим лю-
бимым вещам. 

Превосходная коллекция трикотажа уже давно стала отли-
чительной чертой универмага «Московский». Голландская фирма 
State of Art предлагает свою продукцию мужчинам, ценящим в 
одежде комфорт и качество. Футболки, рубашки, рубашки-поло, 
брюки, джинсы, свитера, кардиганы дают покупателю возмож-
ность фантазировать, комбинируя различные элементы одежды 
в неожиданных сочетаниях. Спортивный стиль марки Monte 
Carlo, который отличают нескучная цветовая гамма и высокое 
качество исполнения, подойдет мужчинам любого возраста, осве-
жит и разнообразит ваш гардероб. 

Главное — продумывать свой новый образ до малейших ню-
ансов, не оставляя в имидже никаких пробелов и белых пятен, 
чтобы даже в вопросах выбора одежды про вас можно было 
сказать: «Мужчина захотел — мужчина сделал».

ТЕРРИТОРИЯ ТЕРРИТОРИЯ СИЛЬНЫХ И СТИЛЬНЫХСИЛЬНЫХ И СТИЛЬНЫХТЕРРИТОРИЯ СИЛЬНЫХ И СТИЛЬНЫХ
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